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ADNOTARE

la teza de master Managementul comertului cu produse apicole si diversificarea
canalelor de desfacere (in baza datelor SRL ,,MILIM Group”, s. Plop-Stibei, r-1 Causeni)

elaborata de masteranda Colesnic Adriana

Teza de master este structurata si include: adnotare, introducere, trei capitole,
subcapitole, concluzii si propuneri, bibliografie, anexe.

Cuvinte cheie utilizate in tezi: management, comert, valoare adaugata, competitivitate,
apicultura, competitivitate, lant valoric.

Domeniul de studiu al prezentei teze il constituie analiza managementului comertului cu
produse apicole si diversificarea canalelor de desfacere prin integrarea lor in lanturile valorice
pentru crearea de valoare adaugata.

Scopul si obiectivele tezei:

Scopul lucrarii consta in analiza managementul comertului cu produse apicole si
diversificarea canalelor de desfacere in SRL ,,MILIM Group” pentru sporirea cifrei de afacere
prin cresterea competitivitatii si creare de valoare adaugate.

In vederea realizdrii acestui scop sunt formulate urmdtoarele sarcini:

e analiza continutului si esentei managementului comertului cu produse apicole;

o diversificarea canalelor de comercializare prin integrarea produselor apicole in lanturile
valorice mai avantajoase si orientarea catre comertul la consumatorul final;

e cailor de perfectionare a managementul comertului cu produse apicole si diversificarea
canalelor de desfacere.

Noutatea si originalitatea stiintifica a rezultatelor obtinute consta in: sistematizarea
aspectelor stiintifice privind particularitatile si esenta managementului comertului cu produse
apicole si diversificarea canalelor de desfacere, perfectionarea managementului comertului cu
produse apicole prin orientarea la comertul cu amanuntul prin integrarea in lantul scurt.

Importanta teoretica a lucrarii. Concluziile si recomandarile tezei de master contribuie
atat la sistematizarea aspectelor teoretice despre managementul comertului cu produse apicole si
diversificarea canalelor de desfacere, cat si la dezvoltarea masurilor practice de realizare a
produselor apicole prin canale directe catre consumatorii finali si la preturi cu valoare adaugata.

Valoarea aplicativa. Abordarile stiintifice si practice din teza de master pot fi utilizate de
doritori pentru informarea si aprofundarea abilitatilor in domeniul managementului comertului cu
produse apicole si diversificarea canalelor de desfacere analizate in baza unei intreprinderi apicole

de proportie medie si cu competitivitate sporita.



ANNOTATION
for the master's thesis Management of trade in beekeeping products and the
diversification of sales channels (based on the data of SRL ,,MILIM Group”, s. Plop-Stibei,
r-I Causeni) elaborated by the master's student Adriana Colesnic

The master's thesis is structured and includes: annotation, introduction, three chapters,
subchapters, conclusions and proposals, bibliography, appendices.

Key words used in the thesis: management, trade, added value, competitiveness,
beekeeping, competitiveness, value chain.

The field of study of this thesis is the analysis of the management of trade in beekeeping
products and the diversification of sales channels by integrating them into value chains for the
creation of added value.

The aim and objectives of the thesis:

The purpose of the paper is to analyze the management of trade in beekeeping products
and the diversification of sales channels in SRL ,,MILIM Group” to increase the number of
businesses by increasing competitiveness and creating added value.

In order to achieve this goal, the following tasks are formulated:

+ analysis of the content and essence of beekeeping trade management;

+ diversifying marketing channels by integrating beekeeping products into more advantageous
value chains and focusing on trade with the final consumer;

+ ways to improve the management of trade in beekeeping products and the diversification of
sales channels.

The scientific novelty and originality of the results obtained consists in: the systematization
of the scientific aspects regarding the particularities and essence of the management of trade in bee
products and the diversification of sales channels, the improvement of the management of trade in bee
products by focusing on retail trade through integration in the short chain.

The theoretical importance of the work. The conclusions and recommendations of the
master's thesis contribute both to the systematization of theoretical aspects about the management
of trade in bee products and the diversification of sales channels, as well as to the development of
practical measures for the realization of bee products through direct channels to final consumers
and at prices with added value.

Application value. The scientific and practical approaches in the master's thesis can be used
by those who wish to inform and deepen their skills in the field of management of trade in bee
products and the diversification of sales channels analyzed on the basis of a medium-sized

beekeeping enterprise with increased competitiveness.
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INTRODUCERE

Actualitatea si importanza temei abordate

Comertul este unul dintre acele lucruri pe care le intelegem in mod natural, dar intimpinam
dificultati atunci cand trebuie sa-I definim si mai mult cand trebuie sa-l organizam / implementam.

O anumita distinctie ar trebui facuta intre comert si economie, intrucat cele doua teme se
suprapun. Nu se intentioneaza a se da aici o definitie cuprinzatoare comertului intrucat aceasta ar
fi destul de provocator. Dar se poate mentiona, in general, ca un dictionar de comert ar trebui sa
se ocupe de larga diversitate de institutii care servesc industria prin facilitarea in orice fel a
distributiei bunurilor si serviciilor.

In societatile moderne, comertul joaca rolul de instrument de reglare a mecanismelor de
piata, organizand procesul de confruntare a cererii cu oferta si asigurand manifestarea acestor
confruntari in acte de vanzare-cumparare prin antrenarea agentilor economici participanti

Comertul are o importanta strategica pentru dezvoltarea echilibrata si viabila a sistemelor
economice si sociale din orice tara; este un sector de activitate precisa, cu un grad ridicat de
complexitate, structurat pe domenii interioare multiple, in cadrul carora roluri importante revin:

1. distributiei cu amanuntul,

2. depozitarii marfurilor,

3. aprovizionarii cu ridicata,

4. precum si activitatilor de import — export.

In cadrul economiei contemporane — caracterizati prin tendinta de globalizare si
modernizare — comertul, prin sarcinile asumate si, in deosebi prin depasirea statutului sau de
simplu intermediar, joaca un rol extrem de important atat in relatiile cu producatorii cat si in raport
cu utilizatorii.

Importantei activitatii desfasurate de catre comert fata de cele doua categorii de parteneri —
producatorii si consumatorii cu care conlucreaza sau se confrunta este legata de functiile sale
specifice si de impactul acestora.

Obiectul de studiu al lucrarii date il constituie compania SRL ,,MILIM Group”, care are
sediul juridic in s. Plop-Stibei, r-I Causeni, unde este amplasata si stupina Companiei.

Managementul comertului cu produse apicole si diversificarea canalelor de desfacere (in
baza datelor SRL ,,MILIM Group”, s. Plop-Stibei, r-I Causeni) este o tema actuala si extrem de
importanta pentru dezvoltarea intreprinderilor prin intermediul caruia se realizeaza un studiu
complex al managementului comertului cu produse apicole si cum de perfectionat modalitatea de
integrarea a Societatii cu produsele sale apicole in noi lanturi valorice mult mai avantajoase.

Scopul lucrarii constda in analiza managementului comertului cu produse apicole si



diversificarea canalelor de desfacere in SRL ,,MILIM Group”, unde un rol important va avea
perfectionarea comertului prin crearea de valoare adaugata la produsele comercializate.
In vederea realizdrii acestui scop sunt formulate urmdtoarele sarcini:
e analiza economico-financiara a SRL ,,MILIM Group”;
e analiza continutului si esentei comertului cu produse apicole si diversificarea canalelor de
desfacere;
o efectuarea aspectelor practice in comertul cu produse apicole si diversificarea canalelor de
desfacere in SRL ,,MILIM Group”;
e elucidarea cailor de perfectionare si imbunatatire a managementului comertului cu produse
apicole si diversificarea canalelor de desfacere in SRL ,,MILIM Group”.
Metodele de cercetare utilizate - in lucrare sunt: metoda statistica, metoda analizei,
comparare si sintezei, planificarea comertului si distributia produselor apicole.
Materiale utilizate — bilanturile contabile ale societatii, datele statistice ale Republicii
Moldova, literatura de specialitate, resurse internet.
Structura lucrarii include adnotare, introducerea, 3 capitole cu divizarea lor in paragrafe ce
contin partea teoretica si analitica / practica a tezei si de asemenea concluzii si propuneri.
Activitatea intreprinderii va fi studiata in aspect economico - financiara si vor fi formulate

concluzii practice pentru asigurarea dezvoltarii sustenabile a afacerii apicole ale Societatii.
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