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Abstract. Transformarile rapide generate de digitalizarea economiei globale au un impact
semnificativ asupra relatiilor comerciale internationale, inclusiv asupra fluxurilor comerciale
dintre Republica Moldova si Republica Populara Chineza. In acest context, reconfigurarea acestor
a integrarii Republicii Moldova in retelele comerciale digitale globale.

Scopul cercetarii consta in investigarea impactului comertului digital asupra reconfigurarii
schimburilor comerciale dintre Republica Moldova si China, in vederea identificarii
oportunitatilor de consolidare a relatiilor economice bilaterale. Originalitatea cercetarii derivd din
abordarea multidimensionald a interactiunilor comerciale in era digitala, prin corelarea datelor
economice traditionale cu indicatorii digitalizarii si inovarii tehnologice. Analiza evidentiaza
caracteristicile specifice ale economiei nationale in raport cu cerintele si avantajele oferite de piata
chineza digitalizata. Digitalizarea schimburilor comerciale redefineste parteneriatul economic
moldo-chinez, creand premise pentru consolidarea relatiilor economice si cresterea rezilientei
nationale. Pentru valorificarea acestor tendinte este necesard formularea unor strategii comerciale
inteligente, orientate spre integrarea in lanturile valorice digitale si promovarea unei economii
sustenabile si inovatoare.

Cuvinte-cheie: comert digital, relatii moldo-chineze, economie globala, reconfigurare
comerciald, inovare tehnologica, dezvoltare sustenabild, integrare economica, e-commerce.

Abstract. The rapid transformations driven by the digitalization of the global economy have
a significant impact on international trade relations, including the commercial flows between the
Republic of Moldova and the People's Republic of China. In this context, the reconfiguration of
these exchanges becomes a strategic necessity, with direct implications for Moldova’s economic
competitiveness and its integration into global digital trade networks.

The purpose of this research is to investigate the impact of digital commerce on the
reconfiguration of trade relations between Moldova and China, aiming to identify opportunities
for strengthening bilateral economic ties. The originality of the study lies in its multidimensional
approach to trade interactions in the digital era, by correlating traditional economic data with
indicators of digitalization and technological innovation. The analysis highlights the specific
characteristics of the national economy in relation to the demands and advantages offered by the
digitalized Chinese market. The digitalization of trade reshapes the Moldova—China economic
partnership, creating the premises for strengthening economic relations and enhancing national
resilience. To harness these trends, it is essential to formulate intelligent trade strategies focused
on integration into digital value chains and the promotion of a sustainable and innovative economy.

Keywords: digital trade, Moldova—China relations, global economy, trade reconfiguration,
technological innovation, sustainable development, economic integration, e-commerce.
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INTRODUCERE

Intr-o erd marcata de transformari tehnologice accelerate, digitalizarea a devenit unul dintre
cei mai influenti factori in reconfigurarea arhitecturii comerciale internationale. Platformele de e-
commerce, infrastructura digitald avansatd si inovatiile tehnologice determind o schimbare
profundd a paradigmei in relatiile economice dintre state, influentdnd dinamica exporturilor,
importurilor si a fluxurilor de investitii. In acest context, relatiile comerciale dintre Republica
Moldova si Republica Populara Chineza cunosc o etapd de reevaluare strategicd, stimulatd de
potentialul comertului digital de a facilita accesul pe piete extinse, de a reduce costurile de
tranzactie si de a genera valoare adaugata prin canale inovatoare.

Importanta analizei acestei tematici deriva din necesitatea intelegerii modului in care
digitalizarea influenteaza nu doar volumul si structura schimburilor comerciale moldo-chineze, ci
si capacitatea Republicii Moldova de a se integra in ecosistemul global al comertului electronic.
Intr-o economie emergenta a Republicii Moldova, identificarea oportunititilor si a obstacolelor
din sfera e-commerce este esentiald pentru formularea unor politici comerciale eficiente, menite
sd sustind dezvoltarea sustenabila si cresterea competitivitatii nationale.

In articolul dat, isi propune si investigheze impactul comertului digital asupra
reconfigurdrii relatiilor comerciale dintre Republica Moldova si China, valorificand o abordare
multidimensionald care Imbind analiza datelor economice traditionale cu indicatorii digitalizarii.
Prin evidentierea evolutiilor recente, a structurii produselor comercializate online, precum si a
barierelor structurale 1n calea dezvoltarii acestui segment, studiul oferd o perspectiva aplicativa
asupra potentialului de transformare a parteneriatului moldo-chinez intr-un cadru digital
competitiv si rezilient.

MATERIALE SI METODE

Pentru realizarea acestui studiu si prezentarea rezultatelor, s-au utilizat diverse materiale si
metode, incluzand date statistice oficiale, precum si surse internationale privind comertul bilateral
st tendintele in e-commerce [6-9]. Aceste date au furnizat o baza factuald solida pentru analiza
evolutiei relatiilor comerciale moldo-chineze in perioada 2020-2024 si a influentei digitalizarii
asupra acestora.

Metodele utilizate in cercetare includ analiza si sinteza informatiilor economice, precum si
metoda comparatiilor aplicatd atat in termeni absoluti (volumul schimburilor), cat si relativi
(ponderea comertului digital in totalul schimburilor). Acestea au permis identificarea tendintelor
de crestere, a dezechilibrelor comerciale, precum si a oportunitdtilor si barierelor in dezvoltarea
comertului electronic bilateral.

Datele relevante au fost sintetizate intr-un format analitic structurat, care surprinde evolutia
fluxurilor comerciale bilaterale, distributia pe categorii a produselor tranzactionate prin comert
electronic, extinderea ponderii e-commerce in totalul schimburilor comerciale, precum si
identificarea principalelor constrangeri si directii strategice de interventie. Aceastd abordare
metodologica a permis o analizd aprofundatd a modului in care procesul de digitalizare
influenteaza si reconfigureaza relatiile comerciale dintre Republica Moldova si China, constituind
0 baza solida pentru formularea unor recomandari aplicative in vederea consolidarii integrarii
economice 1n ecosistemul digital international.

REZULTATE SI DISCUTII

In ultimul deceniu, digitalizarea economiei mondiale a determinat transformari profunde
in dinamica relatiillor comerciale internationale. Aparitia platformelor de e-commerce,
automatizarea logisticii, utilizarea inteligentei artificiale in lanturile de aprovizionare si extinderea
infrastructurii I'T au deschis noi oportunitati, dar si provocari pentru economiile emergente, precum
Republica Moldova.

In continuare, reflectim dinamica schimburilor comerciale dintre Republica Moldova si
Republica Populara Chinezd in contextul extinderii comertului digital la nivel global. Datele
evidentiaza o crestere constanta atit a exporturilor moldo-chineze, cat si a importurilor chineze in
Republica Moldova in perioada 2020-2024. Aceasta evolutie sugereaza o intensificare a relatiilor
economice bilaterale, influentatd de integrarea tot mai pronuntatd a tehnologiilor digitale in
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procesele comerciale, facilitand accesul pe piete, diversificarea produselor si eficientizarea
logisticii. Totodata, cresterea importurilor indicd o dependentd accentuatd fatd de produsele
chineze, fapt ce ridica intrebari privind echilibrul comercial si competitivitatea marfurilor
autohtone Intr-un mediu digitalizat.
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Figura 1. Evolutia schimburilor comerciale moldo-chineze
Sursa: elaborata de autor in baza sursei 6-7.

Analiza evolutiei schimburilor comerciale dintre Republica Moldova si Republica
Populara Chineza in perioada 2020-2024 evidentiaza o dinamicd ascendentd constanta, atat in ceea
ce priveste exporturile autohtone, cat si importurile provenite din China. Pe parcursul celor cinci
ani, valoarea exporturilor autohtone catre China a crescut de la 42,3 milioane USD in 2020 la 76,9
milioane USD 1n 2024, ceea ce reprezintd o abatere absolutd de 34,6 milioane USD sau o crestere
de aproximativ 81,8%, semnaland o tendinta pozitiva in valorificarea oportunitatilor de acces pe
piata chineza.

In acelasi interval, importurile din China in Republica Moldova au crescut de la 310,2
milioane USD 1n 2020 la 488,0 milioane USD 1n 2024, inregistrand o abatere absoluta de 177,8
milioane USD sau din perspectiva procentuald, aceasta crestere este de circa 57,3%. Desi mai
redusa decat cea a exporturilor in termeni relativi, dimensiunea valoricd a importurilor rdmane
semnificativ mai mare, consolidand dezechilibrul balantei comerciale bilaterale.

Discrepanta dintre importuri si exporturi genereazd o crestere semnificativa a deficitului
comercial. Astfel, dacd in 2020 diferenta dintre importuri si exporturi era de 267,9 milioane USD,
in 2024 aceasta ajunge la 411,1 milioane USD, ceea ce indicd o extindere a dezechilibrului
comercial bilateral cu 143,2 milioane USD in termeni absoluti.

In concluzie, desi exporturile moldo-chineze au cunoscut o evolutie pozitiva, incurajata
probabil de digitalizarea canalelor comerciale si de diversificarea pietelor, ritmul de crestere al
importurilor rdmane net superior in valoare absolutd. Aceastd situatie relevd o dependentd
comerciald accentuatd fatd de produsele chineze, ceea ce implica necesitatea elabordrii unor
exporturilor autohtone in contextul unui comert digitalizat tot mai competitiv.

Pe fundalul globalizarii si al repozitiondrii Asiei ca pol economic major, relatiile comerciale
dintre Republica Moldova si China s-au consolidat progresiv in ultimele decenii. China a devenit
un partener strategic important pentru Moldova, in special In contextul cresterii fluxurilor
comerciale si al deschiderii catre noi piete. Dinamica pozitivd a schimburilor bilaterale este
sustinutd de factori precum digitalizarea, dezvoltarea infrastructurii logistice si diversificarea
produselor comercializate [1].

Figura 2 evidentiaza cresterea semnificativd a ponderii comertului digital (e-commerce) in
totalul schimburilor comerciale dintre Republica Moldova si partenerii sai, in special in relatia cu
China, in perioada 2020-2024. Aceasta evolutie reflectd integrarea treptatd a R. Moldova in
tendintele globale de digitalizare a comertului si adaptarea agentilor economici la noile forme de
tranzactionare bazate pe tehnologii digitale. Daca in 2020 doar 3,1% din schimburile comerciale
erau realizate prin intermediul platformelor de comert electronic, pand in 2024 aceasta pondere a
ajuns la 10,2%, ceea ce denota o triplare a participarii comertului digital in circuitul comercial
national. Acest proces este sustinut de dezvoltarea infrastructurii IT, accesibilitatea sporita la
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internet si cresterea Increderii consumatorilor si a companiilor in solutiile digitale de
tranzactionare.
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Figura 2. Ponderea comertului digital in totalul schimburilor comerciale (2020-2024)
Sursa: elaborata de autor in baza sursei 6-7.

In continuarea analizei, ne vom concentra asupra modului in care structura comertului
electronic influenteaza relatiile comerciale moldo-chineze, identificand tendintele de consum,
avantajele competitive ale produselor importate digital si potentialul de extindere a exporturilor
moldovenesti prin canale digitale. De asemenea, vom examina provocarile asociate dezvoltarii e-
commerce-ului bilateral, inclusiv aspecte legate de infrastructura logistica, reglementarile vamale
si securitatea tranzactiilor online. Aceastd abordare ne va permite sd evaluaim mai profund rolul
comertului digital ca factor strategic in consolidarea relatiilor economice dintre Republica
Moldova si China.

Imaginea de ansamblu asupra principalelor categorii de produse tranzactionate prin
intermediul comertului electronic in relatia bilaterala dintre Republica Moldova si China este
reprezentatd in figura ce urmeaza. Datele pentru anul 2024 evidentiaza faptul cd echipamentele
electronice detin cea mai mare pondere in totalul tranzactiilor digitale (32%), urmate de
imbracaminte si textile (24%) si produse agroalimentare (18%). Aceasta structurd reflecta atat
specificul cererii interne din Republica Moldova, cat si competitivitatea produselor chineze pe
piata digitald. Cresterea vanzarilor online in aceste segmente indicd o reconfigurare a obiceturilor
de consum si o accelerare a digitalizarii comertului, in special in contextul facilitatilor logistice si
al accesului rapid la platforme internationale de e-commerce.
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Figura 3. Structura pe categorii a produselor comercializate prin e-commerce (2024)

Sursa: elaborata de autor in baza sursei 6-7.

Evolutia relatiilor comerciale dintre Republica Moldova si China in ultimii ani evidentiaza
o tendinta clard de intensificare a schimburilor bilaterale, sustinuta n mod special de ascensiunea
comertului digital. Cresterea ponderii e-commerce in totalul schimburilor comerciale, de la 3,1%
in 2020 la peste 10% 1n 2024, reflectd adaptarea progresiva a economiei Republicii Moldova la
noile realitati ale digitalizarii globale. Structura produselor comercializate online — dominata de
echipamente electronice, Tmbracaminte si produse agroalimentare — confirmd orientarea
consumatorilor autohtoni spre bunuri accesibile si competitive provenite din China.
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Cu toate acestea, dezechilibrul comercial persistent, marcat de importuri semnificativ mai
mari decat exporturile, subliniaz necesitatea unor politici economice coerente pentru sustinerea
productiei nationale si promovarea exporturilor prin canale digitale. Comertul electronic poate
deveni un instrument esential in diversificarea economicad a Republicii Moldova, dar numai in
conditiile unei infrastructuri moderne, a digitalizarii proceselor vamale si a dezvoltarii
competentelor digitale in randul intreprinderilor locale. Astfel, digitalizarea nu doar reflecta
transformdrile comertului international, ci poate contribui activ la repozitionarea Republici
Moldova in cadrul retelelor comerciale globale.

Pe fondul cresterii semnificativ al comertului electronic in relatiile moldo-chineze,
procesul de digitalizare a fluxurilor comerciale Intdmpind o serie de provocari sistemice care
limiteaza potentialul de extindere al acestuia. Figura 4 prezinta o ierarhizare a principalelor
obstacole identificate, evaluate pe o scala de la 1 la 5 in functie de impactul estimat asupra
dezvoltarii e-commerce-ului. Aceste date au fost obtinute prin sinteza surselor analitice
disponibile, prin consultarea rapoartelor de profil si corelarea acestora cu realitatile structurale ale
economiei Republicii Moldova.

Metodologic, evaluarea impactului s-a realizat in baza unei scari ordinale, unde 1 indica un
impact foarte redus, iar 5 un impact major, oferind astfel o imagine sintetica asupra factorilor care
franeaza expansiunea comertului digital. Lipsa infrastructurii digitale a fost identificata drept cel
mai sever obstacol (scor 5), urmata de accesul limitat la platforme internationale si deficitul de
competente digitale (ambele cu scor 4). Problemele logistice si complexitatea reglementarilor
vamale au fost apreciate cu un impact moderat (scor 3), sugerand ca interventiile in aceste domenii
pot genera efecte rapide si directe.

In continuare, analiza se va concentra pe interpretarea acestor obstacole si pe identificarea
directiilor de actiune necesare pentru a facilita extinderea comertului digital in relatia Republicii
Moldova — China. Se impune o evaluare integratd a deficientelor structurale — precum lipsa
infrastructurii s1 a competentelor digitale — in corelatie cu provocdrile externe, cum ar fi accesul
limitat la pietele digitale internationale si barierele vamale.

Totodata, este esential sd fie examinat modul in care politicile de sprijin guvernamental,
parteneriatele public-private si cooperarea internationald pot contribui la reducerea acestor
constrangeri si la consolidarea capacitdtii de adaptare a entitatilor nationale a RM la exigentele
economiei digitale. Astfel, se evidentiaza importanta construirii unui cadru favorabil dezvoltarii e-
commerce-ului, In care digitalizarea nu este doar o tendintd globald inevitabila, ci o parghie
strategicd pentru diversificarea exporturilor, atragerea investitiilor si cresterea competitivitatii
economice a Republicii Moldova pe pietele externe.
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Figura 4. Elemente restrictive in dezvoltarea comertului digital
Sursa: elaborata de autor in baza sursei 6-7.

Analiza structurii produselor comercializate prin e-commerce si a obstacolelor care
limiteaza digitalizarea comertului moldo-chinez evidentiaza atat oportunitati promitatoare, cat si
constrangeri semnificative. In anul 2024, comertul electronic a reprezentat 10,2% din totalul
schimburilor comerciale, fatd de doar 3,1% 1n 2020, ceea ce reflecta o abatere absolutd de 7,1
puncte procentuale si o crestere relativd de 229%. Aceastd evolutie exprima tendinta accelerata de
digitalizare a relatiilor comerciale, cu implicatii directe asupra structurii produselor tranzactionate.

Conform figurii 3, echipamentele electronice au reprezentat 32% din totalul e-commerce-
ului, urmate de Tmbacaminte si textile (24%), produse agroalimentare (18%) si cosmetice (15%).
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Aceste patru categorii cumuleaza impreund 89% din comertul digital bilateral, ceea ce evidentiaza
o concentrare ridicata a cererii pe segmente cu valoare addugata si accesibilitate ridicatd Tn mediul
online. Importanta produselor agroalimentare si cosmetice in aceastd structurd semnaleaza o nisa
de export nevalorificata suficient de catre producatorii autohtoni, dar cu potential de extindere prin
strategii de adaptare digitald si certificare pentru piata asiatica.

Pe de alta parte, datele din Tabelul 4 arata ca lipsa infrastructurii digitale (scor 5), accesul
limitat la platforme internationale (scor 4) si insuficienta competentelor digitale (scor 4) constituie
cele mai presante obstacole in dezvoltarea e-commerce-ului. Impactul acestor factori, cuantificat
printr-o scald ordinald de la 1 la 5, reflectd nevoia unor interventii directionate si masurabile, in
special 1n infrastructura digitala — domeniu in care Moldova raméne sub media regionala in ceea
ce priveste viteza conexiunilor, digitalizarea serviciilor vamale si integrarea ntreprinderilor mici
in ecosistemele digitale globale.

Prin urmare, pentru valorificarea deplind a potentialului comertului digital bilateral, este
necesard o strategie nationald axatd pe reducerea decalajelor digitale, facilitarea accesului la
platforme internationale de e-commerce, precum si sustinerea exportatorilor autohtoni 1n tranzitia
digitald. Numai prin corelarea acestor directii cu realitatile structurale si cu dinamica relatiilor
comerciale moldo-chineze, Republica Moldova va putea transforma digitalizarea intr-un veritabil
instrument de crestere economica si repozitionare strategica pe pietele internationale.

Pentru a depasi obstacolele identificate in procesul de digitalizare a comertului moldo-
chinez, este necesara formularea si implementarea unor masuri strategice coerente, adaptate
realitatilor economice si tehnologice actuale. Figura 5 sintetizeazd principalele directii de
interventie recomandate, ierarhizate In functie de nivelul de prioritate (de la 1 — scazut, la 5 —
maxim). Aceste masuri vizeaza atat consolidarea capacitatilor interne ale Republicii Moldova (prin
investitii In infrastructurd digitalda si formare profesionald), cat si facilitarea integrarii in
ecosistemele internationale de e-commerce (prin parteneriate logistice si simplificarea
procedurilor vamale). Evaluarea prioritatii acestor actiuni oferd o bazd operationala pentru
elaborarea politicilor publice si initiativelor private menite sa accelereze transformarea digitala a
comertului extern si sa valorifice pe deplin potentialul pietei chineze.

Parteneriate bilaterale pentru logistica digitala | 3
Simplificarea procedurilor vamale | 3
Dezvoltarea platformelor de e-commerce locale | 4
Educatie si formare profesionala digitala | 4
Investitii In infrastructura digitald | 5
0 1 2 3 4 5 6

Figura S - Masuri strategice pentru sprijinirea comertului digital bilateral
Sursa: elaborata de autor in baza sursei 6-7.

Analiza provocarilor intdmpinate in procesul de digitalizare a schimburilor comerciale
dintre Republica Moldova si China evidentiaza necesitatea unor interventii strategice
multidimensionale. Obstacolele majore — precum lipsa infrastructurii digitale avansate, accesul
limitat la platforme internationale de e-commerce, deficitul de competente digitale si barierele
logistice si vamale — au fost evaluate ca avand un impact semnificativ asupra capacitatii de
integrare a Republicii Moldova in circuitul comertului digital global. De exemplu, lipsa
infrastructurii a fost apreciatd cu un impact maxim (5/5), in timp ce accesul la platforme si
competentele digitale au fost cotate cu 4/5, indicand domenii critice ce necesitad actiuni urgente.

In acest context, Tabelul 5 propune o serie de masuri strategice ierarhizate in functie de
prioritate, care pot contribui la reducerea decalajelor digitale si la accelerarea transformarii
comerciale. Investitiile in infrastructura digitala si dezvoltarea capitalului uman au fost considerate
prioritati de nivel inalt (5 si 4), reflectand importanta lor in asigurarea unui cadru functional pentru
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e-commerce. De asemenea, simplificarea procedurilor vamale si promovarea parteneriatelor
logistice reprezintd componente esentiale pentru fluidizarea schimburilor transfrontaliere.

In concluzie, succesul digitalizarii comertului moldo-chinez depinde in mod direct de
capacitatea Republicii Moldova de a implementa politici integrate care sa abordeze simultan
dimensiunile tehnologica, institutionala si educationala ale procesului. Numai printr-o abordare
coordonatd intre sectorul public si cel privat, comertul digital poate deveni un catalizator al

Integrarea Republicii Moldova in lanturile valorice digitale globale presupune nu doar o
adaptare tehnologica, ci si un proces complex de transformare structurald a cadrului economic si
institutional. Masurile strategice prezentate in cadrul propunerii reflecta o viziune coerenta asupra
directiilor de interventie necesare pentru a valorifica potentialul comertului electronic in relatia
bilaterala moldo-chineza.

Investitiile In infrastructura digitala — inclusiv dezvoltarea retelelor 5G, a centrelor logistice
si digitalizarea sistemelor vamale — constituie fundamentul tehnologic al oricdrei economii
moderne conectate la retelele globale de e-commerce. Impactul unei infrastructuri performante
este direct proportional cu reducerea costurilor de tranzactie, cresterea vitezei livrarilor si
imbunititirea accesului la piete. In contextul Moldovei, unde decalajele in infrastructura persista,
aceastd masura este esentiala si a fost pe buna dreptate ierarhizatd cu prioritate maxima (5/5).

In paralel, dezvoltarea competentelor digitale prin educatie formala, traininguri specializate
si parteneriate academice este o conditie necesara pentru crearea unui ecosistem antreprenorial
capabil sd functioneze in medii digitale. Deficitul de competente este unul dintre cele mai frecvente
obstacole identificate in economiile emergente, iar pentru Moldova, instruirea antreprenorilor si
personalului tehnic poate genera efecte multiplicatoare in ceea ce priveste adoptarea inovatiei si a
instrumentelor digitale [3-4].

Sprijinirea platformelor autohtone de e-commerce si facilitarea conectarii acestora la retele
internationale este o masurd cu dubla valoare strategica: stimuleazd oferta interna si, totodata,
permite promovarea produselor autohtone in afara pietei nationale. O astfel de initiativa ar
contribui la consolidarea brandului national si la diversificarea canalelor de export, in special
pentru Intreprinderile mici si mijlocii.

Simplificarea procedurilor vamale, in special pentru coletele de mica valoare, este vitalda
pentru fluidizarea comertului digital transfrontalier. In prezent, reglementirile greoaie si lipsa
interoperabilitatii intre sistemele vamale constituie bariere majore pentru dezvoltarea e-commerce-
ului. Masura propusd implicd digitalizarea completd a proceselor, dar si armonizarea acestora cu
standardele internationale.

Nu in ultimul rand, parteneriatele logistice si tehnologice cu giganti chinezi din e-
commerce, precum Alibaba sau JD.com, ofera Republicii Moldova acces la infrastructura digitala
de Tnaltd performanta, la expertizd operationald si la piete internationale extinse. Astfel de
colaborari pot transforma pozitia R. Moldova dintr-o economie de consum intr-un nod regional de
redistribuire digitala pentru Europa de Sud-Est.

In ansamblu, masurile propuse contureazi un cadru strategic integrat pentru dezvoltarea
comertului digital, abordand simultan dimensiunile tehnologice, institutionale si de capital uman.
Implementarea lor ar contribui nu doar la reducerea decalajului digital, ci si la consolidarea

CONCLUZII

Analiza data confirmd cd digitalizarea reprezintd un factor transformator esential in
reconfigurarea relatiilor comerciale dintre Republica Moldova si Republica Populari Chinezi. In
perioada 2020-2024, comertul bilateral a Inregistrat o crestere semnificativa, sustinutd de
integrarea progresiva a tehnologiilor digitale in lanturile comerciale. Astfel, exporturile Republicii
Moldova catre China au crescut cu 34,6 milioane USD (de la 42,3 mil. USD in 2020 la 76,9 mil.
USD 1n 2024), inregistrand o crestere relativa de 81,8%, in timp ce importurile au crescut cu 177,8
milioane USD (de la 310,2 mil. USD la 488,0 mil. USD), echivalent cu 57,3%, ceea ce a dus la o
adancire a deficitului comercial bilateral cu 143,2 milioane USD.
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Totodata, ponderea comertului digital a crescut de la 3,1% in 2020 la 10,2% in 2024,
marcand o abatere absolutd de 7,1 puncte procentuale si o crestere relativd de 229%, ceea ce
evidentiaza o tendintd accelerata de digitalizare a schimburilor comerciale. Aceasta evolutie este
reflectata si in structura produselor tranzactionate online, unde echipamentele electronice domina
cu 32%, urmate de imbracaminte si textile (24%), produse agroalimentare (18%) si cosmetice
(15%) — indicatori ai reconfigurarii preferintelor de consum si ai oportunititilor de extindere a
exporturilor nationale in segmente cu valoare addugata.

Totusi, studiul releva si obstacole semnificative in calea dezvoltdrii comertului digital
bilateral. Lipsa infrastructurii digitale moderne (scor 5/5), accesul limitat la platforme
internationale (scor 4/5) si deficitul de competente digitale (scor 4/5) sunt identificate drept bariere
critice care afecteaza competitivitatea Republicii Moldova pe piata digitald globald. In acest
context, se contureazd necesitatea unei interventii strategice multidimensionale: investitii in
infrastructura digitald, formare profesionald, dezvoltarea platformelor locale, simplificarea
procedurilor vamale si stimularea parteneriatelor cu actori globali in comertul digital.

In concluzie, digitalizarea nu reprezinti doar o tendintd globald inevitabild, ci si o
oportunitate strategicd pentru Republica Moldova de a-si repozitiona economia in lanturile
valorice internationale. Valorificarea acestei oportunitdti depinde in mod decisiv de coerenta
politicilor publice, de capacitatea institutionald de implementare si de implicarea activa a
sectorului privat in tranzitia cdtre o economie digitald competitiva si sustenabila.
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