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Rezumat: Lucrarea data presupune identificarea si analiza multitudinii de efecte obtinute prin
intermediul tehnologiilor de finisare a etichetelor pentru vinurile autohtone. Astfel, au fost
selectate brandurile producatoare de vinuri ca: Cricova, Imperial Vin, Castel Mimi, Purcari,
Radacini, Asconi, Bostavan, Fautor, Gitana, etichetele productiei carora au fost studiate prin
prisma efectelor obtinute, implicand o varietate larga de metode de finisare tipografica. Aici
referindd-se la lacuire, stantare, embosare, imprimare cu folie, s.a.

Cuvinte cheie: eticheta, efecte optice, lacuire, stantare, embosare, imprimare cu folie.

Introducere
Industria  vitivinicola  reprezintd una  dintre
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principalele ramuri ale economiei tarii. Etichetele de vinuri &
sunt o importantd sursd de informatii pentru consumatori,

deoarece acestea ofera elemente grafice si textuale referitoare

la tipul, originea si calitatea vinului (figura 1). Eticheta poate

avea un impact vizual foarte puternic asupra consumatorului

si 1l poate influenta In alegerea unui anumit tip de vin, fiind I. Brand

unul dintre criteriile cu cea mai mare pondere in acest sens. 2. Preducator

In ultimul timp, producitorii de vinuri au acordat o 3 Varistate
importantd din ce in ce mai mare design-ului etichetelor, o Totdiing
investind sume foarte mari pentru schimbarea acestora de la 4) PURCARI e de provenienta

o recolta la alta [1]. In acest context, sunt utilizate diferite
tehnologii de finisare a etichetelor precum: embosarea,
lacuirea selectivd, imprimarea cu folii metalizate si
holografice, aplicarea de elemente aditionale, stantarea.

Tehnologiile de finisare ale etichetelor diferd in functie
de efectul dorit. Pentru obtinerea efectului de suprafata lucioasa
se implicd tehnologiile de lacuire selectiva, laminare sau
calandrare. Efectul de suprafata mata este obtinut prin aplicarea
lacului mat sau prin laminarea cu folie mata. Efectul de
suprafatd metalizatd se creeazd prin imprimarea cu folie,
aplicarea lacurilor cu efect metalic, utilizarea cernelurilor
metalizate.
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Figura 1. Elementele obligatorii
ale etichetei pentru vin [2]
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Efectul de imagine reliefata se obtine prin embosare, timbru sec, aplicarea unui strat de lac
de grosime mai mare, flocking. Efectele optice speciale pot fi obtinute prin aplicarea cernelurilor
fluorescente. Efectele hibrid presupun combinarea a doud sau mai multe efecte sus mentionate,
aceastd modalitate utilizdndu-se des la etichetele pentru vinuri [3].
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1. Prezentarea si analiza etichetelor de vin prin prisma efectelor obtinute prin

intermediul proceselor de finisare

Cel mai renumit producator de vinuri din
Republica Moldova, vindria Cricova utilizeaza
tehnologii de finisare a etichetelor, proprii
productiei acesteia, precum: ldcuirea selectiva,
embosarea, imprimarea cu folie. Tehnologii
utilizate in scopul accentudrii urmatoarelor
elemente grafice ale etichetei: denumirea colectiei
de vin, soiul strugurilor, anul de productie. Lacuirea
selectiva creeaza o un efect optic lucios care
directioneaza privirea consumatorului  catre
denumirea producatorului de vin si pune in valoare
intreaga experientd senzoriald a degustarii (figura
2). Design-ul realizat pe suport de hartie de culoare
alba, crem sau roz contribuie la formarea
asociatiilor, din partea cumparatorului, a produsului
cu vinurile premiu/super premium s$i aromele
sofisticate. ~Elementele imprimate cu folie
tipograficd aurie — pentru a ,creste” valoarea
vinului si pentru a intdri impresiile si senzatiile
potentialului cumparator.

Gitana Winery (figura 3) foloseste suporturi
de culoare alba, negru si crem concepute estetic cu
culori contrastante. Sunt abordate atat forme ne
standarde, cat si hartie texturatd. Un element
decorativ, dar si de matketing, utilizat este
semndtura oamenilor vestiti, acesta fiind accentuat
cu ajutorul lacuirii. Folia tipografica se utilizeaza
pentru accentuarea soiului de struguri si a denumirii
vinului. Embosarea sustine grafica de pe eticheta
lucru ce conferd o texturd mai bogata si o prezenta
tactild. Astfel se realizeaza o eventuald legdtura
psiho-senzoriala dintre consumator si produs.

Etichetele specifice brandului Chdteau
Purcari (figura 4) se diferentiazd functie de
colectie, unele contin contrastul alb-negru, pe altele
sunt reprezentate lucrari grafice complexe ce pun in
lumina teme ca: hora, motive folclorice. In unele
lucrari, ca element grafic simbolic, este utilizat
elementul distinctiv copacul cu raddcini sau inelele
trunchiului in sectiune. Elemente special alese
pentru asocierea lor cu denumirea brandului si cu
imaginea peisajelor scaldate in soare. Numele
vinului este acoperit cu lac transparent. Folia
metalicad evidentiaza denumirea colectiei de vin, dar
si completeaza grafica de pe eticheta.
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Figlira 3. Etichete proprii Gitana Winer
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Radacini Wines (figura 5) opteazd, in
prezentarea esteticd, pentru contrastele de culori:
negru-rosu si alb-rosu. Efectele optice fiind
elaborate cu folie metalicd care creeaza insusi
elementul grafic al etichetei. Aceste contraste sunt
intrebuintate pentru a reflecta caracterul vinului si
corpul sdu bogat. De asemenea, se utilizeaza
stantarea pentru a pune in joc si culoarea vinului ca
parte a graficii.

Vinaria Asconi (figura 6) utilizeaza pe larg
procesele de finisare a etichetelor. Folia tipografica
si lacuirea selectiva sunt utilizate pentru a pune in
evidentd denumirea seriei de vinuri, a elementelor
grafice, anului de productie, soiul strugurilor. Pentru
eticheta de icewine este utilizata in calitate de suport
hartia metalizata si embosarea ca modalitate de finisare.

Vinaria Bostovan (figura 7) utilizeaza folie
metalica ca element de baza in readrea efectelor optice
ale motivelor folclorice. Aici este foarte bine gandita
atentia pe detaliu ce contribuie la cresterea perceptiei de
scump si pentru a face sticla mai atragatoare

Vinaria Fautor (figura 8) utilizeaza
embosarea pentru creare unei texturi care seamana
cu o hartd a altitudinilor, ce direct sustine denumirea
vinului. De asemenea, se foloseste stantarea pentru
creare unei forme artistice a etichetei. Folia metalica
si lacuirea se utilizeazd pentru accentuarea
denumirii vinului si a descrierii acestuia.

Imperial Vin (figura 9) abordeaza eticheta
neordinar, aplicd pe ea mici figurine decorative
(inger, amford) realizate din lut netratat sau tratat.
Acestea devin corp comun cu eticheta pentru ca
obiectul sa devina, si el, parte din savurarea propriu-
zisd a vinului. Lacuirea se utilizeaza pentru
innobilarea textului, dar si cu scopul credrii unui
fundal texturat. Folia metalica aurie accentueaza
logotipul vinariei, numele colectiei si partida din
care face parte vinul.

Etichetele proprii brandului Castel MIMI
(figura 10) au in calitate de element central titlul
vindriei, innobilat cu folie metalizatd. In jurul
titlului se armonizeaza celelalte elemente grafice.
Astfel, folia aurita si folia holografica a unuia dintre
elementele grafice, precum si textura catifelata a
hartiei influenteaza asupra perceptiel
consumatorului la nivel ,,subliminal”. Imaginea
simbol al castelului Mimi si accentele aurii
contribuie la cresterea perceptiei de scump. Eticheta
vinului pastoral este stantatd in forma de turn,
facand trimitere la identitatea vinariei.
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Pentru seria de vinuri ,,Animaliens Set”
(figura 11) — colectie de 6 tipuri de vin — Intreaga
suprafatd a etichetei este cuprinsd de figurile
stilizate ale animalelor si pasarilor.

Elementele grafice sunt asociate, fiecare cu
tipul de vin care li se potriveste. Sunt pline de
culoare, aproape ,,tipatoare”, dar orchestrate intr-un
mod inteligent. Etichetele au aspect metalizat care
este perceput datoritd suportului de hartie.

Figura 11. Seria de vinuri ,,Animaliens set”,
brandul Castel MIMI

Concluzii

Procesele de finisare ale etichetelor pentru vinuri sunt pe larg utilizate astazi de majoritatea
producatorilor de vinuri. Cele mai des intalnite efecte pe suprafata etichetelor de vinuri autohtone
sunt: efectul lucios — obtinut prin implicarea metodei de lacuire selectiva si efectul metalizat -
obtinut prin implicarea metodei de imprimare cu folie tipografica. Pentru a obtine forme mai
neobisnuite ale etichetelor, se aplica procesul de stantare. Pentru a atrage atentia clientilor si a oferi
un aspect nobil, unii producatori experimenteaza, cautdnd metode noi de finisare a etichetelor,
precum brandul Imperial Vin care a recurs la aplicarea figurinelor din lut pe suprafata etichetei.
Procesele de finisare sunt o etapa caracteristica pentru segmentul bauturilor alcoolice, aceasta
spunandu-ne ca vindriile fac investitii mari in design-ul etichetelor, cu scopul de a iesi in evidenta
fata de alti producdtori nationali si internationali.

Conducator: Lucia ADASCALITA, l.u.
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