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Abstract: The History of Education has also a chaper written by Mass- media. This is
more like a parallel school and influences learners of all ages. In this paper we present the
three variants of Romanian journalism: printed, audio- visual and online media. The links
established between Romanian media institutions and those from Moldavia can be seen as
bridges built to create unity.
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Pentru ilustrarea temei simpozionului am ales jurnalismul. Sunt cateva decenii
de cand in acest domeniu schimbul de experientd intre Roménia si Moldova este un
factor de unitate, apropiind prin comunicare si trezind prin incisivitate ambele maluri
ale Prutului.

Mass-media autenticd este vocea adevatului, a dreptdtii si are atat o privire
diacronica, fiind o memorie a valorilor, cét si una sincronicd, ilustrdnd o experientd
lingvista mereu proaspata si dinamica.

Presa roméaneasca este intr-un continuu proces de adaptare la standardele
internationale si la provocirile societitii contemporane. In studiul de fati vom
surprinde acest travaliu.

Aparitia si dezvoltarea presei scrise este un proces care atinge maturitatea in
secolul al XIX-lea, cand s-au dezvoltat si alte variante ale stilului publicistic: radioul
(1925), televiziunea (1956) si internetul (1993).

Mijloacele media au functie de informare, de interpretare, de legatura, de
culturalizare (educare) si de divertisment. In viziunea profesorilor americani W.L.
Rivers si W. Schramm, existd patru modele de presa: autoritarist, comunist, liberal si
de serviciu public (126, [1]).

Procesul principal, in munca de jurnalist este documentarea. Atunci cénd
abordeaza un subiect, oricare ar fi el, ,ziaristul trebuie sa stie cel putin 50% din cat
stie interlocutorul sdu, care este specialist in domeniul respectiv’ (82, [2]).

O privire diacronica asupra mijloacelor media scoate in evidenta primatul presei
scrise, care, desi este amenintatd de mezina domeniului- presa online, nu cred ca va fi
invinsa. Radioul raméne un prieten fidel, mai curat i mai obiectiv decét televiziunea,
care este din fire cameleonica si imprevizibila.

Presa scrisa
,,Cinstea si gramatica il fac pe jurnalist.
(I.L.Caragiale)
Presa scrisd are doud trasaturi fundamentale: este ,,un limbaj cu un caracter
specific si instrument de imbogadtire si unificare a limbii literare” (6, [3]) si are rolul
de a difuza si explica termeni din varii domenii (stiintific, juridic etc.) pe intelesul
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cititorului. Un aspect important este faptul ca vechile gazete ,,au servit un timp
indelungat ca o adevaratd scoald pentru acei care, in conditiile de atunci, n-au putut
urma cursurile uneia obisnuite” (10, [3]).

Ziarul s-a nascut nu dintr-o nevoie culturald sau dintr-o nevoie sufleteasca, ci
numai pentru a indeplini o functiune utilitarista. Ziarul a fost, deci, la inceput, nu un
,,raspanditor de idei, ci un imprastietor de vesti. Ziarul a raspuns nevoii mediului de a
fi informat mai repede si mai sistematic” (Bacalbasa, 189, [4]). In a doua jumitate a
secolului al XVII-lea exista interes pentru publicatiile straine. Miron Costin, Dimitrie
Cantemir, Mavrocordatii si Brancoveanu, toti erau interesati de stirile externe. Prin
serdarul Saul, Grigore Alexandru Ghica facea rost de gazeturile de la Brasov pe 6 luni,
pentru 69 de lei, in 1776 (17, [4]). Sub ocupatia ruseasca apare in 1788, la lasi ,,cea
ale carei exemplare se pastreaza in arhivele rusesti. Domnitorii si boierii citeau, de
exemplu Mercure de France, Gazeta de Frankfut (22, [4]). Incepand cu anul 1821, sub
influenta ardeleneasca apar primele mijloace de comunicare ale presei romanesti, adica
foile editate de preotul Miron si doctorul Molnar. Urmeazd Curierul romdnesc -
[.LH.Radulescu, la Bucuresti si Albina romdneasca - Gh. Asachi, la lasi.

O realitate din viata presei romanesti din acea vreme isi mentine actualitatea. Se
stie ca atat timp cat ,,aveau o mica raspdndire, ziarele nu se puteau sustine decdt prin
subventiile partizanilor si ale partidelor politice. Ziarele partidelor erau cu putine
exceptii, cele care puteau trdi si aveau cea mai mare inrdurire asupra publicului.
Astazi este cu totul un alt cdntec. Presa comercializandu-se, prin marile tiraje,
influenta asupra maselor a trecut la ziarele independente de partidele politice”
(Bacalbasa, 209, [4]).

Rubrica fapt divers a fost o inovatie editoriala, preluatd din presa franceza,
dovadi fiind ,,abundenta, in paginile ziarelor si ale revistelor noastre, a faptului
divers din Franta” (61, [5]) si a avut menirea de a ,,atrage un public reprezentativ,
astfel incdt editarea publicatiilor sa devind profitabila” (61, [5]) si mai populara,
facandu-se trecerea de la presa de opinie (dominatd de discursul politic si de
literaturd), la cea de informare, in legatura cu evenimente despre care se colecteaza si
se prelucreaza informatii.

Tlustratiile au aparut initial in calendare (ex. Calendariu pe 112 ani - lasi, 1785),
almanahuri si constau in reprezentari florale (chenare, viniete, letrine) ale unor autori
necunoscuti, apoi gravuri, litografii si caricaturi semnate de Ion Zugravul, L. Colman,
Lehnhard, respectiv Schuler. Pionierii ilustratiei de presda sunt Wallentein (Calendar
pentru tofi romdnii), Johan Troster (Calendarul poporului, Sibiu, 1886 -1917), G.
Weinrich (Calendar popular romanesc, 1838 - 1854) si multi altii (Mantu, Iser,
Jiquidi, Ross, V. Rola Piekarski), ilustratori straini, adusi in tard de Mihail
Kogilniceanu pentru a contribui la editarea unor calendare.

Artistii romani care au contribuit la ilustrarea publicatiilor autohtone sunt V.
Simionescu, 1. Barbulescu, E. Pesky, N. Radulescu, Nina Arbore si multi altii ((63,[5]).
Caricaturile politice au aparut Inti in cotidianul Adevarul.

Inserarea fotografiilor presupunea la Inceputuri transpunerea pe placi de lemn,
piatra, cupru ori zinc, gravarea manuald si, ulterior, fotochimica (68 [5]), operatii
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costisitoare, dificile si cronofage, avand in vedere faptul ca, de regula, erau trimise la
,,C. Angeree et Goschl”, Wien, Ottakringer Strasse, No.52 (69, [5]). Spre deosebire de
reviste, In ziare apar tarziu si putine fotografii (ex. in Adevarul apar doar opt fotografii
in anul 1906). Reprezentanti de seama ai fotojurnalismului sunt Ienache si Milton
Manaki, losif Berman, C. Mille. Fotografia era consideratda document sau mediu
autonom. In 1892 se infiinteaza la Bucuresti Societatea Amatorilor de Fotografie si
apar in oragele mari cluburi, care asigura dezvoltarea acestei ramuri a presei.

Astazi exista in presa romaneasca 35 de ziare cu distributie nationala, sute de
ziare regionale si numeroase publicatii in limbile minorititilor. insa, calitatea nu a
crescut proportional cantitatii, ci, Tn multe cazuri lipsa ei a discreditat chiar si publicatii
prestigioase.

Conform auditului (BRAT), numarul de ziare tiparite in al doilea trimesctru al
anului 2017 este de 97512135 de exemplare, dintre care s-au vandut, in medie, doud
treimi (de exemplu Adevarul 6727 din 11511), cu mentiunea ca unele publicatii nu au
avut vanzari nici macar de 50% din tiraj (Jurnalul, 3086 din 7293).

Presa audio- vizuala
Imaginile zamislesc cuvinte care creeaza imagini intr-o miscare fard sfarsit.
(Roland Barthes)

Mesajul ,,audio-scripto-vizual, comunicare verbo-iconica” (90,[6]), discursiv si
codificat, este determinat de ,,constrangerile de timp si de capacitatea redusa de
absorbtie a publicului” (222, [7]) si se adreseaza atat ratiunii, cat si intuitiei. Puterea
sa consta in ,,capacitatea de a integra experienta sociala si culturald a publicului sau”
(167, [6]).

Actul privirii este unul special, ,,el comporta un elan perseverent, o reluare
obstinata, ca si cum ar fi insufletit de speranta de a-si spori descoperirea sau de a
recuceri ceea ce e pe cale sa-i scape” (J. Starobinski, 2, [6]).

In primele decenii, Televiziune Roméana a avut un ,,model puternic organizat si
precis, tipic pentru o erd a monopolului”, iar dupa liberalizarea pietei media a adoptat
un ,,model mai fluid, magnetic, uneori haotic, tipic pentru o erd a conurentei” (9, [6]).
Astdzi numarul televiziunilor private este covarsitor, iar televiziunea nationala
incearca sa faca fatd concurentei. La Tmplinirea a 20 de ani de la infiintare (24 mai
2012), CNA-ul a dat publicitatii o statisticd din care aflam ca in Romaénia exista 750 de
posturi private de televiziune, cu emisie terestra si prin satelit, 633 de posturi radio si
3727 de retele de distributie prin cablu.

Copiii sunt, de obicei, telespectatorii televiziunilor comerciale si in mod
deosebit ai emisiunilor de divertisment (nu intotdeauna de calitate), ai filmelor cu
violenta si ai meciurilor de fotbal. Efectul mimesis este evident mai ales in preluarea
unor cuvinte si expresii precum ,,sau” in stil Fernando, triada ,,incendiar, senzational,
extraordinar, soc (socant), groaza”, ,,decdt” (asta am iInvatat) folosit gresit si multe
altele.
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Problemele din plan lingvistic sunt mai usor de corectat decat deprinderile la
nivel de atitudine. Mai grava este preluarea unui mod de gandire egocentrist conform
caruia ,,fotul mi se cuvine, violenta verbala sau fizica este naturald, permisd; cine nu
se imbraca dupa tendinte si mai ales cu brand-uri sau nu are facebook nu exista”.
Scoala ar trebui sa dezvolte spiritul critic al elevilor, sa ii Invete diegesisul, punandu-le
in fata cele trei mari principii de viata: adevarul, frumosul si binele.

Speciile televizate sunt stirea, respectiv jurnalul televizat, reportajul, interviul,
ancheta, dezbatrea si talk-show-ul, documentarul, emisiunea magazin. Un adevarat
fenomen a devenit ,,reality show-ul, controversat format de televiziune care fabrica
peste noapte vedete din oameni obisnuiti, cel de-al doilea, reality blow, restrans
deocamdata si derivat categoric din cel dintéi, este fimul 1n direct al catastrofei” (19,
[2]).

Cancanurile din presa scrisd sau din televiziune, pe cét sunt de blamate, pe atat
sunt de savurate. Exista public pentru toate categoriile de presa si de aceea mijloacele
media justifica alegerea subiectele in functie de cererea publicului, Insd uitd ca unul
dintre scopurile lor declarate este educarea acestuia. Subcultura si vulgaritatea,
prezentate in multe programe sunt considerate dezirabile.

Vedetismul este un sindrom al presei tabloide care poate aduce in atentia
publicului pe oricine, printr-o poveste, care-1 face popular, dar un astfel de personaj
are viata scurtd. Pe de alta parte, televiziunea atrage. ,,4 fi la televizor” a devenit
pentru unii echivalent cu ,,a exista”. Totusi, nu isi asuma si aspectele negative ale
notorietatii. Expunerea publica este in antitezd cu discretia vietii private si creeazd o
presiune mediatica, greu de manageriat.

Nu se poate confunda vedeta cu personalitate, pentru ca primul termen inseamna
»actor sau actritd care detine un rol principal intr-un spectacol, mai ales intr-un film
(si se bucura de renume, de mare popularitate); sportiv de mare talent gi
popularitate; p. ext. persoand care vrea sd iasd in evidentd, sa epateze” si provine din
frantuzescul vedette, iar cuvantul personalitate inseamna ,,0 persoand cu aptitudini si
cu insusiri deosebite, cu autoritate i prestigiu, care aduce o contributie valoroasa in
domeniul social-politic, cultural-stiintific (din frantuzescul personnalité)” (DEX-
online).

Spiritul critic al publicului trebuie sd se concretizeze intr-o selectie a
programelor, pe criteriul calitatii, prin exprimarea opiniilor in scris, pe site-urile
respectivelor institutii sau prin deconectarea de la respectivul mijloc media, dand astfel
valoare timpul liber.

Virgiliu Gheorghe scoate in evidenta efectele negative ale televiziunii, folosind
argumente stiintifice, medicale. Astfel, el a constatat ca ,,televiziunea este perceputi
de tineri ca avdnd cea mai mare influentd in ceea ce priveste insusirea unor anti-
valori si atitudini mediatice precum: vedetismul, sexualitatea, lipsa de scrupule,
violenta, pldcerile vietii, vulgaritatea, minciuna, senzationalul, imbogatirea”
(Gheorghe, [8]).
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Cercetatorul face referire la efectul subliminal al majoritatii informatiilor
transmise prin televiziune. Desi acestea pdatrund in mintea telespectatorului si sunt
depozitate in memorie, nu sunt complet sau deloc constientizate de receptor, adica
,,prin simpla vizionare poate sa fie inrduritd, intr-o masurd definitorie existenta”
(Gheorghe, [8]), in sensul ca defavorizeaza dezvoltarea si functionarea normald a
creirului uman, deoarece vizionarea amorteste (ne imprimd o atitudine pasiva si
dependentd) emisfera stanga a acestuia, care se ocupa de regula cu organizarea, analiza
si judecata datelor primite, o inhibd, 1dsdnd emisferei drepte indeplinirea activitatilor
cognitive.

In contextul in care, copiii, tinerii sunt fani ai televizorului nu e de mirare ca
multi dintre ei au ajuns in incapacitatea de a asculta cu atentie.

O alta problema este subminarea lecturii de citre televiziune. In acest sens,
Gheorghe precizeaza ca ,,televiziunea anuleaza satisfactia pe care o produce lectura,
inlocuind-o cu pldcerea facild a micului ecran, si astfel inhiba dezvoltarea abilitatilor
necesare citirii; vizionarea solicita un efort mental inferior celui cerut de lectura, ceea
ce-l face pe copil sa gaseasca cititul ca fiind prea dificil; dependenta de televizor
micsoreaza timpul pe care copiii sunt dispusi sa-I petreaca pentru a gasi raspunsul la
problemele pe care trebuie sa le rezolve” (Gheorghe, [8]).

A interzice accesul la mijloacele media nu este o solutie, insd prezentarea
acestor efecte negative pe care le comporta si cauzele, dezvoltarea spiritului critic prin
analiza textelor jurnalistice si alte activitati de acest fel, care se pot desfasura in scoala,
inseamna de fapt a face educatie integrata si integranta.

Presa online
winternetul este ca un oras... Este acolo un mosneag foarte istet.
1 se spune Google... E spirt”.
(George Pruteanu)

Parafrazand, putem spune ca trei se bat (presa scrisa, radio, tv) si al patrulea
castigd, in cazul nostru, internetul, mijloc foarte eficient de colectare si difuzare a
informatiilor, care a revolutionat modul de comunicare, dand mai multa libertate
consumatorului de presa. Link-urile, index-urile si motoarele de cautare te ajutd sa
verifici direct la sursd informatiile. Un atu este si faptul cad ,,natura interactiva a
Internetului permite feedback-ul la un nivel pe care mediile traditionale nu il pot
oferi” (244, [7]).

Jurnalismul online are ca suport noile media (Internetul, telefonia mobild) si
pare a fi o varianta de viitor, care nu cred cd va substitui jurnalismul clasic, dar il va
duce la un nivel mai mare de performanta.

Apdrut in 1960, ca produs de aparare (ARPANET) al S.U.A., Internetul (World
Wide Web), retea globald formatd din retele mai mici, are sute de milioane de
utilizatori si reprezintd cel mai rapid si complex mijloc de informare, care pune la
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dispozitia utilizatorului, fara conditionare temporald sau de altd naturd, intreaga sa
baza de date.

Cele mai multe dintre ziarele, revistele, posturile de radio sau de televiziune au
astazi varianta online pe internet, fapt ce mareste accesibilitatea si creaza o legaturd
directd cu publicul, invitat de altfel si dea feedback. Vizualizarile, like-urile si
comentariile constituie raiting. Traficul este cu atdt mai mare cu cét se desfasoara
concursuri online cu premii si site-urile se constituie in arhive din care poti citi, audia
sau viziona materialele preferatele.

Din aceastd perspectivd, internetul poate fi considerat un simplu vehivul al
materialelor realizate de presa scrisd si de audio-vizual. El faciliteazd interactiunea
dintre emitatori si receptori.

Proprii lui sunt retelele de socializare (Facebook, Tweeter, blog-urile, vlog-urile
etc.), medii populare care inlocuiesc varianta comunicarii directe, cu cea mediata sau
virtuald. Limbajul utilizatorilor sufera modificari, in sensul ca se folosesc prescurtari
(nb- Noapte buna!), lipsesc majusculele si multe semne de punctuatie, sunt preferate
enunturile eliptice si neologismele (englezismele), iar structura este neuniforma.

Astazi, aproape ca nu mai existd scoli fard conexiune la internet. Acesta a
devenit util In actul didactic atat pentru elev, cat si pentru profesor, fiind un mediu
agreat mai ales de educabil. Digitalizarea Invatamantului romanesc, indiferent cand se
va Intdmpla, va fi un pas inainte in pregatirea tinerilor in vederea bunei integrari in
societate. Sub aspect cultural, insa, nu o consider cea mai buna solutie.

Sursele acestor variante ale presei sunt Agentiile de informatii: nationale (BTA-
Bulgaria, APA- Austri), internationale (DPA- Germania, ITAR-TASS- Rusia),
mondiale (AFP- Franta, Reuters- Marea Britanie, AP- America de nord).

Informatia, material de baza al mijloacelor media, nu este transmisa in forma
bruta, ci trece prin mai multe procese (selectare, triere, tratare, formatare), care
presupun o diviziune strictd a sarcinilor jurnalistilor si pun probleme de eticad
profesionald, aspecte care merita a fi studiate.

Descrierea facuta variantelor stilului publicistic romanesc poate fi consideratd o
oglinda in care jurnalismul moldovenesc isi gaseste reflexia.

Prezintd interes duplexurile realizate, de exemplu, intre Radio Romania
Actualititi si Radio Moldova sau intre TVR si Moldova 1(IPNA). In afard de
emisiunile de divertisment, pe care se mizeazd mult in ultimul timp, se promoveaza
subiecte de natura culturald si politica.

E bine de stiut cd mass-media este o sabie cu doua tdisuri, care pe de o parte
reprezintd un bastion al adevarului, iar pe de altd parte poate deveni un vector al
manipuldrii. Altfel spus, in jurnalism conteaza foarte mult calitatea umand, moral-
etica a scriitorului, a realizatorului, a producatorului, a patronului de trust...

Consider jurnalismul un domeniu activ care poate sustine implinirea
dezideratelor nationale (la fel ca in 1918) si am speranta ca informatiile transmise de
mass-media, ca a patra putere in stat, isi vor pastra autenticitatea.
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