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COLECTIA DEVTNCALTAMINTE PENTRU FAMILIE -
O NOUA DIRECTIE DE DEZVOLTARE
A INTREPRINDERILOR

MALCOCI Marina', BULGARU Valentina!, GHERMEC Cristina’
'Universitatea Tehnicd a Moldovei

Abstract: The structure of the family footwear range includes: Spring-Autumn Shoes, San-
dals, Boots. Of these, the shoes occupy a share of about 55%, which is argued for a long
time in our region. The collection of footwear for the family in the Republic of Moldova is a
novelty, and it is recommended to be implemented in footwear enterprises. Because, the
desire to implement new, exciting and experimental ideas allows any brand to always stay
on track.
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1. INTRODUCERE

Incaltamintea se intalneste din cele mai timpurii trepte de dezvoltare a societatii
omenesti, fiind legata de viata socio-economica, de nivelul de cultura si civilizatie a
societatii la un moment dat.

Produsele de incaltaminte reprezintd produse de consum care alaturi de func-
tiile estetice indeplinesc in primul rénd, functii de aparare a corpului uman si fac
parte din categoria produselor indispensabile [1]. Pornind de la acest adevar, intal-
nim un spectru larg de produse diversificate prin design, materiale, tehnologii si
desigur pret, care satisfac cerintele tuturor segmentelor de consumatori. Consuma-
torii se deosebesc din punct de vedere al cantitatilor de produse pe care le achizi-
tioneaza, al veniturilor, al mediului social si al preferintelor de stil.

2. ANALIZA INTREPRINDERILOR DE INCALTAMINTE

Daca analizam evolutia Industriei Usoare (domeniul incaltamintei) in R. Moldo-
va in perioada 2005-2015 se observa ca numarul intreprinderilor de incaltaminte
descreste in ultimii trei ani (tabelul 1) [2].

Tabelul 1: Evolutia Industriei Usoare in perioada 2005-2015 [2]

Denumirea indicatorului 2005 2006 2007 2008 2009
1 2 3 4 5 6
Numarul de intreprinderi 44 48 57 55 59

Valoarea productiei industrial fabri-
cate, mil. lei

204,3 248,1 260,6 300,1 | 234,1
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2010 2011 2012 2013 2014 2015
7 8 9 10 11 12
64 57 63 71 70 61
333,1 346,7 3314 378,9 399,5 397,6

In componenta celor 61 de intreprinderi fac parte ,Cristina MRS” S.R.L., “Zorile

S.A., ,Oldcom” S.A., ,Rotan” S.A., ,Tabita.com” S.R.AL., ,TIRAS” S.R.L., ,Hin-
cu.com” S.R.L. etc., avand unele caracteristici comune. In tabelul 2 se prezinta ca-

racteristica la zece intreprinderi de incaltaminte.

Tabelul 2: Caracteristica intreprinderilor de incaltaminte

Nr. | Denumiriea intre- |Denumirea sortimente- Destinai Anul
. .. . estinatia produselor | . .. . .
crt. prinderii lor confectinate ’ infiintarii
1 ~Rotan” S.A.[3] Pantofi, saboti, san- o femei; barbati; 1996
dale, cizme, ghete, e de protectie; de
papuci, bocani etc.  |lucru; odihn&; pentru
militari.
,,Floare” S.A.D. [4] | Pantofi, saboti, san- | e femei; barbati; copii;| 1974
2 dale, cizme, ghete, e de lucru; tip sport;
papuci, bocani etc.  |odihn&; pentru casé; de
uz curent.
,Oldcom” S.A. [5] | Cizme, galosi, es- o femei; barbati; copii. 1994
3 padrile, sosoni, ¢ de uz curent; odih-
pasle, ghete, slapi, |[na.
papuci, tenisi etc.
4 |, Tighina” S.A.T.1.[6]| Pantofi, saboti, san- o femei; barbati; copii 1989
dale, cizme, ghete, e de uz curent; odih-
papuci, bocani etc. |na.
LZorile” S.A. [7] | Pantofi, sandale,  femei; barbati; copii; 1945
5 cizme, ghete, bo- e de uz curent.
cani etc.
6 | 1SC ,Cristina Mold- | Pantofi, sandale,  femei; barbati; copii 1996
Rom Simpex” cizme, ghete, bo- e de uz curent.
S.R.L. [8] cani etc. o de gala.
7 ,Hincu.Com” Pantofi, sandale, « femei; barbati; copii; 1996
S.R.L.[9] cizme, ghete, bo- e de uz curent;
cani e de gala.
8 ,TIRAS” Pantofi, sandale, o femei; barbati; copii;| 1991
S.R.L.[10] cizme, ghete, bocani | e de uz curent, odih-
etc. na, tip sport.
9 .Batistrada” Pantofi, sandale, o femei; 2004
S.R.L. [11] cizme, ghete, bocani | e de uz curent.
10 |,Tabita.com” S.R.L. | Pantofi, sandale,  femei; barbati; copii; 2004
[12] cizme, ghete, bocani | e de uz curent; pentru
casa.
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De regula, la intreprinderile de incaltaminte, propunerea si stabilirea temei
colectiei se face prin "imitarea" unor modele prezentate fie in reviste de moda, fie
in cadrul targurilor si expozitiilor de catre firmele concurente [13]. Nu putine sunt
cazurile Tn care dezvoltarea unei colectii presupune preluarea unui produs care a
avut succes pe piatd in sezonul trecut. Dorinta de profit imediat, fara asumarea
riscului pe care il presupune elaborarea si promovarea unei colectii noi, precum si
accesul limitat la informatiile de specialitate sunt elemente care concura la o slaba
motivare a firmelor pentru promovarea propriilor colectii.

3. COLECTIA DE INCALTAMINTE PENTRU FAMILIE

Structura sortimentului de incaltaminte pentru familie include: pantofi pentru se-
zonul primavara-toamna, sandale, ghete si cizme. Dintre acestea pantofii ocupa o
pondere de circa 55%, ceea ce este argumentat de perioada indelungata de pur-
tare in regiunea noastra. Intreprinderile autohtone de incaltdminte practic nu pro-
pun colectii de modele pentru familie, ceea ce ne-a determinat sa abordam tema
data cu scopul atentionarii asupra unei directii de perspectiva. Dorinta de a pune
in aplicare idei noi, interesante si de a experimenta ii permite oricarui brand sa se
mentinad mereu in trend. Colectia propusa de incaltaminte pentru familie include
doua modele de pantofi decoltati pentru femei; doua modele de pantofi cu cure-
luséd peste rist pentru adolescente si doua modele de pantofi cu elastic pentru
barbati (fig. 1).

Pantofi pentru femei ~ Pantofi pentruadolscente

* Pantofi pe}iiru femei Pantofi pentru barbati

Figura 1: Colectie de incaltaminte pentru familie
Toate modelele din colectie se caracterizeaza prin elemente unificate: confi-
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guratia varfului; decor al conturului superior al varfului prin perforatie; aceeasi cu-
loare — maro in diverse nuante si aceleasi sortimente de piei finite utilizate pentru
fete (varful si staiful sunt din box de bovine, iar caputa din velur).

Implementarea colectiei de incaltdaminte pentru familie poate aduce urmatoarele
beneficii potentiale[14]: atragerea de noi consumatori; realizarea de achizitii mai con-
sistente, deoarece se vor procura pana la trei perechi de pantofi simultan; consuma-
tori multumiti, deoarece se reduce timpul pentru cautarea produselor pentru membrii
familiei; utilizarea rationala a materiei prime; loializarea consumatorilor.

4. CONCLUZII

o Cunoasterea factorilor externi de influenta (segmentul de piata si preferin-
tele acestuia, bugetul familiei si pretul prognozat, sezonul si destinatia produsului)
sunt necesari pentru a lua decizii privind lansarea produselor in fabricatie.

e Numarul intreprinderilor de incéaltaminte pentru Republica Moldova este
mare, multe dintre ele au o traditie si o experienta bogaté de la 13 péna la 72 de
ani. Descresterea numarului de intreprinderi de incaltaminte se datoreste faptului
ca are loc o atrofiere a verigilor creatie, marketing si aprovizionare, care pune
intr-o lumina nefavorabila rolul producatorilor.

¢ In urma analizei sortimentelor de incaltaminte se recomanda intreprinderi-
lor producatoare de a pune in aplicare idei noi, interesante si de a experimenta
colectii noi, daca doresc sa se mentind mereu in trend, sa fie recunoscuti si apre-
ciati de catre consumatori.
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