este asemanatoare, doar ca investitiile in dezvoltarea tineretului la noi in tara sunt
foarte modeste si superficiale.
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Imaginatia creativa — factor esential al progresului

Oloieru Anastasia, lector UPS ”Ion Creanga”,
masterand USM

In ultimile decenii, stiinta economici cunoaste o perioadd de inflorire,
investigind unele fenomene, situatii, procese, ignorate cu desavirsire altadata.
Astfel ia amploare o noua megatendinta in gindirea economicd numitd
cosmomaneconomia, tendintd in care relatia Om-Pamint este inlocuitd cu
raportul Om-Univers.

Actualmente, in centrul preocuparilor este omul creativ, nu ca beneficiar de
resurse, ci ca principald resursa economica, o adevaratd fabricd de creare a
bunurilor economice. Aceasta schimbare pune bazele trecerii de la economia
cunoasterii la economia imaginatiei creative.

Incad in anul 1922, psihologul Charles F.Haanel scria: "Dezvoltarea Statelor
Unite ale Americii se datoreaza la doar doud procente din populatie. Acest lucru
inseamna ca liniile de telefon, caile noastre ferate, automobilele, bibliotecile,
ziarele si mii de alte bunuri, chemate sa ne asigure un trai confortabil, constituie
rezultatul gindului creativ a doud procente din populatie. Este absolut firesc ca
anume aceste doud procente din populatie sd facd parte din categoria
milionarilor.” $i intr-adevar pentru a asigura progresul uman si bunastarea
materiala si spirituala este nevoie de multa creativitate, de depistarea, stimularea
si de finalizarea ei in practicd, in toate domeniile vietii sociale: stiintific, tehnic,
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economic, artistic, pedagogic, etc. Trebuie cunoscut, stimulat i valorificat acest
potential, fiind factorul esential aducétor de plusvaloare.

Din punct de vedere al produsului creativ, creativitatea se poate manifesta in
urmatoarele moduri:[4,pag 350]

e expresiva - este cea manifestata prin solutii mai eficiente de productie, ca
urmare a unor mai multe eficiente de productivitate etc., cu valente de
perspectiva;

e productiva - este cea mai manifestatd ca urmare a unor combinari si
recombindri, asocieri de date si solutii existente, cunoscute;

e inovativd - este legatd de cea expresiva si productiva, dar aduce o solutie
noua care sporeste productivitatea;

e inventiva - consta in depasirea calitatii si performatelor creatiei productive
si inovatoare in baza unei gindiri si restructurdri noi, produce o idee, solutie,
tehnologii noi, originale ce dinamizeaza progresul teoretic sau practic intr-un
anumit domeniu tehnico-stiintific etc. Inventiile reprezinta inteligenta creativa de
specialitate foarte valoroasa a angajatilor si ale unui popor.

e emergentd - reprezintd idei, teorii, solutii, tehnologii, etc. cu caracter de
inventii sau descoperiri exceptionale, care revolutioneaza diversele domenii ale
cunoasterii sau practicii - chimie, medicina, biologie, matematicd, literatura,
economie, artd plasticd, tehnica, etc.

Creativitatea reprezinta o sursd de putere si energie inepuizabild, constituie
un factor esential de progres in evolutia lumii contemporane. La randul sau
creativitatea nu inseamna doar receptarea si consumul de nou, ci, in primul rand,
crearea noului.[1, pag.61]. In acest context, una dintre cele mai importante
consecinte ale imaginatiei creative este reducerea dependentei dezvoltarii
economice de resursele naturale. Legea raritatii, conform careia trasatura
fundamentald a resurselor economice constd in caracterul lor limitat, capatd un
caracter istoric. Deja, una dintre cele mai importante resurse - informatia nu cade
sub incidenta legii raritatii, dar mai cu seama creativitatea, care este cel mai
simplu si mai ieftin mod de a dobandi avantaj competitiv, dat fiind ca reprezinta
o resursa care se gaseste din abundenta si care nu necesitd costuri suplimentare.

"nn nn

Astazi se vorbeste mult despre "orase creative", "module creative", "economii
creative", "capital creativ”, etc. Creativitatea a devenit extreme de atrigatoare din
punct de vedere finanicar, deoarece poate genera venituri si locuri de munca,
promovand simultan integrarea sociald, diversitatea culturald si dezvoltarea
umand. Industriile creative sunt acele industrii care isi au originea in
creativitatea, priceperea si talentul individual, care au potential pentru crearea de
bunastare §i locuri de muncd prin generarea §i exploatarea proprietatii
intelectuale. Exista urmatoarea clasificare a industriilor creative: [5, pag.35]

e industrii creative cu continut preponderent artistic: arte vizuale:
picturd, sculptura fotografie;
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e  industrii creative cu continut preponderent cultural: patrimoniu
cultural: monumente istorice, muzee si colectii, arheologie; patrimoniu
imaterial: traditii, artizanat, festivaluri, sarbatori traditionale, arte locale;

e industrii creative producatoare de continut media: carti si
brosuri, manuale, cursuri, ziare si alte publicatii; filme; programe de
televiziune;

e industrii creative producdtoare de active intangibile design
interior, grafic, vestimentar, industrial,

e industrii conexe: producdtori de hardware; producdtori de
aparatura si dispozitive suport; alte sub-sectoare ale industriei
tehnologiei informatiei §i comunicatiilor cu rol de suport pentru
industriile creative.

Industriile creative, prin paleta largd de domenii pe care le cuprind sunt asul
din méneca ce ofera un mare potential economic unor regiuni aparent dezolante
economic, cum ar fi si Republica Moldova. Capacitatea de inovare plaseaza
industriile creative ca vitale pentru sdndtatea pe termen lung si competitivitatea
intregii economii. Industriile creative raspund idealului european de "unitate in
diversitate", devenind un vehicul al identitétii culturale.

Creativitatea, a devenit, mai ales in ultimele doua decenii, o problema
importanta a cercetarii stiintifice in numeroase tari. Prin preluarea de catre
masini a actiunilor intelectuale repetitive, creste tot mai mult cerinta de munca
creatoare si de inventivitate. Progresul tehnico-stiintific nu se poate realiza fara
dezvoltarea capacitatilor creatoare ale omului . Adevaratele bunuri sunt create
cu ajutorul imaginatiei. Constructorul nu va ridica nici un edificiu pand nu va
primi de la architect planul acestuia”[2 pag.68]. Creativitatea reprezinta factorul
esential al progresului, al cresterii vitezei de schimbare si cheia rezolvarii
problemelor tot mai complicate cu care se confruntd omenirea. Ea fiind si o
necesitate de ordin personal al individului in vederea autorealizirii, dar si o
nevoie sociala care asigurad supravietuirea unui popor.

Imaginatia creativa este o virtute a omului, care poate fi dezvoltatd prin
educatie. Ideea dupa care educatia reprezintd un act de modelare prin prisma
valorilor si strategiilor validate, confirmate si apreciate social este unanim
acceptata. Noile conceptii pedagogice se refera la edificarea unei personalitati ,
inzestrata cu un larg repertoriu de cunoastere, cu mare capacitate de memorare si
gandire convergenta, aptd de invatare reproductivd si capabilda sa solutioneze
probleme. Pentru a-si asigura o evolutie controlatd si un progres autentic, cu
costuri umane §i materiale minime, societatea trebuie sa-si regandeasca oferta
educationala in contextual rezervei de creativitate existentd si nevalorificatd. De
altfel majoritatea studentilor nu sunt in stare sa utilizeze in mod creativ toate
cunostintele capatate, regretabil devenind niste depozite de cunostinte inutile.
Invatimintul si cercetarea sunt factorii determinanti ai progresului. Este stiut ci
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nivelul de dezvoltare al unei tari este determinat de performanta sistemului de
invatamint. lata de ce sistemul de Invatamint ar trebui sa aiba 2 componente de
bazi: [3, pag 335]
1.  Acumularea de cunostinte, pentru ca individul pentru a
progresa trebuie sa posede un oarecare bagaj de cunostinte.
2. Dezvoltarea imaginatiei creative, care-i va permite omului sa se
autodepageasca.
in acelasi timp, cel mai mare fi zician contemporan, Albert Einstein (1879-
1955), afirmat ca ,,imaginatia este mai importanta decit cunostintele”. Anume
imaginatia face deosebirea intre om si animale, anume aceasta calitate i-a permis
omului sa iasd invingator in lupta cu calamitatile naturale, dar mai ales — cu
animalele rapitoare, mai puternice si mai viclene decat dansul. Pornind de la
aceastd constatare, suntem obligati sd tinem cont de faptul ca succesele
economice, la orice nivel (intreprindere, regiune, tard etc.) sunt determinate nu
doar de eficienta utilizarii factorilor de productie traditionali (capital, munca,
naturd, inovatii), dar si de ,calitatea” gandurilor emanate de individ, de
caracterul (pozitiv sau negativ) al intentiilor, imaginatiei si asteptarilor acestuia,
iar in ultima instanta, de nivelul de dezvoltare spirituala a societatii. Si chiar daca
realitatea de pe planeta Pamant nu-i decat proiectia unui nivel mai profund al
Universului, cum sustine David Bohm, oricum, punctul de pornire al oricsaror
schimbari in lumea aceasta este constiinta, gandul individului.
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