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NOTA INTRODUCTIVA

Activitatea creatoare a studentilor pe parcursul anilor de
studii se manifestd prin participarea activa la orele de studii, precum
si la elaborarea si sustinerea lucrarilor de an, a proiectelor de an
precum si a tezei de licenta.

Executarea lucrarii de an la disciplina ,,Teoria Comportarii
Consumatorului” este prevazuta in planul de studii la specialitatea
“Marketing si logistica” si reflectd o etapa finala in procesul de
instruire la disciplinele ,,Cercetari de Marketing” si ,,Teoria
Comportarii Consumatorului”, care sunt incluse in anul II de studii.

In conformitate cu planul de invitimant la specialitatea
»Marketing si Logistica”, procesul de instruire a studentilor include
elaborarea lucrdrilor de an la disciplina ,,Teoria Comportarii
Consumatorului”.

Scopul elaborarii lucrdrilor de an constd in sistematizarea,
intarirea si aprofundarea cunostintelor teoretice si deprinderilor
practice acumulate la studierea disciplinei date. In acelasi timp,
lucrarea de an reflectd nivelul de pregétire al studentului,
capacitatea acestuia de a cerceta, analiza si sistematiza informatia
economicd. In acest context, aceastd lucrare de an va demonstra
cunoasterea materialelor normative si instructive acumulate, a
surselor bibliografice la tema aleasa, precum si capacitatea de a
selecta si utiliza informatia necesara, abilitatea de a o compara cu
cerintele actelor normative in vederea depistarii abaterilor existente
si formuldrii recomandarilor privind perfectionarea studiului si
cercetarii de marketing.

Elaborarea lucrarii de an presupune realizarea urmatoarelor
sarcini:

e examinarea §1 argumentarea teoreticd a studentilor in studiul
abordat in lucrarea de an, pentru consolidarea cunostintelor
teoretice;

e studierea diferitor abordari conceptuale utilizate in literatura de
specialitate, in rezultatul cercetarii individuale;
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reprezentarea unei analize si sinteze a rezultatelor cercetarii
efectuate cu scopul de a obtine deprinderi pentru a fi aplicate in
practica;

valorificarea rezultatelor obtinute pentru formarea unui nou tip
de gandire economica.
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