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ADNOTARE 

Cuvinte cheie: învățare automată, viziune computerizată, marcă comercială, etichetare, verificare. 

Scopul lucrării: cercetarea și analiza sistemelor de verificare a imaginilor precum și rolul acestora în 

contextul protecției proprietății intelectuale în spațiul virtual. 

Obiectivele cercetării: 

- stabilirea domeniilor de aplicare al sistemelor de verificare a  imaginilor; 

- cercetarea și analiza sistemelor existente; 

- stabilirea componentelor tehnice pentru elaborarea unui astfel de sistem informațional; 

- identificarea surselor de date necesare pentru existența sistemului; 

- realizarea componentei tehnice ce ar oferi funcționalitatea de recunoaștere a mărcilor comerciale din 

imaginile supuse analizei. 

Teza conține: introducere, 3 capitole, concluzii finale și bibliografie. 

În capitolul 1 este prezentată analiza generală a domeniului de studiu și anume recunoașterea imaginilor, 

domeniile de aplicabilitate ale acestor sisteme, tipurile de mărci comerciale, protecția mărcilor comerciale la 

nivel național și internațional, sisteme de viziune computerizată existente pe piață (prezentarea acestora 

individual și realizarea unei comparații în comun), biblioteci existente pe piață pentru învățarea profundă 

(prezentarea individuală și comparația lor). 

În capitolul 2 este realizată analiza unui sistem de verificare a imaginilor. De asemenea în detaliu este 

descrisă biblioteca implementată  în limbajul Python- TensorFlow. Aceasta include: componentele de bază ale 

bibliotecii și opțiunile de încărcare a datelor în sistem. 

Capitolul 3 prezintă în detaliu modelul antrenat pentru verificarea imaginilor la prezența mărcilor 

comerciale și aplicația desktop implementată menită să ofere o interfață prietenoasă utilizatorului pentru a 

ușura procesul de lucru. Pe lângă faptul că este descris întregul funcțional disponibil alături de imagini din 

aplicație, sunt stipulate și tehnologiile cu care s-a lucrat. Pe partea de back-end s-a folosit, în mare parte, 

Python, iar pe partea de front-end așa tehnologii precum JavaScript, HTLM, CSS, Bootstrap. Toate tehnologiile 

anterior specificate s-au folosit în mediul de dezvoltare PyCharm, oferit de JetBrains. 
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ANNOTATION 

Keywords: machine learning, computer vision, trademark, labeling, verification. 

The purpose of this work: research and analysis of image verification systems and their role in the context 

of intellectual property protection in virtual space. 

Research objectives: 

- establish the fields of usage of the image verification systems; 

- research and analysis of existing systems; 

- establish the technical components for the elaboration of such an information system; 

- identification of the data sources necessary for the existence of the system; 

- the realization of the technical component that would offer the functionality of trademark verification 

from the images under the analysis. 

The thesis contains the following sections: introduction, 3 chapters, final conclusions, and bibliography. 

Chapter 1 presents the general analysis of the field of study, namely image recognition, areas of applicability 

of these systems, types of trademarks, trademark protection at the national and international level, existing 

computer vision systems on the market (their individual presentation and comparison of them), existing 

libraries on the market for deep learning (individual presentation and comparison). 

Chapter 2 present an analysis of an image verification system. The library, implemented in Python language, 

TensorFlow is also described in detail. This includes the basic components of the library and the options for 

loading data into the system. 

Chapter 3 presents in detail the model trained to verify images on the presence of trademarks and the 

implemented desktop application designed to provide a user-friendly interface to facilitate the work process. 

In addition to describing the entire functionalities available along with images from the application, used 

technologies have also been presented. Python was mostly used on the back-end side, and technologies such 

as JavaScript, HTLM, CSS, Bootstrap on the front-end side. All of the above technologies have been applied 

in the PyCharm development environment provided by JetBrains.  
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INTRODUCERE 

Verificarea sau altfel spus recunoașterea imaginii (ambele variante sunt corecte și urmăresc același scop, 

astfel pe parcursul lucrării vor fi folosite ambele noțiuni) este procesul de identificare și detectare a unui obiect 

sau a unei caracteristici dintr-o imagine sau un videoclip digital. Acest concept este utilizat în multiple domenii 

precum: 

- recunoașterea optică a caracterelor; 

- recunoașterea facială (FaceID); 

- identificarea scenelor sau detectarea schimbării scenelor; 

- recunoașterea mărcilor comerciale. 

Tehnologia de recunoaștere a imaginii poate ajuta în procesul de identificare în timpul operațiunilor 

comerciale. Un exemplu în acest sens ar fi înlocuirea cărților de identitate tradiționale cu Face ID. La locul de 

muncă, aceasta poate fi utilizată pentru a determina dacă unei persoane i se acordă acces la documentele oficiale 

de muncă sau pur și simplu pentru a face check-in. Face ID și alte mecanisme similare de autenficare prin 

recunoaștere facială imortaliează fața în momentul înregistrării în aplicații/aparate. Se măsoară cu precizie 

ridicată distanțele dintre trăsăturile feței pe un model 2D sau 3D al feței. Modelul 2D are multe limitări printre 

care imposibilitatea de determinare a adâncimilor în fotografie (lungimea nasului, cât de pronunțate sunt buzele 

și fruntea), de aceea, prin prisma acurateței, se preferă modelul 3D. [2] 

Un alt exemplu în care recunoașterea imaginilor este aplicabilă pentru operațiuni comerciale eficiente este 

procesul de producere. Mașinile echipate cu sisteme de recunoaștere a imaginii pot detecta automat produse 

defecte în transportorul de producție.  

Mașinile fără pilot reprezintă o inovație în industria auto și sunt deja testate în S.U.A. și alte părți ale lumii. 

Aceste progrese în industria automotive sunt posibile datorită  tehnologiei de viziune computerizată care 

utilizează recunoașterea imaginilor. Sistemele de viziune computerizată alimentate prin învățare profundă sunt 

antrenate folosind mii de imagini, cum ar fi semne rutiere, căi, obiecte în mișcare, vehicule și oameni. Sistemele 

devin inteligente pe măsură ce mai multe date de antrenament sunt introduse în sistem și astfel este permisă 

conducerea autonomă. 

Actualmente, pentru mărcile comerciale, inteligența artificială devine un instrument foarte important. Cu 

un software robust de recunoaștere a logo-ului, este posibilă monitorizarea locurilor unde apare logo-ul: fie pe 

rețelele de socializare, diverse platforme online sau la televizor; cum reacționează sau interacționează 

consumatorii cu acesta; de asemenea verificarea dacă există utilizări neautorizate ale mărcii. 

O marcă comercială este un design, un cuvânt, un slogan, un simbol sau o combinație a oricăruia dintre 

acele elemente care îi ajută pe consumatori să identifice produsele sau serviciile unui întreprinzător/companii/ 
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organizații. Piața mondială este aglomerată și fiecare brand se luptă, prin tactici agresive de marketing, pentru 

atenția și banii clienților. [3] 

Mărcile reprezintă un lucru important pentru o afacere și pot contribui la dezvoltarea acesteia. Marca 

comercială este cea mai bună formă de apărare a reputației, bunurilor și serviciilor unei companii. Actualmente 

nu este suficient să se înscrie literele ™ sau ® după numele sau logo-ul persoanei sau al companiei cu scopul 

prevenirii utilizării neautorizate, pentru că inscripția nu are nici o valoare legală în instanța de judecată. Totuși, 

este o modalitate de a informa oamenii despre faptul că un semn dat reprezintă o marcă și în acest mod de a-i 

avertiza pe eventualii autori de încălcări sau contrafaceri. 

Logo-ul diferențiază produsul sau serviciul propriu de cele ale unui concurent. Mai mult, este un activ al 

organizației care poate crește semnificativ în valoare. De exemplu Coca Cola® este unul dintre cele mai 

cunoscute brand-uri din lume; valoarea sa se estimează la 115  bilioane de dolari, iar peste 88,69% (anul 2009) 

este asociată doar cu marca. [4] 

Sporirea loialității față de o marcă poate dura zeci de ani, iar costul agregat al publicității, promovării, 

marketingului și vânzărilor poate fi extrem de mare. Companiile investesc semnificativ în mărcile lor și devine 

un element integru al identității acestora. Fără protecție legală (sub forma unei mărci înregistrate), aceștia au 

drepturi limitate asupra mărcii și vor trebui să  lupte pentru a îi opri pe alții să câștige bani din succesul lor. 

Există multe domenii de utilizare a software-ul de recunoaștere a mărcilor, astfel încât, pentru simplitate, se 

pot grupa în 3 categorii: recunoașterea brandului; detectarea contrafacerilor/ protecția mărcilor comerciale și 

înțelegerea experienței utilizatorului. 

Cel mai important domeniu de utilizare al softului de recunoaștere este protecția proprietății intelectuale 

înregistrată la nivel de stat sau mondial. Companiile false pot prelua logo-urile înregistrate și pot lansa pe piață 

produse contrafăcute aducând prejudiciu imaginii companiei oficiale. Aceste companii, cu intenții negative, ar 

putea răspândi informații false despre compania înregistrată, ar putea publica postări neadecvate pe rețelele de 

socializare sau crea pagini web unde vor promova produsele ne-originale. 

Un avantaj suplimentar al unei mărci înregistrate este că organizația se va putea apăra și împotriva atacurilor 

cibernetice “cybersquatting”. Acestea presupun cumpărarea unui nume de domeniu care încorporează numele 

companiei/ numele de marcă și apoi încearcă să-l vândă companiei, căreia îi aparține ideea de marcă, pentru o 

sumă mare de bani. [5] 

Software-ul de verificare a logo-urilor permite unei companii să vadă ce părere au consumatorii cu adevărat 

despre produsul sau serviciul lor, verificând postările de pe rețelele de socializare, articolele de pe blog și alte 

mențiuni ale unui brand. [5] Acest lucru este excelent pentru măsurarea rentabilității investiției, întrucât o 

companie poate evalua dacă eforturile lor de marketing dau roade.  
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