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PERSPECTIVELE DEZVOLTARII ANTREPRENORIATULUI iN REPUBLICA MOLDOVA

1. Introducere

Antreprenoriatul este un gen de activitate economica, care determind in mare parte ritmul si
calitatea dezvoltarii social-economice a unei tari. Antreprenoriatul asigurd baza pentru crearea unei noi
valori, sporeste ocuparea fortei de munci si satisfacerea nevoilor populatiei. intreprinderile angajate in
producere influenteazd concomitent dezvoltarea businessului in alte domenii de activitate, precum si
trecerea la o economie inovatoare, dezvoltarea businessului mic si celui mijlociu.

Una dintre caracteristicile antreprenorului este capacitatea de a crea noi idei prin care sa raspunda
la anumite necesitati prin exploatarea oportunitatilor ce apar in mediul economic si cel social. Pentru ca
ideile sd fie transpuse in practicd, ele trebuie aplicate intr-un mod si in conditii inovatoare de afacere,
care, de reguld, sunt diferite de modalitatile existente de realizare a businessului.

Antreprenoriatul este un tip distinct de activitate economica, care are urmatoarele caracteristici:
activism si initiativd, independentd si responsabilitate, capacitate de a risca, spirit inovator, dorinta
obtinerii profitului.

Totodata, notiunile "business" si "antreprenoriat" sunt sinonime. De asemenea, intreprinzatorul
poate sa fie atat proprietarul, cat si administratorul afacerii. Desi functiile lor pot varia, in esentd
activitatea de baza corespunde caracteristicilor antreprenoriatului.

2. Activitatea agentilor economici din Republica Moldova

Dezvoltarea economica a oricarei tari depinde de mediul antreprenorial. Agentii economici sunt
cei care creeazd noi locuri de munca, introduc tehnologii moderne, isi perfectioneaza activitatea si fac
defalcari majore in bugetul statului.

In urmatoarea figura se prezinta dinamica numarului agentilor economici din Republica Moldova
in perioada anilor 2010-2015.

Din graficul de mai sus observam ca numarul agentilor economici din Republica Moldova are o
tendintd de crestere cu 9,7% mai mult in anul 2015 fatd de anul 2010 si o scddere cu 4,7% fata de anul
2014.

Un antreprenor de succes ar trebui sa detind urmatoarele caracteristici:

1. Disciplina. Acesti oameni sunt extrem de concentrati asupra atingerii obiectivelor si elimina
orice obstacol sau factori disturbatori ce le stau in cale. Au strategii bine puse la punct si dezvolta tactici
pentru a le duce la indeplinire. Antreprenorii de succes sunt suficient de disciplinati incét sa faca toti pasii
necesari in vederea atingerii obiectivelor.

2. Incredere. Antreprenorul de succes nu se intreabd daci va avea sau nu succes sau dacd meritd
sd ajunga acolo sus. Acesta este suficient de Increzator in fortele proprii incat stie ca afacerea sa va avea
succes. Acesta emana incredere prin tot ceea ce face.

3. Intreprinzator. Antreprenorii de succes stiu ci dacd ceva trebuie ficut, cel mai bine este si
inceapa chiar ei lucrul respectiv. Acestia stabilesc standarde inalte pentru angajati si le ofera un exemplu
demn de urmat. Sunt proactivi, nu asteaptd aprobarea nimanui.

4. Pasiune. Pasiunea este o trdsatura esentiald a unui antreprenor de succes. Acestia isi iubesc cu
adevdrat munca si sunt dispusi sa depuna eforturi suplimentare pentru a atinge succesul deoarece sunt
motivati de pasiune, nu de rasplata financiard. Un antreprenor de succes doreste intotdeauna si se
imbunatateasca si sd-si dezvolte compania.
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5. Comunicare. Antreprenorii de succes au abilitdti de comunicare excelente. Acestia stiu cum sa
isi vanda produsele si serviciile si cum sa-si motiveze angajatii. Stiu cum sa scoatd in evidentd beneficiile
produselor si serviciilor oferite si s 1i indrume pe cei din jurul lor cétre succes.
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Figura 1. Evolutia numirului agentilor economici din Republica Moldova in perioada 2010-2015
Sursa: Elaborat de autor in baza datelor www.statistica.md
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Figura 2. Numarul de intreprinderi ce au obtinut profit in Republica Moldova, in perioada 2010-
2015

Sursa: Elaborat de autor in baza datelor www.statistica.md

In diagrama urmatoare vom prezenta numarul de intreprinderi care au avut profit in anii 2010-
2015.

In baza figurii de mai sus observam ci numarul de intreprinderi din Republica Moldova care au
obtinut profit in perioada anilor 2010-2015 are o tendinta de crestere, ceea ce poate fi considerat pozitiv.

In diagrama de mai jos vom prezenta numarul de intreprinderi care au avut pierderi in anii 2010-
2015.

In baza figurii de mai sus observam ci numarul de intreprinderi din Republica Moldova care au
obtinut pierderi in perioada anilor 2010-2015 are o tendintd de crestere nesemnificativa, ceea ce poate fi
considerat negativ.
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Figura 3. Numarul de intreprinderi ce au obtinut pierderi in Republica Moldova,
in perioada 2010-2015
Sursa: Elaborat de autor in baza datelor www.statistica.md

Tabelul 1. Numarul de intreprinderi si venitul lor pe genuri de activitate in perioada anului 2015

.. Numarul de Venitul din vanzari,
Genul de activitate N . . - !
intreprinderi milioane lei

Agricultura, silvicultura 3168 11835,5
Industria extractiva 117 824.9

Industria prelucratoare 4482 43130,3

Productia si furnizarea dE: energie ele‘ct‘rlca si termica, gaze, apa 100 23240.9

calda si aer conditionat
Distributia apei; salubritate, gestionarea deseurilor, activitati de 365 2343.6
decontaminare
Constructii 2994 15056,0
Comert cu ridicata sicu amanpntul; intretinerea si repararea 20313 127836,0
autovehiculelor si a motocicletelor

Transport si depozitare 2690 16284,2

Activitati de cazare si alimentatie publica 1748 16284,2

Informatii si comunicatii 1986 11686,6
Activitati financiare si asigurari 1054 7340,9
Tranzactii imobiliare 3486 37974
Activitati profesionale, stiintifice si tehnice 4191 3743,2
Activitati de servicii administrative si activitati de servicii 1400 3290.8

suport

Administratie publica si aparare; asigurari sociale obligatorii 12 146,8
Invatdmant 407 15477
Sanatate si asistenta sociald 1032 6033,3
Arta, activitdti de recreere si de agrement 566 1157,1
Alte activitati de servicii 1105 468,8

Sursa: www.statistica.md

Antreprenoriatul aduce multe beneficii pentru intreprinzatori si pentru societate, dar nu se
potriveste tuturor oamenilor. Inainte de a incepe propria afacere, trebuie sa ne familiarizam ce este
antreprenoriatul si ce ilnseamna a fi Intreprinzator, pentru a decide daca ni se potriveste sau nu.
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Antreprenorul este persoana dispusa sa-si asume riscuri (pericole) si sa dedice efort si timp pentru
a Incepe propria sa afacere.

In continuare se propune de a analiza numarul de intreprinderi si venitul lor pe genuri de
activitate in perioada anului 2015, in Republica Moldova.

Conform datelor tabelului de mai sus observam cé cele mai multe intreprinderi sunt inregistrate in
domeniul comertului cu ridicata si cu amdanuntul; intretinerea si repararea autovehiculelor si a
motocicletelor — 20313 unitati, la fel si venitul de vanzari este cel mai mare in aceasti categorie —
127836,0 mil. lei. Pe locul al doilea s-au plasat intreprinderile din domeniul industriei prelucratoare —
4482 unitati, cu venitul de vanzari in valoare de 43130,3 mil. lei.

3. Totalizarea rezultatelor activitatii intreprinderilor micului business.

Intreprinderea este o unitate economici de productie, de prestatii de servicii sau de comert.
Intreprindere este orice forma de organizare a unei activititi economice, autonomi patrimonial si
autorizata potrivit legilor n vigoare sa faca acte si fapte de comert, in scopul obtinerii de profit prin
producerea de bunuri materiale si vinzarea acestora pe piatd sau prin prestari de servicii, in conditii de
concurentd.

Conform legislatiei Republicii Moldova:

- Este intreprindere micro agentul economic ce corespunde urmatoarelor criterii: numar mediu
scriptic anual de salariati de cel mult 9 persoane, suma anuald a veniturilor din vanzari de cel
mult 3 milioane de lei si valoare totald anuald de bilant a activelor ce nu depaseste 3 milioane de
lei.

- Este intreprindere micd agentul economic ce corespunde urmatoarelor criterii: numar mediu
scriptic anual de salariati de cel mult 49 de persoane, suma anuald a veniturilor din vanzari de cel
mult 25 milioane de lei si valoare totald anuald de bilant a activelor ce nu depaseste 25 milioane
de lei.

- Este intreprindere mijlocie agentul economic ce corespunde urmatoarelor criterii: numar mediu
scriptic anual de salariati de cel mult 249 de persoane, suma anuald a veniturilor din vanzari de
cel mult 50 milioane de lei si valoare totald anuald de bilant a activelor ce nu depaseste 50
milioane de lei.
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Figura 4. Structura colectivititii intreprinderilor dupi mirime in Republica Moldova in anul 2015.
Sursa: Elaborat de autor in baza datelor www.statistica.md
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In baza figurii de mai sus observam ci in Republica Moldova in anul 2015 ponderea cea mai
mare o detin microintreprinderile — 74,55%, intreprinderile mici — 19,46%, iar intreprinderile mijlocii —
3,17%.

In Uniunea Europeana in anul 2015, 23 milioane de Intreprinderi Mici si Mijlocii au generat circa
3,9 miliarde euro si au angajat In cdmpul muncii 90 milioane de oameni (ce reprezintd doud treimi din
forta de munca ocupati). Marea majoritate a Intreprinderilor Mici si Mijlocii sunt microintreprinderi cu
mai putin de 10 angajati. Astfel de intreprinderi foarte mici reprezintd aproape 93% din totalul
intreprinderilor in Uniunea Europeana.

Examinand mai detaliat performantele ocuparii fortei de munca in cadrul Intreprinderilor Mici si
Mijlocii in Uniunea Europeand putem releva o mare diversitate in sectoare in anul 2015 fata de 2014:

In cateva sectoare mici (cum ar fi ,,publicitatea si cercetarea pietei”, ,,servicii juridice si de
contabilitate”, ,,administrarea birourilor si alte servicii de afaceri”, ,,servicii pentru cladiri si amenajare a
teritoriului” si ,,activitatile legate de ocuparea fortei de munca”) se inregistreaza o crestere de peste 5% a
locurilor de munca, fiecare din aceste sectoare reprezentand cel mult 3% din totalul fortei de munca
ocupatd din Uniunea Europeana;

- In schimb, printre sectoarele mai mari cum ar fi ,,comertul cu amanuntul”, ,,comertul cu
ridicata” si ,,constructii” care constituie Impreund circa 30% din totalul fortei de munca
ocupatd in randul Intreprinderilor Mici si Mijlocii, inregistreazi o crestere a ocupdrii
fortei de muncd de aproximativ 2%.

Céand analizati mediul concurential al afacerii trebuie sd determinati punctele slabe ale
concurentilor si modul in care pot fi exploatate acestea. In plus va trebui de avut in vedere ca trebuie de
conferit produsului/serviciului oferit acele caracteristici necesare obtinerii succesului pe piatd. Trebuie
identificata concurenta in mod concret si corect. De exemplu, faptul cé cineva vinde acelasi produs ca si
dumneavoastra nu Inseamna neaparat ca va este competitor, poate ca vinde pe o piatd diferitd sau intr-o
zond geografica diferitd, asa cum faptul cd cineva vinde un alt produs nu inseamnd ca nu va poate fi
competitor (el poate vinde un produs substituibil, de exemplu in cazul untului si margarinei).
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