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STANDARDELE FORMATELOR DE AFIS

GHENCEA Cristina
Universitatea tehnica a Moldovei

Abstract: Is known that poster, either commercially or culturally, traditionalist or designed to
shock, it is more than present in our everyday life, it is considered one of the most effective
ways to communicate a message. The poster’'s format have a big influence in composition.
Good proportion adds harmony, symmetry, or balance among the parts of a design. In this
research are studied evolution of poster’s format, standard format, harmonious report of
poster size and are included standard size used in creating posters.
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1. EVOLUTIA FORMATELOR DE AFIS

,Pana la inventia procesului de imprimare, anunturile se multiplicau manual sau prin
turnare in placi de bronz (astfel procedau romanii in antichitate)” [2]. Un factor important
in dezvoltarea mijloacelor de expresie a afiselor este factorul tehnologic — cel al
dezvoltarii tehnologiilor de imprimare. Este cunoscut faptul ca unul dintre primii tiparitori,
englezul William Caxton a utilizat pentru prima data metoda tipografica pentru imprimarea
afiselor [6]. Alti cerecetatori cred ca publicitatea tiparita a aparut mult mai devreme decét
inventia tiparului de catre Johannes Gutenberg, ei presupun ca mesajele publicitare
datau inca de la aparitia ziarelor chineze din anul 700 [4]. Dar si dupa inventja tiparului,
ele apareau intr-un format destul de mic si in tiraje reduse. Primele afise se deosebeau
de foaia volanta doar prin format si prin chenarele ornamentale, la care se adauga treptat
desene gen vinietd, influentate indeaproape de conceptia graficii de carte a vremii, atat
ca paginatie cat si ca decoratie. Le apropie de afisul modern formatul relativ mare si,
pana la un punct, grafica textului in sensul tendintei de reliefare a titlurilor sau a ideilor
principale. in acest tip de afis se acord intaietate textului, dominant in pagina [2].

,Un pas s-a realizat in urma asocierii tehnicilor gravurii si tiparului. Un rol hotarator
I-a avut inventia litografiei si cromolitografiei care permit tiraje nelimitate si ofera noi
posibilitati de redimensionare a afigului in raport cu optica strazii. Primii maestri a
afisului modern, Cheret, Toulouse-Lautrec, Bonnard, Grasset, Wilette, fratii Beggarstaff
creaza adevarate capodopere ale genului, cromolitografia orientandu-le variatul
repertoriu de solutii tehnice cu posibilitdti de remodelare, de gradeuri, contraste
putenice de culoare, ca si armonii subtile, rafinate” [2].

In multe tari, ca urmare a utilizrii sistemelor tipografice de masurare, pentru
tiparirea afiselor se folosesc diferite formate de héartie, pe baza lor s-au stabilit
standardele nationale. Tn standardul GOST 1342-78 sunt indicate dimensiunile
standard a latimii ruloului de héartie pentru imprimare (in centimetri): 60,70, 75,
84,90,108, 120, si dimensiunile standard a colilor de hartie (in centimetri): 60 x 84 cm;
60 x90 cm; 70 x 90 cm; 70 x 100 cm; 70 x 108 cm; 75 x 90 cm; 84 x 108 cm.
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2. FORMATE STANDARD UTILIZATE PENTRU TIPARIREA AFISELOR IN
REPUBLICA MOLDOVA

/’2”»

Conform analizei informatiilor incluse in Cronicile editilor de artd plasticd din
Republica Moldova (anii 1970-1993), si a afiselor selectate din fondurile Muzeului de
Arte a RM si a Camerei Nationale, care apartin perioadei de dupa cel de-al 2-lea razboi
mondial, afisele aveau urméatoarele dimensiuni: 60x84 cm; 60x90 cm, 60x85 cm, 85x62
cm, 70x110 cm, 83x52 cm, 58x86 cm, 88x58 cm, 54x70 cm, 44x60 cm, 55x84 cm,
66x106 cm, 60x42 cm, 60x40 cm, 60x50 cm. Ins& cel mai raspandit format de afis fiind
60x90 cm [1].

Relatiile reusite dintre dimensiunile laturilor colii contribuie la armonizarea
compozitiei afisului. Unul dintre cel mai raspandit este raportul de 2:3 [7]. Artistii si
designerii in procesul de pregatire a prototipului utilizau formatul 60 x 90 cm (sau un
format aproapiat de aceste dimensiuni), raportul acesor dimensiuni este la fel de 2:3 —
care este corespunzator sectiunii de aur, si care favorizeaza crearea unei compozitii
grafice armonioase si sporeste impactul estetic. Acest format este utilizat si in prezent
(atat orizontal cat si vertical) pentru afise. O altd dimensiune standard este de 70 x 100
cm — care, de asemenea, fiind larg raspandita in practica de creare a afiselor.

Figura 1: Aspectul estetic al afiselor de dimensiuni standard 60x90 cm, orizontal
si vertical

lacov Averbuh lacov Averbuh
nfloreste Moldova!,1960 Tie, Patrie iubita!, 1960

3. APARITIA S| MODERNIZAREA VARIETATII FORMELOR S| FORMATELOR DE
AFISARE A PUBLICITATII iIN EUROPA

In prezent, in Europa dimensiunea cea mai frecvent utilizata pentru afis este: 120 x
180 cm - fiind o dimensiune in concordanta cu panourile standard din statile de
transport public si cu constructiile destinate publicitatii outdoor. Acest format se
caracterizeaza prin raportul proportional de 2:3. Concomitent mentiondm ca afisele
destinate pentru a fi agatate sau lipite pe un simplu suport sunt de obicei mult mai mici
— dimensiunea A2 sau apropiat de A2 (fig. 2). La expozitile de afis sunt impuse
anumite formate, de exemplu la Bienala Chineza a Afisului (Bienala China Internatio-
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national Poster) in 2013, s-au impus formatele de nu mai putin de 36,4 x 51,5 cm si nu
mai mult de 120x180 cm [8].

Pentru afisele publicitare urbane, amplasate de-a lungul strézilor principale, proiectate
special pentru a fi vizualizate de catre conducatorii auto, sunt utilizate panouri de dimensiuni
de 3x6 metri (fig. 3) panourile in structura carora sunt inserate doua patrate, de asemenea
sunt considerate a fi o proportie armonioasa [7]. Pentru acestea imaginea este imprimata
pe mai multe coli. Colile sunt lipite pe un scut, in consecintd mesajul este lizibil de la o
distanta de aproximativ 100 de metri.

JEE A P 1412 UL VAN

Figura 1: Afis formatul A2 Figura 2: Billboard

Structurile destinate afisarii publicitatii in mediul urban au parcurs o cale lunga de
dezvoltare. La sfarsitul secolului al XIX — prima jumatate a secolului XX au fost panouri
plane sau piedestaluri cilindrice, pe care erau lipite foi informative. Afisele erau fixate
uneori pe peretii cladirilor rezidentiale, sau pe alte structuri, sau ca panouri de sine
statatoare pentru un afis.

Este cunoscut faptul ca, in 1964, Jean-Claude Decaux a activat in domeniul
constructiilor arhitectonice spatiale (Street Furniture). Acesta a imbinat predestinatia
utilitara cu mediul publicitar. Orasul Lyon a devenit primul spatiu urban in care a aparut
si s-a dezvoltat acest mediu publicitar din cadrul statilor de autobuz. Astazi cu
asemenea constructii arhitectonice spatiale sunt dotate aproximativ 100.000 de statii de
autobuz in 31 de tari (fig. 4).

In 1972, Franta a avut primul panou stradal cu iluminare — ,citylight”, acum aceste
panouri sunt adesea gasite Tn mediul urban (fig. 5). Un an mai tarziu, Jean-Claude
Decaux a fondat compania in productia si functionarea instalatiilor de publicitate
outdoor (JCDecaux Company), care este in prezent pe locul al doilea Tn lume n
publicitatea outdoor si este lider de piata in Europa. Aceastd companie detine 378 000
de panouri publicitare n statiile de autobuz, etc. In 45 de ani de existenta, compania a
imbunatatit starea panourilor din 1830 de orase din 55 de téri, in afard de aceasta se
ocupa si de structurile destinate afisarii publicitatii Tn transport: aeroporturi, autobuze,
troleibuze, trenuri, in custodia sa se afla mai mult de 200 de mii de panouri publicitare
billboard, instalate de-a lungul strazilor [9].
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Figura 4: Statie de autobuz

Compania ,JCDecaux” lucreaza cu arhitecti de renume si designeri, inclusiv F.
Stark, N. Foster, M. Bellini, precum si a alti maestri la fel de bine-cunoscute, care au
creat constructii arhitectonice spatiale multifunctionale cu purtatori de publicitate pentru
Paris, Lyon, Chicago, Sydney si in alte orase din lume [10]. Compania introduce
tehnologii inovationale, cum ar fi panourile de afisare cu plasma (ecrane cu plasma),
aflate sub controlul calculatorului, care asigura schimbarea imaginilor animate
publicitare [10]. Cunoscut in intreaga lume designerul F. Stark spune urmatoarele
despre activitatea sa in mediul publicitatii urbane: ,Nu stiu daca al treilea mileniu va fi
mistic, dar eu stiu ca va fi omenesc. Noi lucram pentru aceasta impreuna cu JC Decaux
in fiecare zi — pe strazile orasului” [11].

Designerii francezi continua traditia predecesorilor lor creand afise pentru strazile
oraselor, ,lucrand”, acum pentru suporturile moderne, pentru care dimensiunea
standard este de 120 x 180 cm, este de asemenea dimensiuni a avut cele mai multe
dintre afisele prezentate Tn cadrul expozitiei ,100 de afise franceze din Sankt-
Petersburg®, care a avut loc in 1992. La expozitie s-au prezentat lucrari ale unor
plasticieni celebri din Franta: M. Martin, M.Byuve, Zanzibarta, M. Kuar, A. Le Kerneka.

De la inceputul anului 2000, in Chisindu, se simte o revolutie in outdoor, prin
aparitia diverselor formate noi de purtétori publicitari, ca de exemplu: bigboard-ul, city
light-ul, scroller-ul, consola, bigboard hyper supraetajat si orizontale, city board, pillars,
constructii de-asupra carosabilului etc. Apogeul outdoor-ului autohton constituie
monitoarele de tip LED.

TRENDSETER SRL reprezinta unica casa de vanzari de publicitate cu profil
multidimensional in Republica Moldova, ce ofera servicii profesioniste in domeniul
realizarii potentialului de publicitate de format non tv. Grupul este format din companii
media seller, ce ocupd poziitii de lider in segmentul pe care il administreaza. Data
fondarii proiectului se considera luna martie 2010. Scopul acestuia fiind crearea unei
companii lider pe piata purtatorilor media, care va facilita procesul de cumparare-
vanzare a spatiilor mediatice [13].

De la inceputul anului 2000, in Chisindu, se simte o revolutie in outdoor, prin
aparitia diverselor formate noi de purtatori publicitari, ca de exemplu: bigboard-ul, city
light-ul, scroller-ul, consola, bigboard hyper supraetajat si orizontale, city board, pillars,
constructii de-asupra carosabilului etc. In tabelul 1 sunt prezentate aceste constructii si
dimensiunile lor de afisare.
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Tabelul 1: Dimensiunile formatelor de afisare

Formatul Dimensiunile
1 2
A4 210x297 cm
A3 297x420 cm
A2 42x59,4 cm
Al 59,4x84,1 cm
AO 84,1x118,9 cm
B3 35x50 cm
B2 50x70 cm
B1 70x100 cm
BO 100x1441,4
Standard (GOST 1342-78) 60x90 cm
Standard (GOST 1342-78) 70x100 cm
1,2x2,4 m
1,20x1,80 m
City light (fig. 5) 1x1,74 m
1x1,42 m
1,18x1,75 m
Consola (fig. 6) 1.20x1.,80 m
1,2x2,4 m
6x3m
3x8,5m
5x12 m
4x10 m
4x10 m
. . 4x13 m
Billboard (fig. 2)
10x4 m
6x6 m
13,5x4 m
4x8 m
12,5x4 m
9.5x4 m
. . 4x13 m
Billboard (fig. 2)
5x8 m
3x12m
Bigboard (fig. 8) 11x3 m
6x3 m
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Tabelul 1: Continuare

1 2

Billboard Dublet 6x6,5 m

6x3 m

Prismatron (fig. 7) A m

Bus Station (4) 1,20x1,80 m

5%9,6 m

6x3 m

10x13,5m

9x9 m

Brandmauer 16x10 m

10,34x12,88 m

9x3 m

8x3 m

Pilon (fig. 9) Diferite dimensiuni

Fah”?
Fig. 6. Consola  Fig. 7. Prismatron Fig. 8 Bigboard Fig. 9 Pilon

4. ECOLOGIA VIZUALA

Unii cercetatori cred ca afisele, amplasate in mediul unui oras modern, ar trebui sa
consolideze confortul vizual al mediului urban, in special in zonele cu un proiect
uniform al constructiilor. Directia studiilor teoretice care vizeaza confortul si calitatea
perceputa de fragmentele individuale ale unei imagini vizibile omului, cu caracteristicile
fiziologice ale aparatului olfactiv si a psihologiei este numitd ecologia vizualad [3].
Fondatorul aceasta directii stiintificad V. A. Filin care considera ca publicitatea ar trebui
sa fie atribuitd formelor arhitecturale minore prin ajutorul carora si prin abordarea
corecta se poate imbunatati mediul vizual al orasului [5].

Pentru imbunatatirea mediului vizual a uni oras activeaza nu numai arhitectii, dar
de asemenea si operatorii de publicitate outdoor, cum ar fi ,News Corporation”.
Aceasta este — una dintre cele mai mari companii media din lume. Specialistii sai se
ocupa cu dezvoltarea, instalarea si oferirea serviciilor publicitare in diverse formate
pentru campanii eficiente outdoor [12]. Potrivit expertilor companiei ,News Outdoor”,

membri ai ,News Corporation”, cel mai popular, format standard al panoului de
publicitate Th exterior sunt: panourile de 6x3 m, constructiile City-light, piloni si diversi
alti purtatori mass-media. La fel de importanta activitate pentru operatorii de publicitate
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este si publicitatea in lanturi de retail, im interiorul marelor supermarkete (publicitate
indoor) [13].

Purtatorii de informatii publicitare din mediul urban european au parcurs un drum
lung si anevoios. Fara inovatiile din domeniul dat al designului nu ar fi fost posibile
modernizarea oraselor contemporane. Compania ,News Outdoor”, la fel ca cea
franceza ,JCDecaux”, imbunatatesc aspectul oraselor, permit publicului sad obtina
informatii utile, in mod constant desfasoard campanii de sensibilizare caritabile si
sociale cu ajutorul publicitdtii, si este, de asemenea, implicatd in promovarea
proiectelor de design inovational, care au ca scop imbunatatirea eficientei grafice de
comunicare.

5. CONCLUzII

Astfel, putem concluziona ca dezvoltarea tehnologiei de imprimare, caracteristicile
tehnologice de creare a originalului grafic si reproducerea originalului prin mijloacele
poligrafice. O alta etapa a evolutiei afisului ca sistem informational s-a produs odata cu
aparitia diferitor forme de constructii publicitare prin care afisul traditional a evoluat spre
optimizarea coordonatelor informative. Au avut o influentd semnificativa asupra aparitiei
si dezvoltarii mijloacelor de expresie artistica, caracteristice afisului. Si cel mai
important este faptul ca eficienta perceptiei mesajului afisului Th mare masura depinde
de suport si format.
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