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Rezumat: Articolul evidentiazd conceptele care stau la baza arhitecturii complexurilor
vitivinicole contemporane precum arhitectura-simbol si integrarea in relief. Dezvoltarea con-
ceptului centralitatii pozitiei vizitatorului intregit de conceptul arhitecturii de spectacol se ex-
plica prin patrunderea inovarilor sociale care contribuie la aparitia functiilor suplimentare la
intreprinderile de vinificatie. In protejarea cladirilor istorice capéta valoare conceptul muzeal-
izarii sau convertirii cramelor, care si-au pierdut la etapa actuald functia inifiald — cea de
producere, dar au valoare arhitecturala.

Schimbarile survenite in plan conceptual in arhitectura vinariilor mondiale au impus noi sen-
suri legate de modul de reflectare a complexului vitivinicol autohton. Arhitectura lui adopté o
serie de acceptéri conceptuale raportate la perceptia si experienta internationald.

Cuvinte-cheie: complex vitivinicol, imagine memorabild, inovéari sociale, fenomen turistic,
scenografie, conversie.

1. INTRODUCERE

Datoritad dezvoltarii relativ diferentiate intre tari sau chiar intre regiuni cu acelasi
specific industrial, este greu sa gasim exemple absolut identice, insa anumite
caracteristici majore ale arhitecturii industriei vitivinicole raman recognoscibile in
majoritatea cazurilor, exemplele réspunzand acelorasi principii si avand aceiasi
factori de aparitie si dezvoltare. Viziunea moderna asupra complexurilor vitivinicole,
in mai multe lucrari aparute recent peste hotare, a fost dezvaluita, avand menirea
sa deschida o noua si generoasa perspectiva de dezvoltare in continuare a acestor
complexuri.

De-a lungul istoriei sale, crama, fiind o cladire industriala, pur utilitara, nu a
avut necesitatea de a-si face reclama prin aspectul sau, ci doar prin calitatea pro-
dusului finit — vinul. In prezent, cand apare o concurentd apriga intre producatorii
numerosi, care pot livra pe piata vinuri de calitate, lucrurile se modifica substantial.
Pentru ca produsele circula in cadrul unor contexte politice si socio-culturale dina-
mice, Tn care ele pot fi rapid devalorizate, acestea trebuie sa aiba o baza solida,
care poate deveni astfel prin politicile culturale ale corporatiilor, care sunt ,impuse”
sa-si gaseasca modul de a se deosebi pentru a-si pastra pozitia economica. Rezul-
tatul concurentei intre producétori este stabilirea relatiei dintre brand si aspectul
arhitectural al intreprinderii. Reprezentarea imaginilor arhitecturale in diverse
forme: emblema producatorului, eticheta, precum si designul de produse conexe,
permite crearea pentru consumator a unei imagini integre a produsului. Arhitectura
moderna expresiva, cu un aspect vizual recunoscut, atrage mai multa atentie spre
brand-ul sau, serveste la publicitate, ridicand statutul producatorului si evidentiindu-
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i aspiratile de a tine pasul cu vremurile si atitudinea fatéd de cultura producerii
vinului. De regula, este imprumutat conturul fatadei principale sau o vedere carac-
teristica a cramei.

Strategiile de branding in industria vinului si-a castigat popularitatea in ultima
perioada in intreaga lume moderna. n acest context, consideram ca abordarea lui
in spatiul Republicii Moldova este un proces firesc. Dorinta de a aduce accente de
branding unei intreprinderi vitivinicole apare in contextul crizei economice de la
sfarsitul secolului XX — inceputul secolului XXI. Astfel, crearea unei imagini bine
conturate a unui complex prin tehnici de branding, este considerata a fi o buna so-
lutie de revitalizare a domeniului vitivinicol, iar imaginea brand-ului unei vinarii
joaca un rol crucial in atitudinea fata de aceasta intreprindere.

2. CONCEPTUL DE ARHITECTURA - SIMBOL

Aspiratiile arhitectului de a crea o imagine memorabild au condus la stabilirea
unor procedee specifice de formare a compozitiei arhitecturale a vinariilor. Ea se
bazeaza pe doua principii; crearea unui volum integru, conturul neintrerupt al
caruia sa poata fi citit cu usurintd de catre observator, si utilizarea unor elemente
ale compozitiei arhitecturale, cu rol atractiv, care ar duce la fixarea imaginii vizuale
de neuitat.

Astfel, pentru a atinge efectul vizual maxim, arhitectii utilizeaza un volum arhi-
tectural unic, atentia fiind acordata rezolvarii portiunilor ridicate, formei anvelopan-
tei si plasticii fatadei. De la sfarsitul anilor 80 ai secolului XX in lume se creeazéa o
nouéd imagine a fabricilor de vin, definitd inclusiv de arhitecti renumiti, laureati ai
Premiului Pritzker, precum Rafael Moneo (Bodegas de Arinzano, 1988), Jacques
Herzog si Pierre de Meuron (Dominus Estate winery, 1997), Santiago Calatrava
(Ysios winery, 2001), Frank Gehry (Marques De Riscal, 2006), Alvaro Siza (Adega
Mayor Winery, 2006), Zaha Hadid (R. Lopez De Heredia Wine Pavilion, 2006),
Jean Nouvel (Chateau la Coste winery, 2008), Richard Rogers (Bodegas Protos,
2008), Norman Foster (Faustino Winery, 2010), Christian de Portzamparc (Cha-
teau Cheval Blanc Winery, 2011).

Arhitectura acestor intreprinderi vitivinicole poate fi definitd ca o arhitectura-
simbol, fiind o categorie a arhitecturii contemporane, care are necesitatea de a
simboliza pentru crearea unei atractivitati adaugatoare.

in domeniul arhitecturii existd edificii cu o capacitate sporit4 de simbolizare. O
serie intreaga de personalitati si specialisti sunt demni de mentionat in efortul de a
defini sau teoretiza acest concept: Ch. Jencks, R. Arnheim, W. Ittelson, W. Mei-
senheimer, J. Grutter s.a. Consideratiile lor asupra functiei simbolice a arhitecturii,
pot fi aplicate domeniului arhitecturii vinariilor moderne, iar conturarea notiunii de
simbol la J. Grutter, bazata pe faptul ca unele constructii pot fi clasificate ca sim-
boluri pe masura trecerii anilor, poate fi remarcata in arhitectura chateau-urilor viti-
vinicole din Franta sau cramelor cooperativelor agricole din Spania din perioade
antecedente celei actuale.

Realizarea conceptului in arhitectura vitivinicola se bazeaza pe capacitatea de-
signerului sau arhitectului de a crea imagini unice — semne — angrenate totodata
intr-un nou proces social, pentru care designul este un procedeu ,invitational”. Cri-
teriile estetice sunt foarte importante si par a fi cele mai semnificante pentru edifi-
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ciile date. Functiunea nu este determinanta pentru constructiile-semn, iar materialul
de constructie nu este determinant in sine, ci in raport cu alte criterii. Necatand la
unicitatea lor, ele pot fi exemple de studiere pentru stabilirea caracteristicilor intre-
prinderilor moderne.

in ce méasuréa arhitectura cramelor din Republica Moldova are capacitatea de a
simboliza si daca da — care sunt mijloacele moderne in rezolvarea acestei pro-
bleme?

Simbol al unei arhitecturi vitivinicole pentru republica noastra ar putea fi consi-
derate galeriile subterane de la Cricova, Milestii Mici, Branesti (in anii '50-'70 ai
secolului XX transformate partial in spatii pentru depozitarea vinurilor) sau arhitec-
tura cramelor din perioade antecedente celei socialiste, precum cramele de la Ca-
menca (anii ‘30 ai secolului al XIX-lea), Corjeuti ( anii '60-'70 ai secolului al XIX-
lea), Bulboaca (1901), sau Cuhurestii de Sus (prima treime a secolului XX). Dupa
cum vedem, exemplele aduse nu se refera la o arhitectura contemporana.

Imaginea actuala a galeriilor, obtinute in urma excavarii pietrei de calcar si utili-
zate pentru depozitarea vinurilor, aparuta ca consecintd a propunerii unei persona-
litati marcante in domeniul vinificatiei precum Petru Ungureanu, a devenit cu timpul
o combinatie Tntre expresia organica a galeriilor subterane, care definesc o arhitec-
tura rupestra, si ,impregnarea” unui design interior care dezvaluie functiile imple-
mentate Tn aceste tuneluri. Galeriile sunt astazi acel spatiu de reprezentare a con-
ceptului de arhitectura-semn sau simbol, care exprima imaginea memorabila a pa-
tru complexuri vitivinicole din tara: Combinatul de vinuri ,Cricova” SA, IS cve
,Milestii Mici”, ,Pivnitele din Branesti” SA si IM ,Lion-Gri” SRL.

Un exemplu notabil este complexul vitivinicol de la Bulboaca. Dupa recons-
tructia inceputa in 2011, crama de pe teritoriul lui, construita in 1901 de Constantin
Mimi, proprietarul mosiei de la Bulboaca, este adusa in prim-plan, fiind un element
central in dezvoltarea complexului, realizatd de catre arhitectii proiectului in jurul
ideii de conformare a intreprinderii fenomenului turistic. Restructurarea a avut drept
punct de pornire accentuarea valorii arhitecturale a cladirii industriale, infiintate la
inceputul secolului XX, care s-a inscris in istoria vinificatiei autohtone ca una dintre
cele mai impunatoare intreprinderi vinicole din Basarabia, devenind, in acest fel, si
simbol al arhitecturii vitivinicole.

Crama conacului familiei Wittgenstein de la Camenca, desi a fost modificata de-a
lungul existentei sale, si-a pastrat caracterul initial. Cladirea a fost conceputa ca
parte integrantd a ansamblului nobiliar, inclusa intr-un terasament cultivat cu vita-de-
vie. Acest edificiu industrial, cu o structura eminamente functionala, a combinat exi-
gentele organizarii productive cu o arhitectura exterioara cu valente estetice. Atat
crama, cat si terasele care o marginesc din partea de nord, sustinute de ziduri de
piatra, ar putea fi reprezentate drept simboluri in cazul demararii unui proiect de revi-
talizare a complexului vitivinicol amplasat pe fosta mosie Wittgenstein, care, de fapt,
de mai multi ani rdmane o tema deschisa pentru discutii [1].

Bazandu-ne pe cercetarea complexurilor vitivinicole din tara, putem constata
ca In majoritatea cazurilor sunt utilizate cramele construite in perioada sovietica,
construite pe baza modulelor prefabricate si aplicarea solutiilor standard, exceptie
find crama complexului de la Chateau Vartely, construitd in perioada post-
sovietica (arh. L. Dumitrascu, 2004), dar fara a pretinde de a fi un simbol in arhitec-
tura. Inzestrata cu tehnologii moderne, conformandu-se tuturor conditiilor de a pro-
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duce un vin bun, crama ramane a fi o cladire strict utilitara cu un aspect cores-
punzator.

Evolutia sistemului semnificant al arhitecturii este determinat astazi de fe-
nomenul globalizarii care genereaza un anumit fel de uniformizare culturala care
risca sa-l influenteze prin saracirea semnificatiilor [2]. Acum, cand arhitectura com-
plexului vitivinicol isi traieste deja propria mutatie si propriul apogeu, apare proble-
ma ereditatii arhitecturale. Contine oare arhitectura complexului vitivinicol suficient
de multe urme si trasaturi pentru a o califica drept caracteristicd a unei zone sau
regiuni concrete?

Traditionalul nu se bazeaza pe vechi, rural, vernacular sau mestesugaresc, Ci
pe uzual, dominant, evident, care rezulta din modul curent in care se construieste,
de la programe la materiale, detalii, preferinte, solutii, care sunt reperate ca aparti-
nand locului — formule arhetipale, care sunt intelese, acceptate si dorite, tocmai
pentru ca sunt pretutindeni. Astfel, solutiile traditionale se integreazé mai usor Tn
arhitectura autohtona, iar, ludnd in consideratie ca practica moderna, cu tehnologii
alternative, orientate spre sustenabilitate, intarzie sa se instaleze, arhitectura tra-
ditionala nu este concuratd la acest capitol. Din altd parte, traditionalismul in-
seamna o reinnodare cu trecutul, iar practicat, in mod inspirat, creativ, poate crea
imaginea asteptatad a complexului vitivinicol.

Vinaria Purcari, fiind renovata in 2003, a fost extinsa prin cladirea restaurantu-
lui cu un aspect traditional romanesc. De asemenea, vindria Chateau Vartely,
construita in 2004, accepta o abordare holistica, implementand ideea caselor tra-
ditionale pentru spatiile hoteliere din materialele naturale precum lemnul, chirpicii,
paianta, piatra bruta. Fiind parte componenta a unor situri rurale, aceste com-
plexuri respecté astfel o traditie locala de multe generatii.

3. CONCEPTUL INTEGRARII IN RELIEF

Despre integrarea in sit a vinarillor moderne putem vorbi la propriu — multe din vinarii
sunt adancite in relief din motivul de a utiliza spatiile subterane pentru depozitare, dar si
din punct de vedere a unei reusite solutionari de incadrare a arhitecturii in peisaj. Tn cele
mai dese cazuri este vorba despre o arhitectura orizontala, inspirata din relieful peisajului
natural In ceea ce priveste forma, unde acoperirea (terasa) volumului — a cincea fatada a
arhitecturii — este tratatd ca o arhitectura peisagistica, cu zone verzi si trasee. Putem
constata ca aceastd arhitecturd pozitioneaza peisajul ca prioritar, evidentiindu-l, si de
abia dupa aceea in vizor apare cladirea. Esentialul rezida in formularea: arhitectura si
peisajul dau nastere unui hibrid nou, ,arhitectura peisajului’.

Atat vinaria Chateau Vartely, céat si complexurile de la Purcari si Bulboaca im-
presioneaza prin inscrierea lor in relieful cu diferente mari de nivel. Integrarea in
panta marcheaza momentul produs in gandirea vinificatorului de a contribui la so-
lutionarea originalé a constructiei pe doua niveluri cu posibilitate utilizarii sistemului
gravitational in procesul de producere a vinului. Din altd parte, conceptul integrarii
in relief implica intelegerea si abordarea spatiului ambiental al complexului, care
creeaza de la bun inceput premise de personalizare ce pot fi urmate si puse in va-
loare de catre arhitect, sau care poate suporta modificari vizibile, raportate la per-
sonalitatea si cerintele arhitectului, printr-o serie de actiuni premergatoare proce-
sului propriu-zis de amenajare-ambientare.
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4. CONCEPTUL CENTRALITATII POZITIEI VIZITATORULUI
COMPLEXULUI VITIVINICOL MODERN

O tema aparte sunt inovarile sociale si patrunderea lor in acest domeniu, cau-
zand schimbari esentiale n arhitectura si structura complexurilor vitivinicole, ba-
zandu-se pe concepte noi.

Printre inovarile sociale, care contribuie la aparitia functilor suplimentare la in-
treprinderile de vinificatie, este de mentionat turismul vitivinicol. Si aici, in centrul
atentiei arhitectului, este interactiunea dintre om (vizitator) — obiect architectural
(complexul vitivinicol) — mediu Tnconjurator (podgoria).

Daca la inceput in aceasta formula lipsea legatura vizitator — complex vitivinicol
si, intr-o oarecare masura, complex vitivinicol — mediu Tnconjurator (podgoria),
atunci la etapa actuala formula devine regula in solutionarea arhitecturala a com-
plexului vitivinicol, fiind consideratd o reusita in lupta concurentiala a vinariilor. in
prezent se adauga racordarea la fluxul vizitatorilor, care nu este altceva decat un
perpetuum mobile pentru vindriile moderne. In acest context nu este surprinzétor
faptul ca tot mai mulfi arhitecti din toate colfurile lumii adopta si folosesc conceptul,
in care pozitia centrald este acordatd vizitatorului. Toate schimbarile care se
desfasoara au loc datoritd subordonarii arhitecturii complexului vitivinicol acestui
concept, ce are o exemplificare extinsa.

Atractia turistica, devenind vectorul esential al evolutiei arhitecturii moderne a
intreprinderilor vitivinicole, deschide oportunitati pentru aparitia unei arhitecturi ex-
presive a intreprinderilor si posibile variante de concepere creativa a aspectului lor.
O serie de spatii se raporteaza la cerinfele vizitatorilor, reconfigurand astfel contex-
tul istoric existent. Daca vizitatorul era prezent pana acum doar in spatiul de de-
gustare, fiind, de regula, singurul organizat in special pentru el, vizitatorul de astazi
detine o relatie cu mult mai strédnsa cu Tntreprinderea (inclusa in circuitul turistic),
avand acces in spatiul tehnologic.

Problema accesului deschis nu este doar o chestiune comerciala, ci una de
supravietuire, cat de patetic nu ar suna. Preocuparea speciala a producatorului tine
de atragerea clientului printr-o noua structura, care include diferite forme de ,spatiu
public” pe teritoriul complexului. Anume introducerea spatialitatii sociale culmi-
neaza astazi in politicile practicate de producatori, bazate pe accesul deschis al
vizitatorilor, atat al spatiilor tehnologice, cat si propunerea spatiilor de cazare, de
alimentare si divertisment etc. Arhitectura vinariilor pretinde astazi de a se trans-
forma intr-un centru energetic al unor relatii publice. in fata provocarilor culturale
succesive vinariile au fost supuse unui proces de hibridizare culturala, prin trans-
formarea spatiului sau prin scenografie.

Adaugarea functiunii sociale este motto-ul conceptului de dezvoltare moderna
a vinariilor din republica. Aspectul cladirilor se subordoneaza cerintelor specifice
unei diversitati de functiuni si exprimarii prestigiului investitorilor, dar cu conditia
realizarii unor ansambluri compozitionale care sa {ina seama de caracterul general
al zonei, de particularitatile sitului si de arhitectura cladirilor din vecinatate cu care
se afla in relatii de co-vizibilitate.

Noul aspect arhitectural al complexurilor vitivinicole Tncepe a se contura in doar
ultimele doua decenii sub influenta inovarilor sociale. Convergenta domeniului arhi-
tectural cu cel public reconfigureaza acceptiunea de compozitie ambientala, care in
practica traditionald nu s-a utilizat pana nu demult. In perioada actuald spatiul arhi-
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tectural devine un domeniu complex, supus unor atitudini conceptuale eclectice, iar
schimbarile iminente, observate in mai multe crame, declanseaza un proces de
transgresiune a diferitor zone organizate pentru vizitare.

5. CONCEPTUL ARHITECTURII DE SPECTACOL

Termenul ,design de scend” a fost introdus pentru a descrie totalitatea si com-
plexitatea procesului, profesiei, artei, perspectivelor asupra realitatii si creativitatii
pe care P. Howard le-a denumit ,scenografie’[3]. in sens mai larg, ,designul de
scena reuneste scenografi, creatori de costume, tehnicieni si specialisti in tehnolo-
gie teatrald, arhitecti, ingineri de sunet si de lumini, precum si critici, oameni de
stiinta, regizori, producétori, dramaturgi si pe toti cei ale caror activitati sunt dirijate
spre spatiul scenei’[4]. Din studierea mai atenta a acestui concept se naste intre-
barea: ce este un eveniment scenografiat, care sunt toate manifestarile posibile ale
evenimentelor scenografiate si, in consecinta, unde pot fi gasite scenele. In afara
teatrului, designul de scena ar putea fi definit nu doar ca design ,extins” al unui pla-
tou de lucru, ci si ca o forméa de arta de sine statatoare: ,O opera de artd in dome-
niul designului de scena se poate naste din orice proces creativ care include un
mod scenic de gandire si utilizarea unor resurse scenice, avand ca scop crearea
unui eveniment scenografiat” [4]. Asadar, daca aplicam logica teatrului la alte dis-
cipline artistice, designul de scena poate fi vazut si ca o arta in sine. Este limpede
ca ,in deceniul trecut, practica scenografica si designul de scena s-au indepartat
constant de cutia neagra specifica teatrului, migrand spre o zona hibrida plasata la
intersectia teatrului cu arhitectura, expozitiile, artele vizuale si mass-media”[5]. in
plus, aceeasi zona a fost construita prin actiune si interactiune, precum si prin
wcomportamentul clar definit individual si colectiv’[5].

Avand Tn vedere cele de mai sus, este firesc ca problema ,scenografierii
spatiului” s& devind un motiv pentru reunirea arhitecturii si a evenimentului, a struc-
turii fizice si a fluctuatiei temporale, a morfologiei si a ,feliei de viata” (fr.: tranche
de vie). Pare extrem de firesc sa ne gandim la locatia unui eveniment sau, cu alte
cuvinte, la spatiul performativ atunci cand vorbim despre explorarea si expunerea
arhitecturii astazi. Designul de scena inteles ca instrument, ca metodologie sau ca
punct de vedere ar putea constitui o platforma solida si puternica pentru regandi-
rea, reevaluarea si re-prezentarea arhitecturii contemporane[6].

Promovarea turismului vitivinicol a fost un impuls, ce a contribuit la aparitia unei
noi structuri si imagini a complexului. Teritoriul complexului se transforma intr-un
spatiu public, unde vizitatorii au posibilitatea de a-i admira arhitectura. Practic,
spatiul pentru a fi materializat este conceput printr-o punere in scena, creandu-se
un decor, o scenografie pentru un context. Se dezvolta o Tmpletire a unor caracte-
ristici specific arhitecturale cu cele de spatiu viu, trait. ,Loc si eveniment” devine un
criteriu important Th organizarea complexului vitivinicol modern. Introducerea com-
ponentei emotionale in mediul construit sau, altfel spus, stabilirea legaturii dintre
ambient si afect ca ,melodii intrepatrunse” este o teorie, care poate fi evidentiata in
ultimul timp [7].
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Senzatjile compuse, alcatuite din percepte (viziuni) si afecte, se regasesc la
diferitele niveluri ale expresiei arhitecturale: tipologiile — forme ce ni se graveaza in
memoria vizuala, morfologiile — asamblaje senzitive (atmosfere) ce invita la identifi-
care, topologiile — organizari spatiale ce ne orienteaza si indruma miscarea corpuri-
lor [7]. Prin acest concept se ajunge la spectaculos, la surprinderea vizitatorilor
vinariilor, contribuind la cunoasterea unui patrimoniu cu o valoare incontestabila.

Se percepe o dispozitie catre un areal vizual la limita dintre realitate si fictiune
si anume spatiul pentru evenimente. Tn acest cadru, arhitectura Tsi justifica rolul de
catalizator al unui proces de tip nou dintre creator si public, unde spectatorul are o
atitudine participativa interactiva, devenind astfel coautor la spectacolul vizual. Tn
acest mod se urmareste modificarea functiei pe care a avut-o crama in contextul
sau utilitar-material, invitand privitorul sa descopere noi semnificatji, de natura spiri-
tuala.

Ideile scenografice au actualitate in construirea viziunii moderne a complexului
vitivinicol atat a interiorului (sali de degustare, sali de restaurant, spatii muzeistice
etc.), cat si a exteriorului (curte interioara, fatade). Designul de scena a suferit
unele schlmbarl trecand printr-un proces integrator in arhitectura complexului. in
prezent, se apropie tot mai mult pentru a deveni punct de referinta, reper al unei
posibile revigorari a spatiilor destinate publicului.

in complexul de la Bulboaca, curtea interioara terasata provoaca senzatia de
scenda. Spatiul, organizat in jurul restaurantului de la Chateau Vartely este ceva
mai dinamic, datorita reliefului, si poate fi delimitat in mai multe zone cu diferite
predispozitii. Vinaria Purcari se distinge printr-o intercalare a unui ,coltisor de rai”
cu doua iazuri, pe care sunt instalate terase plutitoare, de unde se deschid vederi
neobisnuite spre complexul ce se gaseste la un alt nivel, mai inalt.

Un efect deosebit pentru dezvoltarea ideii respective il are pastrarea unor
cladiri istorice (constructii vitivinicole din perioade antecedente) sau echipamente
(teascuri, linuri etc.).

6. CONCEPTUL MUZEALIZARII SAU CONVERTIRII

In cazul renovérii complexurilor existente (revitaliz&rii economice a intreprinde-
rilor vechi) este implementat concepul muzealizarii sau convertirii unor cladiri, care
si-au pierdut la etapa actuala functia initialda — cea de producere, dar au valoare
arhitecturala. Reutilizarea unui spatiu din punct de vedere functional, asociata cu
pastrarea cladirii vechi, apare ca solutie din secolul al XIX-lea, fiind cel mai des
legata de transformarea constructiei in muzeu [8]. In timp, conversia a cunoscut o
dezvoltare ampla care a |mpl|cat obiecte sau intregi zone urbane ale arhitecturii
industriale, capatand astfel dimensiunea unui program arhitectural distinct si foarte
complex, care in ultimele decenii a fost marcat de realizari de o calitate exceptio-
nala [9].

Conversia, bazata pe posibilitatea de a implanta activitati noi in cadrul existent,
este o oportunitate astazi si pentru dezvoltarea complexului vitivinicol. Readap-
tarea din punct de vedere arhitectural al acestor cladiri este importanta din punct
de vedere a mentinerii constructiilor traditionale cu scop informativ si educativ,
inzestrand complexul cu o atractivitate deosebita. In contextul dezvoltarii perma-
nente a complexurilor vitivinicole, cramele vechi, ramase pe teritoriul lor din pe-
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rioade antecedente, devin parte integranta a unui complex vitivinicol extins ulterior.
Dezvoltarea, pe de altd parte, a tehnologiei avansate aduce o incompatibilitate
intre noile tehnologii si spatiile industriale mostenite din primele faze ale industria-
lizarii. Devenind nefunctionale, deseori abandonate sau transformate in depozite,
ele, totusi, reprezinta obiecte inedite, incércate cu istorie. Prezenta lor nu mai este
justificata in absenta productiei, fiind situate ambiguu n dinamica economica si
culturala actuald, dar constituind importante locuri ale memoriei si avand valoare
arhitecturala (crama proprietarului Calmutki, Corjeuti, sau crama de pe mosia boie-
rilor Bogdan, Cuhurestii de Sus). in acest caz e necesar de a pune in discutie valo-
rificarea spatiilor industriale prin conversie.

Conceptul conversiei a fost implementat in complexul de la Bulboaca, cladirea
restaurata a cramei de la inceputul secolului XX fiind transformata intr-un restau-
rant cu mai multe sali, iar blocurile, alipite la ea in perioada socialista, raman a fi
transformate in hotel si centru spa. La realizarea conversiei cramei a fost
mentinutd imaginea ei prin restaurare si reconstructie partiald, pastrand astfel
semnificatia culturald a locului. Prezenta unui monument istoric in cadrul unui
complex creeaza o conexiune cu trecutul istoric. Astfel, celebritatea acestui monu-
ment istoric este unul dintre factorii determinanti care sustin dezvoltarea com-
plexului Tn acord cu tendintele actuale de valorificare prin intermediul turismului,
antrenand Tn acelasi timp si procese de transformare a intregului complex.

Abordarea arhitecturii contemporane a complexurilor vitivinicole Tn termeni de
activitate sociala se justifica din perspectiva modului sau actual de organizare —
unul diferit fata de arhitectura industriala in general. Arhitectura contemporana a
vinariilor beneficiaza de o structura extrem de complexa, ce se desfasoara pe doua
axe sistemice: prima caracterizatd de producere, constituita din spatii tehnologice
si a doua — de deservirea consumatorului, constituitd din sali de degustare, restau-
rante, hoteluri etc.

Complexul vitivinicol este un sistem unitar cu diferite necesitati existentiale de
naturd economica, sociald, ecologica, estetica, culturala, psihologica, etica si filo-
sofica. Arhitectura complexului stabileste simultan relatii cu toate aceste aspecte-
cheie. Pe masura ce noile tehnologii sunt utilizate pentru obtinerea vinului calitativ,
ideile sunt cele care joaca acum rolul predominant, pentru a crea obiecte incontes-
tabile, care, la randul lor, deschid noi perspective de evolutionare a acestor intre-
prinderi.
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