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STRUCTURI MODERNE iN iMBRACAMINTEA
PENTRU CORPII

CANGAS Svetlana

Universitatea Tehnica a Moldovei, Republica Moldova

Abstract: Analiza formei, siluetei unui produs neapdrat impune si analiza proportiilor sau
analiza raporturilor segmentelor de importanta compozitionala in structura vestimentara.
Imbracamintea pentru copii impune cerinfe estetice, de confort, igienice, efc. caracteristice
varstei. Acestea la rdndul sau necesita sa fie strict respectate, dar si racordate la tendintele
modei. Structuri compozitionale rationale, abordare stilistica, cromaticd, abordare tematica
care isi face aparentele si in vestimentatia pentru copii, comparate cu schemele de raport
realizate de autorii din fosta URSS vor fi subiectul acestui articol.

Cuvinte cheie: proportii, imbracaminte, copii, stil vestimentar, simetrie.

1. INTRODUCERE

Estetica vestimentatiei pentru copii se discuta in permanenta. Moda contempo-
rand aparent anihileaza hotarele intre designul vestimentar pentru maturi si desi-
gnul vestimentar pentru copii in special in cazul analizei vizuale a proportiilor. Re-
zultatele acestui articol denota contrariul si anume ca desi sunt luate in conside-
ratie principiile estetice de organizare a formei vestimentare pentru maturi, raportu-
rile segmentelor considerate importante in armonizarea formei vestimentare pentru
copii raman sa fie pastrate.

2. POZITII STABILE ALE LINIILOR DECORATIVE iN VESTIMENTATIA
PENTRU COPII

Imbracamintea pentru copii este una din problemele celor maturi, dat fiind ca copilul
de astazi doreste sa se vada fie o copie fidela a unui parinte, fie o replica a idolului sau,
toate fiind imbarcate in varsta si nu in ultimul rénd sexul acestuia. La analiza cerintelor
fnaintate catre imbracaminte si anume cerintelor: functionale, estetice si economice, prio-
ritare raméan a fi cele estetice sau mai bine zis capriciul copilului modelat de parinti. Anali-
za mai multor colectii de imbracaminte pentru copii demonstreaza inca odata acest fapt.
La analiza divizarilor in produsele de imbracaminte propuse de tendintele modei s-a ob-
servat ca sau gasit compromisul intre armonie si confort. Armonia la ziua de astazi mai
mult n vestimentatia pentru maturi, dar si in imbracamintea pentru copii raméanand a fi
un subiect discutabil si foarte extins.

Analiza stilistica, structurala si proportionala a costumelor sa realizat in baza
colectiilor de imbracaminte pentru copii propuse de brandurile Riccoletass, Jacote,
Silvian Heah kids, Sanmar 1968, Blue Seven, Boboli, Mayoral making friends, Sa-
netta, Pan-Con Ciocolate, etc precum si a designerilor Roberto Cavalli, Lourdes,
Elisa Menuts, Dolce & Gabbana, Veronica Kanashevich, etc.
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Figura 1: Raportul segmentelor in vestimentatia moderna pentru copii

In urma analizei proportiilor in baza imaginilor pentru modelele considerate in-
formative sa stabilit categoria de varsta. Categoria de varsta sa stabilit in baza
numarului de module incadrate in fiecare figura urmand recomandarile autorului
Kozlova [3]. Intru compararea acestor date sa realizat modularizarea figurii pentru
copii in baza caracteristicilor dimensionale tip preluate din EMCO SAV (fetite) si
OST 1766-77 (fetite), rezultatele Thcadrandu-se in datele oferite de literatura de
specialitate (tabelul 1) [3]. Stabilirea categoriei de varsta a permis compararea re-
zultatelor obtinute cu cele deja existente. Compararea rezultatelor se prezinta sub
forma de grafic liniar. Pentru sistematizarea datelor sa considerat necesara codifi-
carea grupelor de varsta pentru copii. Pentru grupa de cresa-C, prescolara-P, sco-
lara mica- Sm, scolara mare SM.

Schemele de proportionare obtinute in urma studiului se pot utiliza in calitate
de punct de reper in prognoza si evolutia formei vestimentare pentru copii in-
diferent de atasamentul puternic al imbracamintei catre cerintele de ergonomie si
confort.

Analiza rezultatelor prezentate grafic elucideaza inca odata afirmatia dupa care
in calitate de factor important in determinarea maselor plastice, raportului segmen-
telor si structura stilistica Tn vestimentatia pentru copii raméan sa fie particularitatile de
conformatii ale copiilor de diferite varste. Copii se dezvolta neuniform pe ani. Rapor-
tul lungimii trunchiului, membrelor superioare, membrelor inferioare, inaltimii capului
determina acele caracteristici de baza care determina varsta copilului. Conventional
copiii formeaza anumite grupe de varsta. Imbrécamintea pentru fiecare grupa de
varsta diferentiaza ca forma, siluetd, lungime si propuneri de divizare.
Imbrac&mintea pentru copii de varsta cresa (1-3 ani) se caracterizeaza prin utilizarea
culorilor, materialelor, formelor care denota dragostea si atitudinea grijulie a maturilor
fata de copii sau in final decizia vestimentara este totusi a maturilor[3].

Imbr&camintea prescolarului (3-7 ani) deja caracterizeaza personalitatea
copilului ca o fire plina de viata si cu ,prea multe intrebari” care apar ntru expli-
carea a tot ce se intdmpla in jur de aceea decizia pentru forma vestimentara este
comuna si a copilului si a maturilor.
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Tabelul 1: Modularizarea corpului copiilor dupa grupele de varsta conform
autorului Cozlova [3]

Grupa de Scolara Scolars
varsta Cresa Prescolara >colara >Coara | A qolescenti
; ; mica mare ’
Varsta, 2- 3 ani 3 -6 ani 7-10 ani 11-14 ani 15-17 ani
Interval 4,0-4,5 5,0-5,5 6,0-6,5 7,0-7,5 7,5-8,0
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Figura 2: Raport segmente in vestimentatia pentru copii realizat
avand ca bazéa schemele imaginilor plane a corpului copilului
imbracat, realizate de Kozlova

Imbr&camintea scolarului mic (7-11 ani) se concepe prin prisma cunostintelor
destul de profunde despre lume, despre sine, despre viata sociald incadrata intr-un
anume colectiv si anume cel de scoala care impune un anumit dress cod, de acea
decizia va fi a copilului, parintelui si mediul social sau scoala.

imbr&camintea scolarului mare este influentatd de atitudinea formata fata de
colectiv si respectiv prin dorinta de a fi ca toti, deci decizia la aceastad varsta
apartine ,mentorului societatii” sau a acelui individ cu influentd puternica asupra
valorilor copilului si respectiv a societatii in care acesta se afla.

Tmbracamintea pentru copii a inceput sa se identifice la sf. sec. al XIX-lea,
aparand in perioada stilului modern prin forme lejere cu cromatica si gulerul de
tip marinar. Constructivismul apare prin simplitatea formei. Anii 70 ai sec. al
XX-lea s-a caracterizat prin forme ajustate sau asa numite ,strémtate” con-
tribuind la forma vestimentara pentru copii prin diverse divizari care accentuau
figura zvelta de forma piramidala caracteristica formei trapez a imbracamintei
copilului. Tn perioada costumului stratificat, costumul pentru copii se
imbogateste prin componente vestimentare atat ajustate pe corp realizate din
tricot cat si forme libere.
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Tn acest context se poate afirma ca vestimentatia pentru copii in mare parte stabila
ca forma si componente vestimentare se dezvolta respectand o anumita logica influ-
entata de destinatia de baza a acesteia de a asigura confort utilitar si estetic.

In urma studiului realizat de casele de mod& amplasate in spatiul fost sovietic
in coordonare nu numai cu specialistii din domeniul industriei usoare, dar si medici,
pedagogi, lucratori ai diverselor organizatii de socializare a tinerilor, precum si in
baza celor mai reusite propuneri a partenerilor de dupa hotare, luand in considera-
tie si factorul economic au fost elaborate principalele directii de modelare a Tmbra-
camintei pentru copii. Rezultatele acestui studiu sunt prezentate prin imagini grafi-
ce in literatura de specialitate[3]. Aceste date in aceasta lucrare au fost
considerate in calitate de puncte de referinta, prezentandu-se in acest scop altfel
decat la autorul citat pentru a se putea compara cu cele existente sau rezultatele
obtinute in urma analizei coleciiilor a diferitor firme producatoare de imbracaminte
pentru copii (figura 1).

Compararea rezultatelor obtinute din figura 1 cu rezultatele din figura 2 ne de-
nota faptul ca algoritmul de analiza a raporturilor segmentelor propus si determina-
rea varstei dupa imagine se pot considera reprezentative. Fapt care ne permite sa
formulam concluzii.

3. CONCLuUzii

In concluzii putem ferm mentiona ca vestimentatia pentru copii indiferent de ten-
dintele modei continua sa-si mentind acelasi raport al segmentelor in special al
interval, lungimea produselor de tip rochii, fustite isi pastreaza aceeasi parametri.
Sau moda nu a introdus prea multe corectari in vederea modificarii raporturilor
segmentelor si siluetelor. Modificari au fost observate in stilistica vestimentara,
cromatica Tmbracamintei, componente ale costumului, diversificarea tipurilor de
produse pentru grupele de varsta cresa si prescolara. In acest context imbracamin-
tea pentru copii raméne sa fie la fel de conservatoare in vederea raportului intre
segmente, influentate fiind numai conceptul vestimentar, or vestimentatia concep-
tuala, vestimentatia tematica tot mai mult se infiltreaza in activitatea de zi cu zi da-
torita faptului ca totusi contribuie Tn asa fel la individualizarea produselor de imbra-
caminte.
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