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Comunitatea, In antropologie si sociologie, este un grup social in care se
regaseste un 1nalt grad de coeziune, bazata pe valori, interese, norme si obiceiuri
impartisite mai mult sau mai putin constient de citre membri. In acest sens,
comunitatea este o populatie iar in interiorul careia, activitatea zilnica a fiecaruia
se desfagoard astfel incét contactele dintre persoane sa fie continue, iar membrii
acesteia sd depinda unul de altul. Conceptul de comunitate nu implica in mod
necesar ca populatia respectiva sa traiasca in aceeasi arie geograficd; in aceste
cazuri, se identificd ca un grup de persoane, pe baza intereselor lor comune.
Vom trata comunitatea din viziunea lui Max Weber si anume pentru a determina
tipul de relatie sociala: o relatie este definitd drept comunitate daca tendinta spre
actiune sociald se bazeaza pe sentimentul unei apartenente comune (afectiva sau
traditionald).

Comunitatea joaca un rol important in constructia identitatii religioase prin
impunerea unor norme, valori, semnificatii, credinte, dogme religioase. Aceasta
constructie se realizeaza in cadrul interactiunilor fata in fata dintre indivizi (prin
interpretarea si evaluarea informatiilor vehiculate). Formarea identitatii parcurge
urmatoarele etape: indivizii aflati in interactiune il compara pe individul tinta cu
ei ingigi, apoi informatiile legate de aceastd evaluare sunt vehiculate in
conversatiile dintre parti, iar individul tinta ia acest feedback in considerare,
comparandu-se la rdndul lui cu cei cu care interactioneaza. Aceste comparatii
influenteaza felul in care se defineste persoana tinta. Individul fiind socializat isi
construieste identitatea parcurgand un sir de etape. Imaginea pe care a construit-
o pentru el comunitatea constituie o structurd psihologicad care deseori il
influenteaza la selectarea actiunilor sale si la stabilirea relatiilor sociale.

Folosim termenul de religie in doud sensuri inrudite dar distincte. Primul se
refera la institutii, oficialitati religioase ca si la grupuri sociale si miscari al caror
scop este de a se exprima in problemele ce privesc religia; cel de-al doilea, cel
spiritual (religia oferd modele de comportament social si individual). In ultima
acceptiune, religia are mai mult de a face cu ideea de transcendentd, de sacru,
limbaje si practici care organizeaza lumea In termeni ce reprezinta sacrul.

Folosirea valorilor religioase in cadrul comunitatii duce la stabilirea unor
strategii prin care credinciosii tind sd-gi conserve identitatea ca grup sau popor,
in fata unui real sau presupus atac al celor care aparent ii ameninta. Uneori
asemenea atitudini defensive se pot transforma in actiuni politice ofensive care
duc la alterarea mediului social, politic si chiar a celui economic.
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,,Organizarile comunitare religioase au fost dintotdeauna organisme sociale
vii, active ce au suferit transformari succesive odatd cu evolutia istoricd a
contextului social in care s-au incadrat. Pana la confruntarea cu fenomene ca
globalizarea si dezvoltarea retelei de internet, biserica s-a exprimat in principal
ca o comunitate locald, manifestand caracteristicile unei comunitati asociative”
[apud 5, p. 18].

Dezvoltarea retelei Internet si aparitia spatiului virtual au permis
comunitatilor religioase sa patrunda intr-un mediu cu multiple posibilitéti, care
transformd, modeleaza §i redefineste conceptiile traditionale. Comunitatile
virtuale religioase se impun ca un fenomen distinct, ale carui elemente specifice
imbina experienta religioasd impartasita cu potentialitatile si limitarile mediului
de desfasurare.

In viziunea lui Campbell ,religia joacd incd un rol-cheie in constructia
sociala a spatiilor culturale” [3, p. 11], adicd fenomenul comunitétilor virtuale
religioase a fost de asteptat si benefic dezvoltarii spatiului virtual in toate
formele sale cunoscute pana acum.

Desi nu reprezintd cea mai extinsd formd de manifestare religioasd online,
comunitatile virtuale cu specific religios s-au dezvoltat si diversificat
exponential. in ultimii ani, in timp ce alte tipuri de comunititi au inclus spatii
speciale pentru grupurile de acest tip. Intre viziunea utopicd a taramului
posibilitatilor nelimitate si obiectiile sceptici lor cu privire la potentialul
distructiv al Internetului, utilizatorii interesati de religie si spiritualitate au reusit
sa delimiteze si sa construiascd online un spatiu destinat comunicarii, informarii,
promovarii diferitelor credinte, inchindrii §i savarsirii ritualuri lor religioase.
Utilizarea metaforei spatiului pentru a desemna Internetul deschide oportunitatea
conceptualizarii acestuia ca ,,spatiu sacru”. Implicatiile acestei conceptualizari se
referd la posibilitatea de replicare a vietii comunitare religioase. Internetul
reprezinta singura locatie cu adevarat noua a identitatii religioase. ,,Granitele
inceteaza sa mai fie construite social in orice sens direct si devin in schimb
constructe ale imaginatiei individului” [1, p. 210]. Acesta poate imprumuta,
combina sau crea elemente care si conducd la o noud identitate religioasa.
Utilizatorii experti folosesc, mai frecvent decdt cei incepatori, notiunea de
comunitate si ideea libertitii discursului pentru a descrie Internetul. In
consecintd, pentru cei care sunt preocupati de religie, Internetul devine din ce in
ce mai mult un loc in care isi pot prezenta credintele si obiceiurile si In care pot
construi spatii sacre care au denumiri si functii adecvate unor traditii specifice.
Aceastd abordare metaforicd a Internetului nu este lipsitd de controverse. De
exemplu, In 2003, calugdrita Catherine Wybourne a pus bazele unei ,,manastiri
online”, o comunitate digitala de calugérite benedictine. Wybourne si surorile ei
de credintd nu aveau nici spatiul §i nici resursele pentru a primi alte surori,
vizitatori sau oameni in nevoie.
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Asa ca au lansat un site unde impartdsesc invataturile spirituale prin
videoclipuri, conferinte, o linie de rugaciune si un loc in care participantii pot sa
converseze cu ele. Prin permiterea vizitatorilor sa Impartaseasca viata monahala
fara sa trebuiasca sa fie fizic acolo, cdlugaritele au imbratisat o comunitate cu
oameni din toata lumea, care altfel nu ar fi ajuns niciodata la cle.

Tratatd ca o curiozitate in cercurile high-tech, Wybourne nu este foarte
cunoscuta in afara comunitatilor catolice. Dar experienta ei este sugestiva pentru
relatia dintre comunicarea digitald si progresul spiritual. Dupa parerea si
experienta ei, internetul este un mijloc de promovare a educatiei religioase in
toate felurile posibile. Internetul oferad foarte multe oportunitati persoanelor laice
sa studieze si sa invete. Dar tocmai aceastd accesibilitate a dus la o abordare a
religiei pe care sociologii o numesc ,,bufet cu autoservire”. Posibilitatea de a
alege invataturi religioase fara referintd la vreo autoritate religioasa sau norme
ale unei comunitati religioase, duce la un consumerism religios care nu ar fi
tocmai 1n linie cu unele principii sau idei religioase.

Parerea Vaticanului, exprimata prin mesajul transmis de Papa Benedict cu
ocazia Zilei Mondiale a Comunicarii, este ca retelele sociale precum Facebook si
Twitter ,,ajuta la crearea unei noi agore, a unui spatiu public unde oamenii 1si pot
spune ideile, opiniile, pot da informatii si in care se pot crea noi tipuri de relatii
si comunitati” [6], citeaza Catholic Culture. Dupa spusele sale, mediul digital
nu este nicidecum unul pur virtual sau paralel cu viata reald, ci este parte din
experienta zilnicd a celor mai multi oameni, in special tineri. in consecinta,
social media ofera diferite tipuri de oportunititi de evanghelizare, iar crestinii
trebuie sa gaseasca modurile de a-l folosi eficient. Cu toate astea, Papa a mai
atras atentia asupra stilului de participare pe retelele de socializare, care trebuie
sd reflecte intr-un mod creativ si placut credinta utilizatorilor.

Dar si in mesajul sau Papa atrage atentia ca nu este un mediu naiv si ofera
niste avertismente despre folosirea retelelor de socializare. Relatia dintre
comunicare digitald si progresul spiritual are deci doua fatete. Pe de o parte,
darul comunicarii globale, instantanee, pe multiple nivele, creeaza oportunitati
noi de angajament spititual. Oameni de toate conditiile au acces la texte
religioase, pot studia cu maestri eruditi i pot experimenta tot felul de practici
religioase in propria lor casd. Pe de altd parte sunt susceptibli sd cadd in
capcanele intrinseci mediului in sine, Indepartdndu-se de invataturile religioase
corecte si bune, i de asemenea pot cadea prada diferitelor tentatii online.

La intersectia dintre progresul spiritual $i comunicarea digitald stau mii de
comentarii de Twitter, zeci de pagini pe Facebook, nenumarate site-uri, bloguri,
forumuri, videoclipuri pe YouTube si in alte parti. Cu explozia de resurse online
care ofera oricui calea catre Adevar, este deodatd accesibild si cunoasterca
ocultului si a oportunitatilor de a experimenta nirvana, transcendenta, indltarea
etc. Cu o paletd atat de mare de optiuni, primul obstacol pe care comunicarea
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digitald il pune in fata progresului spiritual este selectivitatea. Cum sa alegi
printre alternative drumul bun? si odatd ce l-ai gasit, cum sa treci de toate
provocarile inerente mediului?

Dar, in 2005, Biserica Catolica a declarat oficial ca nu pot exista sacramente
online (ceea ce implicit neagd natura sacrd a spatiului virtual), desi nu a respins
Internetul ca spatiu de devotiune i de comunicare pe teme religioase [4]. Totusi,
fenomenul bisericilor virtuale care oferd posibilitatea participarii la servicii
religioase si ritualuri online este in continud crestere si populeaza in mod natural
lumile virtuale. Una dintre primele asemenea biserici, ganditd initial ca un
experiment online cu o durati de trei luni, s-a dezvoltat. intr-0 comunitate vasta
care a demonstrat cd tehnologia 3D ,,poate incerca s reproduca un spatiu sacru,
dar, in ultimd instanta, relatiile dezvoltate online sunt cele care au condus
experimentul mai departe” [4, p. 130]. Astfel, comunitatile virtuale religioase
pot fi privite ca motorul fenomenului religios in spatiul virtual, cele care
alimenteaza si sustin experiente religioase de durata. Ideea Internetului ca spatiu
sacru este opusa aceleia de unealtd de comunicare. Cea din urma reprezentare
anuleaza caracterul inovator si revolutionar al religiei online, incadrand
manifestarile religioase din cyberspatiu in categoria mass-mediei. De exemplu,
vizitarea unui spatiu sacru pe Internet poate ajuta la intdrirea angajamentului fata
de o anumita identitate religioasa sau poate fi o explorare, lipsita de riscuri sau
blam social, a unei alte religii [2]. Mai mult chiar, descrierea Internetului ca
spatiu sacru implicd faptul ca acesta are abilitatea de a modifica intelegerea
comuna a spiritualitatii, in masura in care unele practici, obiceiuri i semnificatii
sunt transferate in aceastd dimensiune [3]. Unele concepte pot deveni mai
incluzive pentru a face loc noilor manifestari, in timp ce unele practici din cadrul
comunitatilor locale se pot extinde si in spatiul virtual.

Comunitatile virtuale religioase reprezintd un mediu nou, in continud
dezvoltare si restructurare, care solicitd eforturi de adaptare a practicilor
religioase in conditiile redefinirii identitatii spirituale a unei generatii care isi
petrece o parte semnificativa a existentei in alte spatii decat cele traditionale.

Incercarile de studiu sistematic al acestor organiziri sociale din spatiul
virtual se gésesc incd la inceputuri in confruntarea cu varietatea formelor lor de
manifestare dar si cu transformarile continue, inerente unor organisme sociale
atdit de flexibile si dinamice. Pentru a ramane conectatd la actualitatea
comunitatilor virtuale religioase si pentru a ramane relevantd in acest spatiu,
cercetarea va trebui sd construiasca strategii active de investigare si analiza a
volumului imens de date produse intr-un spatiu aflat in continua expansiune.

Dincolo de varietatea, flexibilitatea si dinamica extremd a comunitatilor
virtuale religioase, o serie de elemente rdman relativ constante: delimitarea
conceptuald a spatiului in care se manifestad, comunicarea mai putin fluentd dar
accesibila tuturor membrilor, mesajele voluminoase, argumentele mai mult sau
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mai putin elaborate, schimbul de resurse intelectuale, spirituale gi materiale si, ca
un element unificator, cautarea — mai mult sau mai putin rationald, mai mult sau
mai putin misticd — a revelatiei supreme.
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RAPORTUL SOCIETATE — STAT - ELITA

Luca Sergiu

,,Statul este binefacator

si amenintator.

Cateodatd inseamna ,,noi”,

De cele mai multe ori dnseamna ei. ”
Edelman

Oricarei societéti 1i este caracteristicd o anumitd forma de guvernare din simpla
necesitate de reglementare si ghidare a activitatilor in comun pentru inlesnirea
realizarii nevoilor si necesitatilor indivizilor in particular §i a comunitatii in
general. In dependenti de modul de stabilire a regulilor si de luare a deciziilor,
societdtile pot fi statale si nestatale.

Definitiile organizationale ,,considera statul drept un ansamblu de institutii de
guvernare, de origine istorica relativ recentd. Guvernarea este un proces de
stabilire a regulilor de exercitare a controlului , de ghidare si reglementare”
[4,13]
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