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Homo economicus is the concept in some economic theories of
humans as rational and narrowly self-interested actors. Homo moralis is
an alternative to Homo economicus. He is influenced by moral motives.
Homo moralis is the subject of the wild capitalism. Homo moralis only
can be the subject of moral capitalism.

Problema relatiei dintre homo economicus si homo moralis tine de un
domeniu interdisciplinar, format la interactiunea dintre etica §i economie.
Homo economicus este o constructie notionald a teoriei economice, o
constructie conceptuald care desemneaza o persoana ghidata exclusiv de
egoism, de interesele proprii. Este un model epistemologic in care
comportamentul omului se reduce la o activitate rationald. Crearea
modelului homo economicus este conditionat de limitele teoretice ale
economiei, de imposibilitatea de a lua in calcul in procesul cercetarii
toate laturile, caracteristicile si trdirile omului. El reprezintd un model
teoretic care nu este o copie fidela a realitatii, ci sd fie un instrument
comod pentru cercetare. Homo economicus reprezintd, de fapt, 0
idealizare a comportamentului uman din perspectivd economica, ca si
cum omul ar proceda tindnd cont doar de interesul economic, fard a tine
cont de alte interese si de interesele altora, iar aceasta admitere are doar
un caracter metodologic.

Homo economicus este un model teoretic al omului, din care sunt
eliminate motivarile psihologice si spirituale, alte calitati care nu tin de
activitatea economica. Or, aceastd activitate se confruntd cu resurse
economice limitate, iar principalul motiv al unui comportament
economic este obtinerea unui profit maxim posibil in niste conditii date.
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Homo economicus este individual rational, motivul activitatii caruia
este interesul material, egoist. Principala caracteristica a homo
economicus este comportamentul sdu rational, adicd dorinta individului
de a obtine un rezultat maxim avand cheltuieli minime. Homo
economicus va incdlca normele, daca aceasta va fi indreptatit de profitul
obtinut.

Homo moralis, 1nsd, reprezintd un alt model teoretic. El este omul
care actioneaza pentru a-si satisface propriile necesitati dar tine cont si de
preferintele altora. Homo moralis este omul cu o constiinta de sine etica.
Homo moralis este omul virtuos si prin aceasta, este o alternativa a lui
homo economicus. Homo moralis se afli in opozitie cu homo
economicus. In cazul cand homo moralis este actor economic, el este un
actor economic influentat de motive morale. In afaceri o decizie, o
actiune a unei persoane este consideratd morald dacd tine cont si de
interesele celorlalti.

Homo economicus urmareste sa castige cat mai mult, pe termen lung,
aceasta este ,,datoria” lui in calitate de businessman. Dar, orice afacere
depinde de numeroase grupuri de oameni, care au, la randul lor,
interesele lor. Daca homo economicus ignora aceste interese, el ar putea
sd aiba profit pe termen scurt, dar nu si pe termen lung.

Homo moralis, implicat in activitatea economicd va considera si
interesele altor persoane, mai ales a celor de care depinde afacerea lui.
Deci, homo moralis se va baza nu pe un egoism ingust, ci pe unul
luminat. Homo moralis va tine cont de regulile morale. Conform
principiului good ethics is good business principiile morale sunt bune,
deoarece sporesc profiturile. lar dacd in anumite cazuri, anume
respectarea principiilor morale duce la pierderi financiare, omul de
afaceri castiga, totusi, capital reputational.

Cu referire la capitalism, Stephen Young distinge intre capitalism
salbatic si capitalism moral, afirmand ca ,,capitalismul salbatic limiteaza
rolul legii si al institutiilor de reglementare, diminuand simultan rolul
autocontrolului moral si al preocupérii fata de ceilalti. El minimizeaza
necesitatea eticii, considerand ca, singur, procesul de control reciproc si
mentinere a echilibrului intre competitori este suficient pentru a converti
egoismul in ceva benefic pentru toti.”’[4, p. 90] Young mai mentioneaza
ca ,despre capitalismul salbatic, vazut ca o formd extremd a
capitalismului de piatd, se poate spune ca, desi nu este complet irational
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pe termen scurt, este lipsit de premisele necesare pentru a genera 0
profitabilitate sustenabilda”. [4, p.90]

Stephen Young utilizeaza notiunea de capitalism moral, considerand
ca ,,succesul financiar sustenabil al unei companii depinde de masura in
care modelul sau de afaceri Incorporeazd principiul responsabilitatii
sociale si al obligatiei de buni administrare." [4, p.10] In opinia sa,
,»capitalismul moral este cea mai potrivitd cale prin care civilizatia umana
globala de azi conferd oamenilor putere sociald si 1i ajutd sd fisi
imbogateascd material si spiritual vietile.”[4, p.24] El considerda ca
»capitalismul moral porneste de la premisa ca indivizii se pot subordona
unor teluri superioare si ca 1si pot gasi o chemare ori o vocatie care sa i
anime, fiind incredintati ca vietile lor sunt in slujba unui scop suficient de
important. Constientizarea faptului cd ne gasim intr-o relatie de
reprezentantd a celorlalti este direct legata de modul in care facem uz de
puterea pe care o detinem. Daca suntem sensibili din punct de vedere
moral, daca suntem constienti de statutul nostru, de agent sau
reprezentant al unor obiective superioare unor motivatii egoiste, nu vom
fi tentati sd abuzdm de puterea pe car o detinem. Capitalismul moral
pretinde prezenta de spirit, orientare, directie de gandire.”’[4, p.112]

Din perspectiva subiectului examinat, homo economicus este
subiectul capitalismului salbatic si doar homo moralis poate sa fie subiect
al capitalismului moral. Insd, pentru functionarea capitalismului moral
este nevoie de anumite conditii, acestea fiind urmatoarele:

1.  Stabilitatea politica. Asigurarea unui mediu care sa ofere
cetatenilor un grad ridicat de sigurantd este o necesitate. Aplicarea
arbitrara a legii trebuie inlocuita de o guvernare responsabila.

2. Functionarii guvernamentali nu trebuie sa se lase ademeniti de
coruptie. De asemenea, ei trebuie sd fie independenti fatd de interesele
comerciale. Capitalismul de cumetrie este un blestem pentru dezvoltarea
unei economii prospere.

3. Asigurarea unei infrastructuri de baza capabile sa satisfaca
nevoile mediului de afaceri. Acest lucru presupune servicii adecvate de
transport, de electricitate, de comunicatii, precum s§i un cadru
corespunzator pentru dezvoltarea sistemului bancar.

4. O societate civila functionald. Trebuie sa fie asigurata domnia
statului de drept. Trebuie sa se impuna respectarea contractelor.
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5. Un nivel suficient de educatie. Este esential sa se asigure o
educatie de baza la nivel larg, indeosebi pentru femei, pentru a se sustine
o dezvoltare constanta a economiei. [4, p. 129-130]

Omul de afaceri, ghidat de principii morale are obligatii nu doar fata
de consumatori si furnizori, ci este onest si corect si fatd de concurenti.
Aceasta e conditionat de faptul cd concurentii au anumite interese
comune, pe care se Intemeiaza unele obligatii comune.

Conform Principiilor Caux Round Table, companiilor le revin
urmadtoarele obligatii:

= Sa contribuie la sustinerea unor piete deschise de schimburi de
bunuri si investitii;

= Sa promoveze un comportament competitiv care sa aducd
beneficii sociale si de mediu, dind dovada de respect reciproc in
raporturile cu competitorii;

= Sa respinga practicile anticoncurentiale, precum tentativele de
dare de mita si mita in scopul obtinerii de favoruri menite sa asigure
avantaje competitive;

= Sa respecte drepturile de proprietate materiala si intelectuala;,

= Sa se abtina de la practicile de obtinere a unor informatii
comerciale pe cdi ilicite sau lipsite de etica, precum spionajul industrial.
[4, p. 248]

Conform Principiilor Caux Round Table, companiile au anumite
responsabilitati fatd de furnizori:

»  Sa ne asiguram ca afacerile noastre sunt lipsite de constrangeri
si litigii inutile;

=  Sa ne platim furnizorii la timp, conform termenilor stabilite;

» Sa cautam, sa incurajam si sa selectam furnizori §i
subcontractanti ale caror practici in relatiile cu angajatii respectd
demnitatea umand. [4, p. 238-240]

Pe langa celelalte forme de capital necesare pentru bunul mers al
afacerilor, omul de afaceri are nevoie de capital reputational. Acest
capital adaugd valoare unei companii, atrdgdnd si pastrand clientii,
angajatii, investitorii §i furnizorii. [4, p. 25] Un capital reputational stabil
contribuie la durata in timp a unei afaceri. lar o afacere de succes este o
afacere care dureaza in timp.

Pentru cd oamenii nu sunt la fel, apare fenomenul reputatiei. Unii
oameni sunt crezuti pe cuvant mai mult decat altii. Oamenii sunt apreciati
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dupa anumite criterii, iar semnalele pe care le transmit ei, capata o
anumitd importanta. Din faptul respectdrii unei norme se face concluzia
despre respectarea unei norme si invers (,,cine a mintit o data, va minti si
pe viitor”). Devin importante loialitatea si autoritatea. Capata sens asa
notiuni ca caracterul bun, sinceritatea, prietenia, onestitatea s. a. Fiecare
actiune poate sd fie atribuitd omului; fiecare stie cd comportamentul
deviant 1i va aduce daune. [5]

Intre homo economicus si homo moralis existd legaturi complexe.
Omul existd ca fiintd sociala, inclusiv ca fiintda morala — homo moralis —
prin activitatea sa practicd. Prin aceastd activitate el asimileaza
experienta omenirii, inclusiv in coordonatele sale valorice. Pe de alta
parte, activitatea economica este una dintre activitatile umane, in care
omul se manifestd in primul rAnd ca homo economicus.

Din perspectiva capitalismului moral, piata liberd trebuie sa fie
populata de actori virtuosi, sd nu duca lipsa de homo moralis. Activitatea
lui homo economicus care nu tine cont de interesele celorlalti, care nu
respectd normele morale implica costuri imense, materiale, dar i morale
pentru cei din jurul lor.

in conditiile pietei libere, in acele conditii sociale, care presupun
concurenta, interesele individuale pot coexista cu cele sociale. Domeniul
moral si cel economic pot fi reconciliate, iar divergentele dintre homo
moralis si homo economicus — atenuate.
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