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Rezumat. Studiul a avut ca scop analiza solutiilor cromatice ale afiselor si impactul acestora
asupra perceptiei mesajelor transmise. Fenomenul afiselor este prezent in diverse contexte,
caracterizate prin diversitatea mesajelor promovate si varietatea stilistica a designului acestora.
Un factor semnificativ care afecteaza perceptia afiselor este intervalul de timp in care este primit
mesajul, deoarece afisele sunt de obicei evaluate rapid de catre observatori. Deoarece afisele sunt
plasate in locatii publice, claritatea mesajului devine un aspect esential. Explorand aceasta
problema ne propunem sa evidentiem aspectele fundamentale ale comunicarii vizuale, contribuind
la o intelegere mai profunda a mecanismelor implicate in perceptia mesajelor transmise prin
intermediul afiselor, in functie de solutiile cromatice propuse.
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Introducere

Afisele exercita o influentd semnificativa asupra experientei noastre cotidiene, adesea prin
intermediul proceselor subconstiente, care implica asimilarea si retinerea ideilor fara o analiza
constientd exhaustiva. In esentd, conceptul central se referd la capacitatea afiselor de a transmite
mesajul lor Intr-un interval scurt de timp, accesibil oricérei persoane care le vizualizeaza. Afisele
nu sunt supuse unei analize profunde precum operele de artd; ele sunt omniprezente in mediul
urban, expuse in locuri de trecere frecventd pentru interactiunea cu utilizatorii. Astfel, utilizatorii
dispun de un timp limitat pentru a intelege mesajul afisului si, in acelasi timp, pentru a reactiona
sau reflecta asupra acestuia.

Investigatia initiala a fost orientata catre explorarea modului in care solutia cromatica
utilizatd Intr-un afis influenteaza modul in care mesajul este perceput si retinut de catre uzilizator.
Un aspect crucial al acestei analize a fost intelegerea impactului psihologic al culorilor si modului
in care acestea pot stimula anumite emotii, asociatii sau reactii In mintea observatorului.

Afise. Tipuri de afise

Afisul, ca forma de comunicare vizuald, reprezinta un instrument semantic utilizat pentru a
disemina informatii in mod eficient si concis. Desi caracterizat prin variabilitate in ceea ce priveste
continutul si intentia, poate fi clasificat In diverse tipuri care nu se limiteaza la afise politice,
sociale, comerciale, teatrale si educationale. Fiecare tip de afis isi are propriile caracteristici si
obiective comunicative, reprezentand diversitatea si complexitatea mediului in care sunt utilizate
in functie de domeniul in care este folosit.

Desi toate tipurile de afise sunt esentiale functie de obiectivele necesare de solutionat si
varietatea domeniilor catre care se refera, precum publicitatea comerciala, arta sau informarea
publicd, afisul politic datoritd rolului sau distinct in mobilizarea si influentarea opiniei publice n
cadrul contextelor politice si sociale prezinta subiectul de interes al acestui studiu.

Afisele politice au fost aduse in prim-planul atentiei In cadrul unei utilizari extinse, marcand
debutul lor in politica in timpul Primului Razboi Mondial [1]. Razboiul a generat o nevoie
imperioasa de mobilizare si sustinere publica pentru efortul de rdzboi. Afisele politice au devenit
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astfel un instrument eficient pentru guverne si organizatii politice de a transmite mesaje civice
inspirate, recrutare militara si solidaritate nationald catre populatie.

Extinderea globala a acestui fenomen a indicat imperativul unei investigatii detaliate asupra
capacitatilor afisului In comparatie cu alte modalitati de comunicare politicd, precum radio,
televiziunea si presa scrisa [2]. Afisele politice sunt in mod intrinsec vizuale si nu depind de limbaj
verbal pentru a transmite mesaje. Astfel, ele sunt accesibile tuturor categoriilor de public,
indiferent de nivelul de alfabetizare sau de cunostintele lingvistice. Intr-o erid in care
analfabetismul era inca rdspandit, afisele politice puteau s comunice mesaje complexe si sa
influenteze opinia publica fara a fi limitate de barierele lingvistice.

Este plauzibil sa considerdm ca afisul pictural reprezintd o forma singulard de comunicare
politica locala care poate sd transcinda limitele lingvistice si sd fie accesibild unui public
international [2].
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Figura 1. Afise politice
a — afis produs de Sackett & Wilhekms Corp. NYC 1917 [1];
b — Un afis de recrutare in fata unei biserici din Toronto, Canada, 1914. Mesajul e direct: Nu sta
sd te uiti la asta: MERGI si AJUTA! [1].

Impactul culorilor asupra perceptiei umane si psiohologia culorilor in design

Cercetatorii au realizat studii privind preferintele de culoare in numeroase grupuri de varsta
si au descoperit rezultate semnificative. Bebelusii de doar trei luni au privit in mod constant unele
culori mai mult decat altele (Crozier, 1999). Acestea fiind rosu, apoi galben, albastru si verde.
Preferintele de culoare par sa se schimbe odata cu inaintarea in varstd. Copiii de cinci ani au
preferat, de asemenea, rosul, dar au clasat alte culori astfel: albastru, mov, portocaliu, galben si
verde. Adultii incep sa prefere verdele si albastrul, in timp ce culoarea galbena Incepe sd le displaca
(Crozier). Preferintele de culoare ale adultilor difera in raport cu mai multi factori: statul social,
personalitatea, genul, cultura [3].

Influenta genului asupra alegerilor de culoare se pare cd este in scadere (Paul, 2002).
Ambele sexe prefera aceleasi culori pentru casa si masina (alb si bej; albastru, argintiu si negru).
Constrangerile sociale inca descurajeaza barbatii sa aprecieze roz si mov, dar mai multi barbati
poarta aceste culori decat oricand inainte [3].

Pe masura ce oamenii imbatranesc, culorile incep sa arate mai intunecate, facand culorile mai
deschise mai atragatoare. Efecte de culoare cum ar fi sclipirea, transparenta si metalele atrag audientele
mai tinere (Paul). Intr-un studiu realizat pentru a vedea care grupuri de varsti apreciazi diverse nuante
de albastru, participantii cu varste cuprinse intre 13 si 20 de ani, 1n special cei cu varste intre 21 si 34
de ani, au preferat albastru marin/midnight (Fig. 2) (Paul, 2002). In contrast, audientele cu varste de
35 ani si peste au preferat albastru cer si albastru francez (Fig. 3) [3].
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Figura 2. Albastru marin Figura 3. Albastru francez

In SUA, exista usoare variatii in preferintele de culoare intre grupurile etnice. Asiaticii, afro-
americanii, hispanicii si albi toti prefera albastrul (Paul, 2002). Violetul este putin mai popular printre
afro-americani si hispanici, in timp ce asiaticii prefera rozul si albii se indreapta catre verde [3].

Studiile Tncearca sa determine daca reactiile la stimuli de culoare sunt inndscute, invatate
sau o combinatie a celor doud. Desi cercetdrile cu sugari indicd existenta reactiilor innascute,
variatia In raspunsul la culoare 1n randul diferitelor grupuri demografice sugereaza ca o mare parte
din raspunsul la culoare al adultilor este invatat (Crozier, 1999) [3].

Culoarea este regina publicitatii. Ea atrage privirile consumatorilor (Shank & LaGarce,
1990), le capteaza atentia (Berman, 2007) si 1i ajutd s memorize. Consumatorii isi amintesc mai
intai culorile, apoi graficele, numerele si in final cuvintele (Wallace, 2002). Reclamele total
colorate sunt observate de doud ori mai mult decat cele alb-negru (Nelson, 1994). Desi reclamele
color costd cu o treime mai mult decat cele alb-negru, ele sunt de pana la cincisprezece ori mai
eficiente in rezultatele masurate [3].

Rolul decisiv al solutiilor cromatice in afise

In scopul de a investiga importanta solutiilor cromatice in contextul afiselor a fost
desfasurata partea experimentald a studiului. Initial, a fost determinat tipul de afis ce urma sa fie
implicate in experiment, selectandu-se afise cu caracter social si comercial. Dupa elaborarea
designului adecvat pentru fiecare tip de afis ales, s-au propus si alte doud solutii cromatice
alternative. Obiectivul studiului consta in identificarea influentei culorilor asupra perceptiei
mesajului transmis de catre afis.

Testarea s-a extins pe un grup format din 12 utilizatori cu varste situate in intervalul de 20
-25 de ani. Fiecarui participant i-a fost solicitat sa aleaga una din solutile cromatice distincte a
afisului urmat de intrebarea: "Care este mesajul comunicat de catre acest afig?". Fiecare solutie a
afisului prezentatd pentru evaluare de catre doud persoane diferite. Timpul necesar pentru
exprimarea mesajului a fost inregistrat prin intermediul procedeului de cronometrare.

Un afis social este o forma de comunicare vizuala utilizatd pentru a transmite mesaje legate
de probleme sociale, cum ar fi drepturile omului, mediul, sandtatea publica sau egalitatea de gen.
Este conceput pentru a sensibiliza, educa sau sensibiliza publicul in legatura cu aceste aspecte si
este adesea utilizat in campanii de constientizare si activism social.

Afisul nr.1 (Fig. 4) — a fost perceput de primul respondent in 4 sec si de al doilea in 2 sec;

Afisul nr. 2 (Fig. 5) — a fost perceput de primul respondent in 5 secunde si cel de-al doilea
in 10 sec;

Afisul nr. 3 (Fig 6) — a fost perceput de primul respondent in 5 sec si de al doilea in 11 sec.

In contextul experimentului privind afisul social, s-a constatat ca timpul de perceptie a
mesajului initial a fost cel mai mic atunci cand respondentilor le-a fost prezentat spre examinare
solutia cromatica adecvata contextului, aceasta fiind ce aprezentata in figura 4.
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Figura 4. Afisul social nr. 1 Figura 5. Afisul social nr. 2 Figura 6. Afisul social nr. 3

Un afis comercial este o forma de comunicare vizuala utilizatd pentru a promova produse,
servicii sau evenimente, avand ca scop atragerea atentiei publicului si stimularea interesului pentru
achizitionare sau participare.

Afisul comercial nr.1 (Fig. 7) — a fost perceput de primul respondent in 4 sec si de al doilea
in 4 sec;

Afisul comercial nr. 2 (Fig. 8) — a fost perceput de primul respondent in 8 sec si de al doilea
in 14 sec;

Afisul comercial nr. 3 (Figura 9) — a fost perceput de primul respondent in 9 sec si de al
doileain 11 sec.
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Figura 7. Afis comercial 1 Figura 8. Afis comercial 2 Figura 9. Afis comercial 3

In timpul experimentului dedicat afisului comercial, s-a constatat ca durata de perceptie a
mesajului initial a fost redusa in mod semnificativ atunci cand respondetilor li s-a oferit spre
examinare afisul folosind o solutia cromatica potrivita contextului specific. Aceastd concluzie este
subliniatd de rezultatele prezentate in figura 7, care ilustreaza clar impactul solutiilor cromatice
asupra perceptiei initiale a afisului comercial.

Concluzii

Ca forma de comunicare vizuala, afisul reprezintd un instrument semantic utilizat eficient
si concis pentru diseminarea informatiilor.

Afisele politice au cdpatat notorietate datorita utilizarii lor extinse, evidentiindu-se inca de
la debutul lor in domeniul politic in timpul Primului Radzboi Mondial.

Preferintele individuale in materie de culoare in ceea ce priveste afisele variaza in functie
de mai multi factori, inclusiv statutul social, personalitatea, genul si contextul cultural al
individului.

Cercetarile experimentele realizate cu afisul social si comercial oferite Tn mai multe solutii
cromatice au evidentiat importanta acestora in perceptia mesajului de catre respondenti si faptul
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ca fiecarei culor i este specificd o anumitd interpetare la perceptia vizuala ce ii determinad sa
contribuie la sesizarea clara si corectd a mesajului promovat.
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