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Rezumat. Lucrarea analizeaza influenta si tendintele modei de lux, evidentiind branduri precum
Chanel, Alexander McQueen, Prada si Balmain, care definesc calitatea si prestigiul in industrie.
Etichetarea produselor drept produse de lux justifica preturile mai mari si investitiile in tehnologie
moderna. Caracteristicile produselor de lux, inclusiv materialele de inalta calitate, designul
sofisticat si exclusivitatea, sunt esentiale pentru diferentierea lor. Lucrarea propune o abordare
eficienta pentru crearea de noi colectii, prin automatizarea proceselor si standardizarea
procedurilor. Utilizarea unei constructii de baza comune pentru diverse modele reduce timpul §i
costurile de productie, asigurdnd in acelagsi timp flexibilitate in design si consistenta in brand.
Aceastd analiza ofera o perspectiva cuprinzatoare asupra industriei modei de lux, subliniind factorii
cheie care contribuie la succesul si competitivitatea in acest domeniu exigent si dinamic. Rezultatele
aplicative ale cercetarii s-au conturat in sisteme de tip familii de modele noi de produse vestimentare
de lux pentru femei, elaborate pe baza principiilor de unificare constructiva.

Cuvinte cheie: unificare constructiva, familie de modele, produse de lux.

Introducere

Pentru realizarea produselor de imbracaminte se solicita eficienta procesului de proiectare
prin standardizarea procesului, cat si prin automatizarea acestuia datorita insuficientei de personal.
Actualmente in industria modei se utilizeaza procesul de proiectare a seriilor si sistemelor de
modele noi unificate ca instrument de crestere a eficientei producerii.

La momentul actual este important de a dezvolta un brand care are stabilit un plan bine
conturat si identificat prin anumite elemente compozitionale, cat si de confectionare, fiind
primordial de a selecta pozitionarea brandului pe piata internd cat si externa.

1. Analiza tendintelor modei

Cu trecerea timpului moda devine tot mai inovatoare, mai rapida si dezvolta noi idei si
tendinte care concept un stil nou. Anii 2024 si 2025 preconizeaza a fi inovatori si plini de creatie,
fiind dezvoltate si analizate noi culori, texturi, reinterpretari ale clasicului, atentie la detalii si
rafinament asociat cu imprimeurile florale, texturile transparente si elementele decupate.

In aceasta lucrare se vor analiza cateva dintre cele mai importante si captivante directii de
dezvoltare ale tendintelor modei, care vor fi conturate pentru anii 2024 si 2025 Tn moda globala.
Astfel vor fi analizate si asociate cu influentele culturale si sociale, cu dorinta de unicitate si
evidentierea personalitatii. Ulterior vom observa o evidentiere a personalitati si valorilor
individuale 1n creatiile marilor designeri [1-9].

Materiale decupate, transparente oferd un efect de racire, de vizibilitate, de linii futuristice,
descoperirea, produsele fiind partial descoperite sau partial, parca ar ascunde un mister, dar
totodata oferindu-i exprimare (Fig. 1-3) [2].

Negru serios - eleganta de primavara, culoarea neagra fiind prezentad pe podium in acest
sezon la majoritatea creatorilor de moda, fiind prezentat ca o eliberare (Fig. 4-5) [2].
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Siluete alungite — observam o devierea de la normalitate prin ridicarea liniei taliei sau
coborarea acesteia, nu sunt impuse anumite sabloane, cu totii avand dreptul de a alege o anumita
silueta. (Fig. 6) [2].
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Valentino [2] Chanel [3] Chanel [3] [2] & Gabbana [2] Prada [2]

In fiecare sezon sunt dezvoltate si analizate noi idei, acest nou sezon vine cu o noud paleta
de culori si materiale atipice, precum culorile metalice, bronz, auriu, argintiu, stralucire, aducand
o notd de eleganta, dar si de opulentd in lumea modei (Fig. 7-8), de asemenea, un alt element care
capteaza atentia este prezenta si accentul imprimeului: trandafiri fiind prezenti in toate colectiile,
atat naturali, cat si din diverse materiale, sau printuri, sau bijuterii, adaugind un aer romantic si
feminin (Fig. 9-10) [2].

Figura 7. Colectia Figura 8. Colectia Figﬁra 9. Colectia Figura 10. Colectia
Chanel [2] Giorgio Armani [2] Balmain [2] Valentino [2]

2. Caracteristicile unui produs de lux
Pentru a pozitiona o unitate economicd pe piata internd si externd, care produce un
sortiment de lux, este esential sd se respecte anumiti indicatori. Prin etichetarea jachetelor drept
produse de lux, intreprinderea poate justifica stabilirea unui pret mai mare per unitate, ceea ce ar
permite investitia in utilaje si tehnologii moderne [5].
Caracteristice unui produs de lux sunt urmatoarele:
* Materiale de calitate superioard, care prezintd un procent de 80-100% material natural
(bumbac, 1ana, in), realizate din fire cu o anumita structura sau design de calitate superioara;
* Furnitura de calitate si cu un design unic, care poate fi detectata ca o emblema;
» Tehnologie de confectionare curata, cusaturi manuale si metode de prelucrare
inovatoare;
» Confort in purtare si constructie ergonomica;
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* Dorinta de a cauta valorile si principiile unui brand care are o istorie, un parcurs;

 Editie limitata;

» Design unic, elegant si atentie la detalii rafinate, o estetica curata;

* Asociere cu un statut social, cu satisfactia procurarii unui produs scump.

Potentiali purtatori contemporani acorda o importanta deosebita inovatiilor, cat si asocierea
unui produs cu o istorie, o estetica, cu anumite valori, tendinte, atuuri. De obicei, considerata o
legenda, povestea care insoteste produsul In momentul achizitionarii are darul de a te duce Tnapoi

in timp [1].

3. Analiza brandurilor internationale de lux.
In Tabelul 1 se prezinta sintetic caracteristicile brandurilor internationale pozitionate in categoria

de lux.

Tabelul 1

Analiza brandurilor internationale de lux

Denumirea brandului

Caracteristici

CHANEL - este unul din cele mai
iconice si prestigioase branduri
internationale care caracterizeaza
unicitatea, eleganta clasica,
rafinamentul, remarcarea si prelucrarile
unice. Produsele sunt inspirate si
realizate pentru femei puternice,
independente, care doresc sd imbrace o
istorie, o emotie a puterii feminine.
Chanel este un brand de lux care
creeazd modele de o eleganta si
rafinament aparte [3].

Materiale naturale care prezintd un design unic si sunt caracterizate
de calitate superioara.

Procedeu de confectionare unic si estetic.

Design elegant si rafinat, exclusiv.

Confortul fiind unul dintre principiile de baza.

Prelucrarea produsului nu doar ca aspect exterior, dar si interior
prin prezenta matlasarii captuselii pentru produsele jachetd din
tweed.

Asocierea cu un brand de renume international care este reprezentat
de personalitati recunoscute international.

Dezvoltarea unor valori, principii, alegerea asocierii cu o istorie
care a dezvoltat anumite etape.

Colectii create in editii limitate.

ALEXANDER MCQUEEN - este un
brand cunoscut pentru creatiile
inovatoare si dramatice, care prezinta o
estetica gotica combinata cu elemente
moderne si tehnici de croire
inovatoare. Este caracteristic pentru
personalitatile puternice, spontane si
creative [7].

Materiale de calitate superioara, inovatoare, naturale, cu un aspect
calitativ si rafinat.

Metode de confectionare inovative.

Asocierea cu personalitati publice, celebritati, si pasionati de moda.
Produsele prezinta o creatie unica si luxoasa.

Colectii limitate, ceea ce asigura unicitatea.

PRADA - un brand de renume mondial
care prezintd o estetica distinctiva si
design inovator, care acorda o
importanta deosebita calitati
produselor. Se distinge prin abordarea
sa neconventionald si progresiva in
designul produselor, astfel combinand
elemente contemporane cu cele clasice

[9].

Materiale de calitate superioara.

Tehnologii inovatoare in crearea materialelor si confectionarea
produselor.

Influenta in crearea tendintelor modei si directiilor de dezvoltare a
modei.

Colaborarea cu designeri de prestigiu si celebritati, personalitati de
renume international.

Asocierea cu o istorie si valorile care le prezinta brandul.

BALMAIN - un brand de lux care este
recunoscut pentru estetica sofisticata,
glamur si inovatie in design. Colectiile
Balmain se disting prin utilizarea
materialelor de calitate superioara si
detaliilor elaborate, finisajele
remarcabile. Prezinta sacouri structurale,
odele bogate 1n accesorii [8].

Materiale de calitate superioara.

Atentie la detalii, o accesorizare a elementelor confectionate.

Un aspect iconic si creativ.

Lider pe piata de lux si un mare influent in crearea noilor tendinte
de moda.

Asocierea cu celebritati, persoane publice.

Balmain este un stil de viata.
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4. Analiza brandurilor de lux din Republica Moldova
In Tabelul 2 se prezinta sintetic caracteristicile brandurilor nationale pozitionate In categoria de lux.

Tabelul 2

Analiza comparativa a jachetelor de lux din Republica Moldova

Branduri de lux locale R. Moldova

Caracteristica

GEORGETTE - un brand autohton fondat
in 2007, care este caracterizat prin
elegantd, rafinament, unicitate, design
meticulos si precizie maxima. Este mereu
prezent la prezentarii de moda.
Reprezentat de designerul Georgeta Mir,
care acorda o atentie deosebita detaliilor si
expune in fiecare articol o istorie, o
energie.

Materiale de calitate superioard, importate din Italia, Franta.
Prezintd un design unic si atent la detalii, cu elemente
decorative de calitate superioard, opteazd pentru materiale
care mentin forma o perioada lunga, prezintd o exploatare de
lunga durata.

Sunt create colectii 1n editii limitate.

Brandul este asociat cu o istorie, are un parcurs pe piata
internd, prezintd anumite valori si este asociat cu persoane
publice.

Pe piata internd este usor recognoscibil prin formele si stilul
romantic si elegant acordat.

VISTLINE - brand autohton fondat in
2002, care prezinta o abordare individuala
a producerii. Este un brand care realizeaza
produse cu design clar recognoscibil pe
piata: silueta precise, jocuri de texturi si
culori complexe, sunt prezente materiale
naturale in carouri sau combinatii diferite
de print si prelucrari creative.

Materiale de calitate superioard, procurate si importante din
Italia.

Design nou, inovativ, care doreste sa caracterizeze feminitatea
si caracterul unei femei puternice, cuceritoare si aventuriere.
Creeaza colectii cu editii limitate.

Recunoasterea stilului vestimentar.

Asocierea cu anumite valori, caracteristici, principii.
Impunerea pe piata interna incad de la lansare ca o marca de
lux si calitate superioara.

SEKANA - istoria Sekana a Inceput in
1992 creat de Natalia Melnic, brand
destinat femeilor, al caror stil de zi cu zi
este elegant, rafinat si cizelat. Este un
brand usor recognoscibil pe piata interna,
produsele fiind purtate si peste hotare.
Jachetele clasice cu croiala perfecta sunt
principalul atu pentru care clientii
apreciaza Sekana.

Materiale de calitate superioard, cu furnitura aleasa in detaliu.
Design nou si mereu in trend.

Creeaza colectii cu o siluetd perfectd, care este caracterizat
pentru clienti cu varsta Intre 25-55 de ani.

Recunoasterea produselor intr-un anturaj, a stilului.
Asocierea cu persoane publice, imbracarea peroanelor cu un
impact social.

Participarea la prezentari de moda, astfel fiind un lider pe piata
interna pentru un etalon al produselor la moda in acest sezon.

5. Elaborarea modelelor noi de produse

In cadrul cercetirii s-a analizat dezvoltarea sortimentului de produse jachete pentru femei
cu varsta cuprinsd intre 20-45 ani pentru produse din clasa de lux. Astfel, s-au analizat
caracteristicile si modul de dezvoltare a sortimentului pe baza unificarii tiparului de baza, cerintele
care trebuie sa fie Indeplinite de un produs vestimentar.

S-a propus o colectie de 7 modele de jachete (Fig. 11). Este important de a analiza modul
de expunere a produselor vestimentare, cat si cerintele petii tinta.

Produsele vestimentare propuse au avut ca baza urmatorul profil al consumatorului:

» Femei cu varsta cuprinsd intre 20-55 ani;

* Venituri lunare mai mari de medie;

* Femei active, care au propria afacere sau prezinta o functie importanta;

» Femei care apreciaza calitatea produselor, luxul, pozitionarea produsului pe corp;

* Femei care doresc sa intretina un statut social, sd contureze un prestigiu;

» Persoane cu un stil elegant, clasic, rafinat;

* Femei care prezintd interes pentru moda si tendinte;

» Femei care doresc exclusivitate si unicitate, editii limitate.
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Figura 11. Colectia de modele de jacheta pentru femei conform principiului de unificare

Concluzii
Brandurile de lux sunt cele care determind tendintele modei §i prezintd caracteristici

distincte ale produselor vestimentare propuse incadrate in categoria de lux. Au fost analizate si
stabilite caracteristicile definitorii ale produselor vestimentare de tip jacheta pentru femei realizate
de brandurile locale care se pozitioneaza ca si branduri din categoria de lux.

Au fost propuse modele noi de jachete pentru femei, definind preliminar profilul

consumatorului, utilizand caracteristicile produselor din categoria de lux.
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