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NOTA INFORMATIVA

La elaborarea acestui program s-a tinut cont de baza normativa
ce include urmatoarele:

e Legea invatamantului (nr. 547-XI11 din 21 iulie 1995) cu toate
modificarile si completarile;

e Planul-cadru pentru studii superioare, aprobat prin Ordinul nr.
455 din 03 iunie 2011 al Ministerului Educatiei al Republicii Moldova;

e Anexa la Ordinul nr. 726 din septembrie 2010 cu privire la
Regulamentul de organizare a studiilor in invatamantul superior in
baza Sistemului National de Credite de Studiu;

e Regulamentul privind organizarea si desfasurarea stagiilor de
practica a studentilor la Universitatea Tehnicd a Moldovei aprobat prin
Hotararea Senatului UTM din 30 noiembrie 2010 etc.

Practica tehnico-economica are drept scop aprofundarea
cunostintelor teoretice acumulate pe parcursul orelor teoretice si
practice, precum si formarea deprinderilor practice ale studentului
privind efectuarea activitatilor de marketing la intreprinderile din
diverse ramuri ale economiei nationale.

Pe parcursul practicii, studentul poate sa se angajeze in cadrul
intreprinderii cu scopul de a efectua anumite activitatii practice, ce nu
contravin continutului practicii.

Practica este prevazuta de planul de pregatire a specialistilor la
specialitatea Marketing si logistica si se desfasoara la intreprinderile
industriale, agroindustriale, comerciale, din sfera serviciilor etc.

Practica se efectueaza dupa studierea disciplinelor cu profil
economic, precum si a disciplinelor de specialitate:

1. Cercetari de marketing

2. Logistica marfurilor

3. Sisteme informationale in marketing

4. Marketingul industrial

5. Teoria comportarii consumatorului

6. Reclama si relatiile cu publicul
In corespundere cu planul de invitimant, durata practicii este de 3
sdptamani.



