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E 6 CATALOG DE PROMOVARE A PRODUSELOR VESTIMENTARE ALE BRANDURILOR 
AUTOHTONE CU CABINĂ DE PROBĂ INTERACTIVĂ

Autori: Colesnic Nicoleta, Adascaliţa Lucia, Cazac Viorica, Osoba Alexandra, Onici Natalia, Vlas Igor

Esenţa designului: Lucrarea prezintă un prototip constituit din două părți: catalogul propriu-zis, prin 
conținutul căruia sunt promovate articolele vestimentare ale brandurilor autohtone și cabi-
na de probă constituită din ansamblurile vestimentare, care datorită liniei de perforare oferă 
metode interactive, făcând posibilă probarea și asortarea articolelor vestimentare ale unor 
branduri celebre.

Importanţa socio-economică: Lucrarea prezintă noutate din punct de vedere conceptual, estetic, 
structural, constructiv și tehnologic prin înglobarea elementului interactiv în catalogul de 
promovare. Din punct de vedere socio-economic produsul elaborat oferă posibilitatea eco-
nomisirii timpului necesar pentru formarea ținutelor vestimentare prin probarea lor, evitând 
și disconfortul de a îmbrăca și dezbrăca numeroase articole vestimentare, pentru a evalua 
cum sunt constituite în ansambluri. În același timp, este posibilă vizualizarea întregii game 
de produse fără a '  necesară examinarea lor pe suporturile special amenajate, cuiere etc., 
gama cromatică, mărimile disponibile în stoc, caracterul materialelor din care sunt confecţio-
nate și alte informaţii de identitate.

Summary of the design: The work presents a prototype consisted of two parts: the catalog itself, 
through the contents of which are promoted the clothing products of local brands and the 
dressing room consisting of clothing combinations, which due to the perforation line o( ers 
to the dressing room interactive methods, enabling the trying on and assorting of clothing 
products o( ered by some famous brands.

E 7 PRODUSE ADAPTIVE PENTRU PACIENŢI

Autori: Scripcenco Angela, Sugac Olga, Găină Viorica, Ciumac Irina, Botezatu Violeta

Esenţa designului: Scopul lucrării constă în dezvoltarea bazelor metodologice de proiectare a pro-
duselor adaptive pentru pacienţi și fabricarea e' cientă în condiţii industriale. Metodele de 
cercetare s-au bazat pe o analiză morfologică a produsului, descompunerea și sinteza com-
binatorie. Evaluarea comodităţii utilizării se bazează pe o analiză de manipulări realizate cu 
produsul, cum ar '  îmbrăcarea/dezbrăcarea, accesul la anumite zone ale corpului, care ne-
cesită atenţie sau pentru proceduri medicale. Deci, pe o construcţie uni' cată a produsului 
pot '  aplicate elemente constructiv funcţionale în diverse combinaţii, care să schimbe com-
plet aspectul produsului. Astfel, articolele vestimentare de diferite structuri morfologice vor 
satisface mai mult nevoile pacientului.

Importanţa socio-economică: Se propune un sortiment nou de articole vestimentare cu destinaţie 
specială pentru pacienţi. Acesta va contribui la sporirea gradului de confort al pacientului în 
perioada spitalizării, elimină factorii negativi ai stării emoţional-' ziologice la pacienţi, dez-
voltă cultura vestimentară în societate.

Summary of the design: The aim of this work is to develop methodological design foundations of 
the adaptive products for patients and their e)  cient production in industrial environments. 
Research methods were based on a morphological analysis of the product, its decomposi-
tion and combinatorial synthesis. Usability assessment is based on analysis of manipulation 
produced with the product, such as, dressing/undressing, access to speci' c areas of the 
body for medical attention/procedures. So on a uni' ed product construction can be appli-
ed constructively functional elements in various combinations, which completely changes 
the appearance and purpose of the product. Thus, clothing products of di( erent morpholo-
gical structure will mostly satisfy the patient’s needs.


