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Abstract

This paper reflects the theoretical and practical ideas following the role of
the symbol in visual communication and comprehension the transmitted message.
The aim is assimilation of essential knowledge needed in the process of visual
communication of architecture students in higher education institutions. The paper
provides a clearer picture regarding the perception of visual language, comparing the
cultural universe of the sign. The semiotic system, the signs and symbols that are
conveyed over time are thoroughly analyzed. We propose to show how the
theoretical positions are applied to the material of different visual forms, especially
architectural.
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1. Introducere

Sistemul de comunicare vizualda, evoludnd 1in ultimele decenii prin
producerea diverselor simboluri ale formelor, obiectelor vizuale Tn scopul utilitar, a
schimbat calitatea vietii de azi. Deci, universul comunicarii vizuale este foarte vast,
pornind de la semne de circulatie, diagrame, marci, embleme, stindarde, drapele,
insigne, decoratii, imagini, poze, logouri, blazoane, picturi, sculpturi, formele sau
edificii arhitecturale si altele. Prin urmare, analizand ansamblul formelor inovative
in domeniul constructiei spatiale, a bionicii, a arhitecturii subterane care domina
planificarea urbana sincretica, observam ca adesea nu ne dezvaluie contextul
mesajului vizual. Lucrul dat devine si mai evident in planificarea urbana a
constructiilor arhitecturale din Republica Moldova, care nu ne ofera un raspuns
adecvat nici la haosul observat. Adesea, imaginile sau formele arhitecturale conduc
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la esecuri comunicationale. Pentru pastrarea continuitatii semnificatiilor valorilor
culturale este necesar sa percepem mesajul transmis al patrimoniului, Tn care
prevaleazd momentul de a relationa imaginea cu Contextul sau. In aceasta ordine de
idei, mentionam ca fiecare culturd isi are trasaturile caracteristice si aspectul
fundamental arhitectural de recunoastere.

Deci, limbajul vizual folosit, care abunda lumea de azi, are implicatii majore
asupra societatii. Toate imaginile, formele, obiectele vizuale constituie mijloace de
comunicare. Pe parcursul sec. al XX-lea s-a format o atitudine diferitd fatd de
obiectele si produsele vizuale create de om. O atentie particulard acordam imaginii
vizuale pe care o consacra arhitectura de azi punand in evidenta agresiuni
arhitecturale semnificative epocii noastre. Datorita nivelului de dezvoltare al stiintei
si al tehnologiei la care a ajuns societatea si arhitectura, la randul ei, are un anumit
continut semantic, ideologic si estetic. Viitorul arhitect trebuie sa invete sa
descifreze mesajele spatiului vizual pentru a putea transmite o idee, un concept prin
intermediul formelor arhitecturale, sculpturale, artistice. Fiecare exercitiu de
perceptic si apreciere a realitatili reflecta interesul crescdnd nu numai pentru
utilizarea corecta a informatiei de catre studentii arhitecti, dar si reapropierea fata de
contextul valorilor culturale, simbolurilor Republicii Moldova. Astfel, studentul
arhitect isi dezvolta imaginatia Tn sensul crearii noilor forme vizuale, conditionate la
necesitatile de azi. Prin intermediul activitatilor artistice, studentul isi formeaza o
viziune mai clara si o baza in stabilirea unei legaturi de continuitate a simbolurilor
culturale nationale. Instruirea viitorului arhitect prin imbunatatirea capacitatii de
comunicare vizuald ramane a fi o competentd importanta pentru domeniul sau de
activitate. Nu trebuie data o interpretare eronata coeziunii constructiei arhitecturale,
chiar daca e moderna, postmoderna.

Dupa John Fiske, comunicarea are un rol esential in viata culturilor, iar in
lipsa unei comuniciri nici 0 culturd nu poate supravietui. In acest sens, autorul
sustine cd studiul comunicarii trebuie sa implice si studiul culturii n care este
integrata.t In viziunea arhitectului P. Michelis, limba ne aratd cd, pe mdsurd ce se
perfectioneazd, ea isi imbogdteste vocabularul, nu pentru a spori in determinare,
dar pentru ca omul sa-si poata distinge Conceptele si sa defineascd exact ceea ce
subdntelege.? Dacd e sa ne referim la limbajul arhitecturii, o serie de notiuni trebuie
deosebite dupa trasaturile specifice, notiunea de ,biserica” de cea de ,templu”,
notiunea de ,,loc sacru” de cea de ,,altar”, evidentiate prin aspectului cladirii, precum
si prin nevoile societatii. Ca exemplu, forma templului fiind clara ca aspect si,
totodata, nefiind confundata cu o altd forma arhitecturala, isi pastreaza functia ei,
devenind un simbol universal. In acelasi timp, dezvaluirea subiectului acestei opere
emotioneaza profund. Pentru orice perioada, constructia este esentiala, Tntrucét
presupune dictarea alegerii formelor, materiei, maselor, proportiilor, determinata de
cerintele utilitare, economice, tehnologice si estetice. In trecut, continuitatea

LE. Tarna, Bazele comunicarii, Chigindu: Prut International, 2017. p. 33.
2P. A. Michelis, Estetica arhitecturii, Bucuresti: Editura Meridiane,1982. p. 331.
3 Ibidem.
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formelor a fost determinata in mod principal de logica etapei ulterioare in
dezvoltarea arhitecturii. Bundoard, Michelis afirma in lucrarea sa Estetica
arhitecturii, precum ca arta isi perfectioneaza limbajul si defineste clar elementele
Operei, pentru cd ea studiaza.’

O abordare aparte in analiza semioticad a arhitecturii religioase din diverse
perioade, Ti revine factorului istoric si geografic. In redarea imaginii arhitecturale a
unei religii: biserica, templu, moschee sau basilica se contureaza utilizarea formelor
geometrice sacre, echilibrate proportional, ce corespund credintei respective avand
capacitatea sd exprime dogma si adevarurile profunde ale credintei.* Geometria
formelor impunatoare ale arhitecturii sacre din Antichitate si Evul Mediu este
inteleasa ca 0 legatura intre ceresc si divin. Astfel, piramidele — constructii egiptene,
care au O incarcatura semanticd — reprezinta un simbol al nemuririi, confirmand
raportarea la cerul spiritual si cosmic. In acelasi timp, misterul si observatiile
geometrice ale piramidelor denota Semnificatia numerelor, crednd o armonie
universald prin comunicareca formelor. Patratul de la baza piramidei simbolizeaza
pamantul, materia, stabilitatea, iar triunghiul — foc al spiritului. Deci, totul se reduce
la simbol, chiar si coloanele semnifica legatura dintre pamant si cer. O asociatie
deosebita dupa caracterul plastic al formei este reprezentata de coloana identificata
de arhitectul Vitruvius, unde doricul denotd masculinul, iar coloana ionica —
femininul.’ in aceeasi ordine de idei, arhitectura clasica renascentista prevaleaza
frumosul pur exprimat prin limbajul formelor luxoase, de dimensiunile omului si ale
naturii inconjuratoare, micsorand aria de semnificatii spirituale si redefinind
traditiile. lar studiul limbajului modernist al arhitecturii exprimat prin artistismul si
expresivitatea formelor, liniei, culorilor este axat pe simplitate, simplificare eleganta
cu trasituri rigide sau minimaliste. Tn ceea ce priveste teoria simbolului arhitecturii
postmoderne, o sursd documentara este cartea The Language of Postmodern
Architecture scrisa de Charles Jenks, arhitecCt cu 0 viziune aparte, care 7i acorda rolul
principal comunicarii vizuale. Atentia autorului este indreptatd asupra Sintezei
modernismului si postmodernismului, dar si intoarcerea catre traditie si catre rolul
central al comunicarii cu publicul — dat fiind faptul ca arhitectura este o arta
publica.® Limbajul postmodernist evidentiaza formele arhitecturale complexe
simbolice, enorme, cu suprafete geometrice exagerate, care adesea deriva din forma
hiperbolei. Un bun exemplu ar fi creatia arhitecturala a renumitei Zaha Hadid.

Tn viziunea autoarei M. Barbu, trdsaturile postmodernismului in arhitecturd
privesc comunicarea semnificatiilor prin forma complexa, nu prin functiune,
reapropierea de ornamente, preferinta pentru formele sculpturale, revalorizarea
elementelor vernaculare, armonizarea eclectismului stilistic, emfazarea ambiguitatii
compozitionale, promovarea materialelor organice, scoaterea in evidenta a

4 M. Barbu, Semiotica arhitecturii sau Arhitectura ca filosofie a liberzatii, Buc.: Capitel Avangarde, 2012. p.51
5 Apud M. Barbu, loc. cit., p. 53.
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spectaculozitagii  arhitecturii, concurenta facutd naturii si formelor acesteia.’
Autoarea sustine ca arhitectul postmodernist poate ajunge usor la Kitch, realizand
forme lipsite de semnificatie.

Concluzionam ca aspectul fiecarui edificiu, fie biserica, templu, catedrala,
resedinta sau casa de locuit etc., pe langa reprezentarea destinatiei practice, mai
exprima si caracteristica sau atmosfera unei epoci, a diverselor culturi si popoare.
Deci, fiecare forma arhitecturald implica o cercetare particulara. Fiind dependenta de
intelect, arta sau formele ei, fie si arhitecturale, simbolizeaza idei, concepte, avand
un scop de a ne reda obiectiv unele lucruri sau fenomene. Tnsa, adesea, vedem
contrariul, incercarile arhitectului de a reda ideile proprii prin simboluri sunt
nereusite, caci sunt lipsite de expresie si context. Odata ce studentul arhitect va
intelege nuantele semnificative ale limbajului vizual din diverse perioade, acesta va
putea face o diferenta dintre clasicism, modernism, postmodernism etc. si va percepe
conceptele fundamentale si semantice din care au derivat fiecare. In acest sens,
putem spune ca e obligatorie cunoasterea simbolurilor culturale si ale arhitecturii
locale.

2. Continutul semnelor vizuale

In prezent, diverse mesaje sunt transmise prin aspectul formelor si al
imaginilor vizuale, care atrag si resping adesea privirea trecatorilor. Formele
vizuale, pornind de la cele arhitecturale, artistice, imagini, fotografii, desene domina
societatea (universul), avand un limbaj vizual codificat. Deci, fiecare produs vizual
pune in miscare diferite semnificatii care au un rol important pentru fiecare
observator sau popor n parte. Insistam tot mai mult pe identificarea semnificatiilor
si simbolurilor, a diverselor elemente ale limbajului vizual care accentueaza rolul si
sensul obiectelor, formelor vizuale, imaginilor, reprezentarilor iconice etc. Deci,
pentru a percepe sensul si intelesul in sine al ansamblului de produse vizuale prin
prisma limbajului vizual, avem nevoie de o cercetare nu numai a originii acestor
obiecte, dar si cunoasterea semanticd a elementelor ale acestui sistem de
comunicare. Examinand elementele limbajului vizual precum: culoarea, linia, forma,
valoarea si posibilitatile de exprimare si utilizandu-le, realizam ca totalitatea
acestora poartd in sine un sens ascuns, dar, in acelasi timp, comunica. Tntr-un sens
mai larg, elementele limbajului vizual sunt folosite nu numai de catre artisti plastici,
dar si de catre arhitecti, pentru a-si comunica ideile si sentimentele.

Deci, arhitectura comunicd cu lumea exterioara prin intermediul culorii,
liniei, formei, raporturilor dintre goluri si plinuri etc. Determinarea formelor ne ajuta
sa precizam si sa identificam coordonatele specifice, sensul formei arhitecturale care
nu este o creatie abstractd a imaginatiei, ci o operd concreta in spatiu §i timp.8 Prin
urmare, a comunica prin intermediul acestor elemente Tnseamna a se exprima corect,
utilizandu-le, a fi inteles si auzit prin forma de expunere a obiectului vizual. Tn

6 Apud M. Barbu, op. cit., p. 80.

7 Ibidem, p. 81.

7 P. A. Michelis, Estetica arhitecturii, Bucuresti: Editura Meridiane, 1982. p. 331.
8 Ibidem p. 230.
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opinia lui Basch, orice senzatie estetica, chiar cea mai elementard, este ca un
simbol al armoniei universale, sensibilizand spectatorul.®

Culorile sunt adesea utilizate Tn comunicarea vizuala, datorita capacitatii lor
de a atrage atentia, totodatd, Tnlesnind un dialog cu observatorul. Cu o Tncarcatura
plina de semnificatii, fiecare culoare pastreaza in sine mesaje sau informatii ascunse.
Deseori, prin studiul simbolurilor cromatice, se identifica pozitia corecta a
obiectelor, formelor in societate. Culorile pun in evidenta existenta unor semne,
percepute prin intermediul simturilor — a vazului si a auzului. Prin urmare,
reactionam diferit la coloritul mediului inconjurator, fiind influentati chiar de
cromatica formelor arhitecturale, devenim mai sensibili, iritati, deranjati, tacuti,
meditativi, tristi sau inspirati, Tncantati, in acelasi timp, ne creeaza o stare de buna
dispozitie. Se manifestd un interes pentru aceste fenomene, care actioneaza pozitiv
sau negativ, influentdndu-ne. Tninte de a intra Tntr-o analizi mai sistematicd a
cromaticii, concluzionam ca publicul este sensibilizat, influentat sau chiar manipulat
la nivel de subconstient cu ajutorul culorilor. Simbolurile cromatice, ca si formele,
liniile exprima concepte si semnificatii complexe, care variaza de la o epoca la alta,
n diversele culturi si popoare. In acest context, mentionam ca simbolurile cromatice
utilizate, inca din cele mai vechi timpuri, ne permit sa avem o imagine de ansamblu
a produselor vizuale. Principalele cai de formare a simbolurilor cromatice sunt:
evenimentele istorice, sociale, revolutiile, ritualurile, meseriile, portul, mitologia,
asociatiile mentale, reflexele termice si gastronomice etc.

In aceeasi ordine de idei, autoarea T. Apostol-Macovei sustine ci simbolul
cromografic reprezinta o insusire a lumii incadrata intr-un semn, reflectand
continutul semantic al ideii.!® Caracterul estetic al fiecirei forme, precum si al
configuratiei arhitecturale depinde de rolul pe care-l detine in ansamblu, iar
ansamblul cere ca fiecare element sa se exprime in maniera integrala si originala,
astfel incat sa se distingd, dar fard si se separe.!’ Elementele date construiesc un
limbaj care ne uneste si ne ajuta sa transmitem mesaje sau idei personalizate. Nu
putem sa ne multumim cu procedeul de consum pe care, in mod normal, il folosim
si care consta Tn a participa la impact pe o durata de aproximativ doua secunde.

Tn opinia esteticianului T. Vianu, cine doreste sd-si facd gandul sdu inteles si
sentimentul sau comunicabil trebuie sa-I traduca in sistemul de semne al tuturor
oamenilor carora li se adreseaza si, prin urmare, sa renunte la o parte din
caracterul strict personal al gandurilor si sentimentelor sale, intocmind din acestea
o expresie generald §i numai astfel transmisibild.**> Din cele mai vechi timpuri,
arhitectii diverselor epoci au creat nenumarate valori arhitecturale facandu-le cat mai
comunicabile, totodata, impundndu-ne sa simtim si sa percepem frumosul estetic.
Valorile sentimentale pe care produsele vizuale le trezesc in spectator variaza din
momentul determindrii semnificatiei acestuia. Deci, prin expresia formelor

9 Apud P. A. Michelis, loc. cit., p. 186.

10 T, Apostol-Macovei, Simbolismul cromatic, Chisinau: I.E.P. Stiinta, 2019. p. 150.
11 p, A. Michelis, loc. cit., p. 252.

12T, Viianu, Estetica, Bucuresti: Orizonturi, 2010. p. 45.
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arhitecturale, autorul nu e suficient sa fie sincer, exprimandu-se pe Sine, dar sa
prevaleze si o expresie desavarsitd simbolic pentru societate. Unele produse vizuale
exercita puterea lor asupra noastra, facandu-ne sa dezvoltam comportamente
specifice. Tn opinia M. Acaso, un produs vizual isi poate schimba functia; de fapt,
majoritatea produselor vizuale indeplinesc una sau mai multe functii deodata, tinand
cont ca functia de baza este cea acordata spectatorului in momentul priceperii
imaginii. Deci, este o trece de la contemplare la Tntelegere.!3

In aceastd ordine de idei, autoarea M. Acaso sustine cd studiul produsului
vizual consta in relationarea imaginii, formei cu contextul sau, recunoscand cine si
pentru ce a creat-o, cand si unde a creat-0, aceasta ne ajuta sa descifram semnificatia
si sensul conotativ. Analiza iconografica este utilizata pentru a percepe diferite
mesaje transmise de catre toate elementele analizate, dezvoltand in acest caz
discursul conotativ al componentelor reprezentarii vizuale. Aceasta analiza consta in
evaluarea bagajului cultural, a cunostintelor si a creativitatatii spectatorului pentru a
stabili semnificatiile elementelor mentionate.'* Pentru a ajunge la semnificatia
transmisa de reprezentarile realizate prin limbajul vizual, este o cerintd absoluta a
creatorului actual de a fi in contact cu viata reala. Atentia filosofului P.P. Negulescu,
fiind indreptata asupra mecanismului psihic, afirma ca pornirile afective, jocul
imaginatiei si discernamantul critic stau la baza mentalitdtii artistice si a
manifestarilor €i.'® Prin urmare, aldturi de puterea explicativa a sentimentelor cu
intentia de a le comunica observatorilor, sub diverse forme, se resimte si 0 munca
intelectuald. In cazul dat, interpretarea artei sub o oarecare forma — prin cuvinte,
culori, tonuri reprezintd un complex afectiv considerat obiect care necesita o studiere
amanuntitd pentru a fi interpretat plastic.

3. Valorificarea simbolului

Numeroase sinteze teoretice efectuate in lingvistica, pedagogie, psihologie,
precum D. Bortun, E. Téarna pun la dispozitie problema sistemelor de comunicare,
privite ca un proces complex si continuu ce permit o intelegere a mesajului in
grupuri de oameni, stabilind o relatie intre emitator si receptor. Facand o analiza,
sustinem ideea ca orice act de comunicare intre oameni se bazeaza pe o stimulare
senzoriald.'® Dupa autoarea E. Tarnd, comunicarea este un proces deliberat in care
informatia este transmisa de emitator cu scopul de a produce anumite efecte asupra
receptorului.’” Tn cazul comunicarii vizuale, obiectivul principal este apropierea de
observator, pentru a-i trezi unele emotii, stari, pentru a-1 influenta pozitiv sau
negativ prin limbajul si formele sale simbolice.

13 M. Acaso, El lenguaje visual, Barselona-Buenos Aires-Mexico: PAIDOS, 2009. p. 142.
14 1bidem, pp. 149-151.

15 P. P. Negulescu, Geneza formelor culturii, Bucuresti: Ed. Minerva, 1993. pp. 182-183.
16 E. Tarna, op. cit., p. 15.

7 Ibidem, p. 19.

18 T. Apostol-Macovei, op. cit., p. 151.

194



Pornind de aici, concluzia T. Apostol-Macovei este aceea ca obiectul-simbol,
imaginea-simbol reprezintd o exteriorizare vizuald a starilor launtrice, o forma
materiald a practicilor psihice, o sintezi a ideii in comunicare.'®

Tn acest context, autoarea M. Barbu sustine ci arhitectura din perspectiva
semiotica, este o artd suprema, care exprima toate trairile umane: mitologia si
religia, morala si etica, ratiunea §i afectivitatea, binele si raul, iubirea si ura,
concepute Tntr-un anumit loc si intr-un anume timp.'° Trebuie recunoscut faptul ca
arhitectura poarta mesaje cu multiple semnificatii si referinte, simboluri cu valente
magice si altele, avand o mare importanta in transformarea mediului. In acelasi timp,
L. Lazarescu mentioneaza ca simbolurile sunt creatii colective care nu tin seama de
experienta individuala nemijlocita, sunt semne perceptibile, capabile sa transmita
informatii. 2°

Analizdnd conceptele despre semantica obiectelor sau produselor vizuale,
precum si a edificiilor arhitecturale valorificate, concluzionam ca acestea includ in
sine semnificatii, coduri, idei. Deci, are loc un proces de comunicare si transmitere a
unui mesaj, a unei informatii, prin prisma limbajului vizual (linie, forma,culoare,
valoare, armonie etc.), care subliniaza expresivitatea simbolurilor, revenind la
gramatici, sintaxe si lexicuri ce par sa guverneze comunicarea arhitecturala.?

Tn acest context, Charles Peirce, filosof american, considerat parintele
semioticii moderne, sustine cd orice gandire este semn,?? descriind structura acestuia
ca o conexiune ntre semnul, obiectul si interpretare ui. In opinia autorului, toate
lucrurile apartin domeniului semantic, fiind strans legate si coditionate de amintiri.

Coreland aceasta observatie, semnul se subimparte in:

e icoana (icon), care are asemanare cu propriul obiect;

e indice (semnul realmente modificat cu care are o calitate in comun);

e simbol (semnul unitatii cu obiectul in virtutea unei legi).

Dupa U. Eco, fiecare aspect al culturii devine o unitate semantica care este
inserata intr-un sistem, iar semnele sunt rezultatele provizorii ale unor reguli de
codificare, care stabilesc corelatii tranzitorii unde fiecare element se asociazd cu un
alt element si formeazd un semn numai in conditii previzute de cod. %

In viziunea autorului Fiske, orice tip de cod, precum si cel vizual are
urmatoarele trasaturi:

-contine 0 serie de elemente combinate prin intermediul regulilor si conventiilor,
constituind sistemul sintactic;

19 M. Barbu, op. cit., p. 63.

20 L. Lazarescu, Culoarea in arta, lasi: Polirom, 2009. P. 77.

21U. Eco/ tradusd de Anca Giurescu, Cezar Radu Tratat de Semiotica generald, Bucuresti:
Editura Stiintifica si Enciclopedica, 1982. p. 24.

22 Enciclopedie de filosofie si stiinte umane. Bucuresti: ALL EDUCATIONAL. pp. 809-810.
% U. Eco, loc. cit., p. 66.

24 Apud E. Tarna, op. cit., p. 87.

195



-depinde de un acord prealabil intre cei ce 1l folosesc si impartatesc acelasi
fundament cultural;
-indeplineste o functie comunicativa sau de identificare sociala;
-este transmisibil prin mijloacele de comunicare. 24

Dupa totalitatea caracteristicilor de reprezentare a obiectelor vizuale,
simbolul poseda proprietati optice (vizibile, fiind subordonat de o codificare a
experientei perceptive anterioare), ontologice (presupuse) si de ordin conventional
(stabilite prin limbajul artificial). Toate analizele codului de reprezentare iconica duc
spre artificii grafice caracteristice elementelor raportate la ceea ce stim.?®

Deci, ca mijloc de interpretare si redare a realitatii, semnul apare intr-un
grup uman care este folosit pentru vehicularea unei informatii codificate. Tn cursul
interactiunii de comunicare vizuala, unele semne pot semnifica multe lucruri avand
multe sensuri sugerate, dar nu poate sa semnifice orice. Supus analizelor, continutul
semantic al semnului in creatiile marelui pictor abstractionist Kandinski se datoreaza
unor motive decorative, geometrice sau liniare, care exprima diverse emotii. Mesajul
unei lucrari abstracte este o alegorie si are mai multe sensuri ascunse, bazat pe un
cod privat. Adesea fara a cunoaste ce presupune si fara a ne documenta n-avem cum
si-i intelegem semnificatia, decat dupa cercetare. In viziunea pictorului, o linie poate
exprima un sentiment de forta sau slabiciune, de stabilitate sau dezechilibru etc.?
Prin urmare, steaua lui Solomon sau semnul crucii sunt simboluri conventionale
intelese doar de cei care le cunosc semnificatia.?’ O altd forma de interactiune si
comunicare de masa poate fi regasita intre televiziune si publicul larg, unde
definirea mesajului este bazat nu numai pe efectul de a transmite informatia, dar si

pe studierea a ceea ce mesajul transmite in functie de codurile propriilor lui emitenti
si a ceea ce el spune sau poate sa spund in functie de codurile destinatarilor.?
Interpretarea mesajelor, in ideile lui Jacobson si ale primului structuralism
francez, este conturatd ca obiect autonom.?® Deci, limbajul, fiind principala
paradigma a cercetarilor structuralismului, este vazut ca un ansamblu de semne care
face parte dintr-un sistem autonom, punénd in prim plan intregul in raport cu partile,
totodatd, subliniind caracterul sincronic al faptelor in raport cu evolutia.®® n
limbajul vizual un simbol este uneori propus de interpretant in mod arbitrar. Astfel,
persoana creatoare actioneaza independent, fard a tine cont de conexiunea
simbolului cu obiectul sau cu interpretantul, nefiind axat pe obiect ca mijloc de
comunicare. Observatiile referitoare asupra contextului unei structuri a operei de
artd arhitecturale ne face sa fim interesati nu doar de aspectul constructiei in sine,
dar si de semnificatia ei. Totusi, arhitectul, manifestdndu-si personalitatea prin
crearea formelor noi, fard precedent, nu poate neglija ordinea logica a gandirii. De

% U. Eco, op. cit., p. 273.

% |bidem, p. 268.

27 P, A. Michelis, op. cit., p. 326.

28 U. Eco, loc. cit., p. 22.

2 |bidem.

30|, Pascadi, Estetica intre stiinta si arta. Bucuresti: Editura Albatros, 1971. p. 246.
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aceea este important nu numai sa facem diferenta intre semnificatiile acestora, dar si
sa le folosim corect in creatiile proprii. Din aceste constatari, Michelis sustine ca
arta ofera o viziune, cdci ea compune si, limitandu-se la esential, simbolizeaza
subiectul si imbogateste viata. !

4. Concluzii

Indiferent de schimbarile experimentale si retorice, arhitectura ramane a fi
0 formad de expresie artistica spectaculoasd, codificatd in acelasi timp. Deci, In
comunicarea vizuald, semnul a ddinuit si va continua sd reapara sub diverse forme,
imagini, obiecte, semne iconice etc. Tn contextul acestui studiu, identificarea
semnelor si a simbolurilor analizate, in sensul cel mai general, permite exprimarea
unui continut informational complex prin propriul sau limbaj. Prin morfologia sa, 1l
va ajuta pe studentul arhitect sd creeze forme-semne bidimensionale si
tridimensionale Tn concordanta cu semnificatiile propuse, iar prin analiza sintactica a
limbajului, va crea analogii, contraste, acorduri si altele. Tn acest context,
competentele de percepere si comunicare vizuald la studentul arhitect pot deveni
productive in cadrul activitatilor de specialitate.

Cercetarile date aratd cd este posibil ca fiecare student arhitect sa invete sa
observe si sa perceapa valoarea semantica a simbolului in timpul procesului de
comunicare vizuala. Pentru viitorul arhitect interpretarea corecta a mesajului lucrarii
proprii depinde de sensurile simbolice atat a liniilor, formelor cat si a culorilor.
Indiferent de tipul lucrarii, abstracti, bidimensionald sau spatial-volumetrica,
studentul arhitect trebuie sa invete sd transmitd o idee, un mesaj prin limbajul
formelor, obiectelor, intuidu-i conotatiile simbolice

31p A. Michelis, op. cit., p. 333.
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