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REZUMAT 

 

Morari Ionela  „ Principii moderne de promovare și vînzare a produselor viti-vinicole ”.  Teză de 

master științific în domeniul de studii Oenologie,enoturism și piețe vitivinicole  Chişinău, 2021.  

 

Teza constă din introducere, 3 capitole, concluzii şi recomandări, bibliografie ce include titluri, 75 

pagini de conţinut de bază, 10 tabele și 30 figuri. 

Cuvinte cheie : Turism, vin, viti-vinicol, strategie, gestiune, turism rural. 

Domeniul de studii :  Oenologie, enoturism și piețe vitivinicole 

 

Scopul şi obiectivele lucrării : indentificarea principiilor moderne de promovare și vînzare a 

produselor citi-vinicole 

 

Problema prevăzută în teză: Revederea potențialului promovării turismului in Republica Moldova 

fiind un factor de baza in dezvoltarea economiei țării 

 

Оbiectivele: Obiectivele propuse pentru sustinere serveste elaborarea unor instrumente teoretico-

practice care sa poata impulsiona valorificarea potentialului natural și antropic pentru majorarea 

eficientei economice și de asemenea  asigurarea unei dezvoltari stabile și durabile a ramurii turistice, 

acestea reprezintă  identificarea cailor de dezvoltare și promovare a turismului în Republica 

Moldova prin stabilirea unor strategii de dezvoltare și elaborarea politicii de promovare a turismului, 

mecanisme ce pot fi configurate  în planificarea și dezvoltarea turismului în Republica Moldova. 

 

 

Cоncluzii și recоmandări: În conformitatea realizarii acestui obiectiv este necesara și implicarea 

administratiei publice locale pentru promovarea și de asemneanea initierea unor proiecte de 

promovare și dezvoltare prin atragerea de investitii și suport financiar 

  



ANNOTATION 

Morari Ionela “Modern principles for the promotion and sale of wine products”.The dissertation of 

the masters of wine tourism, wine tourism and wine markets.Chișinău,2021. 

 

 The thesis consists of an introduction, 3 chapters, conclusions and recommendations, a list of 

references, including  titles,  75 pages of main content, 10 tables,30 figures.  

Key words: tourism, wine, wine-growing, strategy, rural tourism. 

 

The purpose of the thesis:  Reviewing the potential of tourism promotion in the Republic of 

Moldova being a key factor in the development of the country's economy 

 

Objectives: The objectives proposed for support are the development of theoretical and practical 

tools that can boost the use of natural and anthropogenic potential to increase economic efficiency 

and also ensure a stable and sustainable development of the tourism industry. Republic of Moldova 

by establishing development strategies and developing a policy for promoting tourism, mechanisms 

that can be configured in the planning and development of tourism in the Republic of Moldova. 

 

Conclusions and recommendations: In accordance with the achievement of this objective, the 

involvement of the local public administration is also necessary for the promotion and also the 

initiation of some promotion and development projects by attracting investments and financial 

support. 
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INTRODUCERE 

Actualitatea temei: De mii de ani pe meleagurile Moldovei, via a fost slăvită prin trudă și 

dăruire.Vinul a devenit bogăția și simbolul țării, semn de renaștere și trofeu de victorie. Creşterea 

viţei de vie şi viticultura pe terenurile Moldovei a început acum 5-7 mii ani în urmă, când Dacii 

au descoperit producerea vinului din struguri. Vinificația şi viticultura au tradiţii de durată pe aceste plaiuri 

incălzite de razele soarelui,și mai ales de ele formează  în totalmente , bunăstarea şi viaţa de toate zilele ai 

pămîntenilor. 

Gradul de studiere a temei investigate: Creșterea și recoltarea viței de vie deasemenea și 

producerea vinului au fost pentru moldovean o ocupație traditionala de-a lungul anilor, vinul fiind prezent 

mereu pe masa omului.Datorită compoziției sale,  fizico-chimice și biochimice bogate,vinul este un produs 

alimentar cu capacități importante pentru activitatea vitală a organismului.Țările vinicole ce au  îndreptare 

spre această industrie dezvoltată este Franta, Spania,Italia unde  vinul este considerat  un element necesar al 

mesei. Deasemenea aceasta tradiție este caracteristică și pentru poporul nostru.Din trecut pînă în prezent 

viticultura și vinificația au o importantă colosală în economia țării.Importanța ramurii în volumul produselor 

agricole este de circa 25 % și reprezintă o sursă apreciabilă  de mărire a bugetului de stat. 

       Referindu-ne la date istorice confirmăm ideia că vinificația și viticultura pe țărmurile moldave erau 

practicate cu  aproximativ 5-7 mii ani in urma.La dezvoltarea acestor activități au participat coloniile grecesti 

si romane,amplasate pe teritoriul Moldovei.Vinul ce se produce în Moldova  este considerat cartea de 

vizită a acestei țări şi obiectul unei mîndrii aparte pentru toţi care locuiesc aici.  Un vin bun își i-a 

naștere chear din vie iar în Moldova vinul a fost binecuvintat  de   Bachus,anume din acest principiu s-

a cultivat zeci de hectare de vin pentru a menține această bogăție.  

       Republica Moldova este un stat European cu tradiții deosebite în viticultură și vinificație.  Pentru a 

beneficia la maximum opurtunitatile de dezvoltare a acestei ramuri și de a intra pe piața de desfacere a 

Europei este necesar de face modernizări a tehnologiilor de fabricarea vinurilor și de a dezvolta turismul 

viti-vinicol .Turismul fiind unul dintre sectoarele economice cu cea mai rapidă creștere în întreaga lume, 

deasemenea turismul este recunoscut fiind un  factor vital pentru crearea locurilor de muncă și a 

bogăției, protecția mediului, conservarea culturală și reducerea sărăciei.  

        Un sector al turismului bine conceput și gestionat de exemplu turismul viti-vinicol poate ajuta la 

conservarea patrimoniului natural și cultural de care depinde, la împuternicirea comunităților gazdă, la 

crearea de oportunități comerciale. 

     Sectorul vitivinicol a Moldovei ocupă cel mai importante loc în economia naţională a țării; ocupînd 

doar cca. 7 % din suprafaţa terenurilor cultivate ea face parte la formarea bugetului Moldovei  în 

proporţie de cca. 21 % alcătuind în temei 40 % din complexul agro-industrial. 
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În prezent, vinurile moldoveneşti pot fi găsite în multe ţări din Europa, America de Nord şi Asia, 

și de asemenea pieţele tradiţionale a vinurilor moldoveneşti au loc și în   Rusia şi alte republici ex-

sovietice, care istoric au consumat mai mult de 90 % a tuturor vinurilor moldoveneşti exportate.  

Complexul vitivinicol în Republica Moldova are o importanță ulterioară pentru economia țării și 

este determinat de 3 aspecte: 

• Aspectul economic; 

• Aspectul social; 

• Aspectul ecologic ; 

Activitatea ramurii vinicole în Moldova, în ultimii ani a depins în exclusivitate de existenţa pieţei 

de comercializare a producţiei vinicole, de turismul viti-vinicol și deasemenea promovarea și vînzarea 

produselor vinicole. Piaţa de desfacere este acel criteriu ce determină strategia de dezvoltare şi cadrul 

competitiv al acestui domeniu. 

În urma analizei unor date statistice s-a demonstrat, ca în perioada anilor 2016 - 2020, datorită 

încurajării favorabile din unele ţări importatoare de vinuri, volumul exportului s-a mărit anual în mediu 

cu 80 % din vinurile produse în Moldova sunt exportate, în peste 50 țări. Urmează o lista de top 10 țări 

în care vinul Moldovenesc este consumat cu multă plăcere: Belarus, Kazahstan, Federația Rusă, 

Ucraina, Republica Cehă, Polonia, România, Slovacia, Statele Unite ale Americii, China. 

      În lucrarea dată sunt prezentate aspecte practice ale industriei viti-vinicole, întreprinderi specializate, 

trasee vinicole elaborate în vederea promovării/utilizării valorii teritoriului zonelor viti-vinicole în toate 

aspectele sale în RM. Dacă se presupune, termenul “traseu vinicol” fiind o imagine de înviorare, din 

aspectul economic, acesta este considerată ca un sistem inglobat de relaţii dintre întreprinderi prin care 

producătorii au o legătură cu consumatorii. Eficacifitatea sistemului economic deasemenea şi a 

capacităţii sale de a „activa” în interior cu o dezvoltare durabilă la nivel local, este strict legată de 

prezenţa strategiilor de promovare, vînzare şi valoarea a unei structuri, cu niște  capacităţi de stabilire a 

relaţiilor între toate  întreprinderile. În baza lucrării realizate se propune elaborarea unui plan strategic 

de vînzare și promovare a produselor alcoolice în contextul unei economii durabile.   
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