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CUVANT INAINTE

Lucrarea respectiva este o incercare de a lichida anumite
lacune in pregatirea specialistilor din punct de vedere al
managementului strategic si a facilita Insusirea de catre studenti a
strategiilor de firma 1n conformitate cu experienta acumulata la
predarea acestui obiect.

In conditiile cand viitorul este partial determinat sau chiar
imprevizibil, cand accelerarea ritmurilor vietii economice este din
ce In ce mai sim{itd, iar restrictiile impuse de catre stat - tot mai
numeroase, orice intreprindere, pentru a supravietui, are doar o
singura iesire din situatie - sa-§i creeze singura viitorul, sa devina
dintr-un obiect al influentei din partea mediului extern un subiect
de influenta asupra acestuia.

Conceptul de management strategic poate fi definit ca fiind
acel proces managerial prin care se elaboreaza si se implementeaza
strategii. Evident, aceasta este o definitie operationalda, care
integreazd semantic conceptele de management s§i strategie.
Diferenta dintre a avea o strategie si a practica cu adevarat
managementul strategic este tot atdt de mare ca cea dintre esec si
succes. Astazi, mai mult ca oricand, la nivelul individului, dar si la
cel al colectivitatii in care acesta traieste, se observa o crestere a
interesului pentru problematica strategiilor. Aceastd extindere la
nivelul teoriilor, dar mai ales la nivelul vietii cotidiene, a generat
un numar mare de intrebdri cu privire la fenomenul
managementului strategic, atat de prezent in viata noastra de zi cu
Z1.
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