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NOTĂ INFORMATIVĂ 

 
 

Scopul practicii economico-tehnologică constă în 

aprofundarea şi consolidarea cunoştinţelor teoretice, însuşirea 

deprinderilor profesionale şi pregătirea studenţilor pentru a activa 

independent în domeniul marketingului. 

 Practica este prevăzută de planul de pregătire a specialiştilor 

la specialitatea „Marketing şi logistică” şi se desfăşoară la 

întreprinderile industriale, agroindustriale, comerciale, din sfera 

serviciilor etc. 

 Practica se efectuează după studierea disciplinelor cu profil 

economic, precum şi a disciplinelor de specialitate:  

1. Cercetări de marketing 

2. Logistica mărfurilor 

3. Sisteme informaţionale în marketing 

4. Marketingul industrial 

5. Teoria comportării consumatorului 

6. Reclama şi relaţiile cu publicul. 

În corespundere cu planul de învăţământ durata practicii este 

de 4 săptămâni. 

 

 

 


