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Rezumat: /n acest articol va fi prezentatd importanta motoarelor de cautare, precum si modul in
care acestea functioneaza. Motoarele de cautare sunt sisteme software care sunt concepute pentru
a efectua cautari pe web intr-un mod sistematic pentru anumite informatii specificate intr-o
interogare de cautare textuala. Prin intermediul robotilor de cautare utilizatorului ii sunt oferite
o0 serie de raspunsuri, care i-ar putea fi utile in dependenta de ceea ce a cautat acesta pe net.

Cuvinte cheie: Motor de cautare, internet, web crawler, SEO, PageRank, Google, algoritmi,
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Introducere

Un motor de cautare este un program de retea care colecteaza si organizeaza continut pe
baza informatiilor pe care utilizatorii le cauta. De exemplu, 0 persoana care foloseste un motor de
cautare pentru a cauta ,,restaurante in apropierea mea” va vedea o lista de site-uri web pentru
restaurantul in care se afla acea persoana. Desi motoarele de cautare sunt programe extrem de
complexe, nu este dificil sa intelegem conceptele de baza care le conduc. Motoarele de cautare
sunt piatra de temelie a internetului. Pentru multi oameni, motoarele de cautare sunt punctul lor de
plecare ori de cate ori deschid un browser web. Un motor de cautare este practic un program de
computer bazat pe Internet. Programul are trei functii principale: colecteaza o cantitate mare de
informatii despre continutul de pe Internet, clasifica informatiile si ajuta utilizatorii sa caute
informatiile clasificate [1].

Cum functioneaza un motor de ciutare

Fiecare motor de ciutare are trei elemente principale: In primul rand, motoarele de cautare
colecteaza informatii printr-un proces numit ,,accesarea cu crawlere”. Un ,,crawler web” proiectat
de motoarele de cautare verifica metodic adresele URL. Aceste motoare de cautare primesc
informatii de la sute de miliarde de site-uri web si evalueaza diferite aspecte ale site-ului, cum ar
fi codul back-end si copia pe care vizitatorul o citeste atunci cand viziteaza pagina. Informatiile
sunt indexate pe baza cuvintelor cheie, data cand site-ul a fost publicat si a altor factori. Dupa
indexarea informatiilor, utilizatorii pot cauta in index tastand in bara de cautare. Aceste cautari
declanseaza algoritmi complecsi care utilizeaza un numar mare de indici pentru a gasi cele mai
relevante rezultate [1].

Popularitatea motoarelor de cautare

Exista mai multe tipuri de motoare de cautare contemporane, in functie atat de piata de
consum, cat si de preferintele persoanelor care le folosesc. Prin urmare, sunt distinse cateva
motoare de cautare majore, cum ar fi: Google, Yandex, Yahoo, Bing, Shenma, Mail.ru, Haosou si
Baidu. Popularitatea lor depinde de statutul economic global. Prin urmare, Google se bucura de
cea mai mare vizibilitate din America de Nord, Australia (peste 88,14%) si cea mai mare parte a

Chisinau, 23-25 March 2021, Vol. |

281


mailto:pavel.gherciu@iis.utm.md

Technical-Scientific Conference of Undergraduate, Master and Phd Students

Europei (peste 93,25%). Yandex (39,07%) si Mail.ru sunt utilizate pe scara larga in Federatia Rusa
si sunt competitori directi ai Google (58,37%). China este singura tara mare Baidu (74,95%) care
foloseste propriul motor de cautare, care este de fapt o companie cheie pe piata chineza. Utilizarea
fiecarui motor:
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Figura 1. Statistica popularitatii motoarelor de cautare [2]

La nivel mondial cel mai folosit browser este Google-93.25%, care este urmat de Bing-
3.18% si Yandex-1.49%, celelalte utilizand pana la 1% de utilizatori de pe piata. De aici deducem
faptul ca Google practic este un hegemon mondial, a carui capitalizare pe piata este aproximativ:
$1.088 tril. Si cu un venit de peste $166 miliarde anual [2].

PageRank

Motorul de cautare creat de Google contine doua caracteristici foarte importante care il fac
sa fie atat de eficient in comparatie cu alte motoare de cautare. Prima caracteristica este numita
PageRank, aceasta foloseste structura legaturilor de pe web pentru a calcula o clasare a calitatii
pentru fiecare pagina web. PageRank poate sa fie descris ca un model sau mai bine zis un algoritm
al unui utilizator. Page Rank descrie popularitatea a paginii web sau a site-ului web. Acest algoritm
Page Rank depinde de link-ul “Analizd” in care clasamentul paginii web este decis pe baza
legaturilor de iesire si a legaturilor de intrare. Asta inseamna ca este complet pe link-ul WWW si
Google foloseste acest algoritm pentru cautarea in paginile web bazate pe numarul de hyperlinkuri
precum Inbound (Link-uri de intrare) si Outbound (Link-uri de iesire). Link-urile de intrare sunt
acele linkuri care provin de pe alt site catre site-ul web, este cunoscut si sub denumirea de
,backlink”. Google considera ca numai linkurile relevante indica site-ul, dar nu e posibil de
controlat ce site-uri indica site-ul. Link-urile de iesire sunt acele linkuri care trimit catre alt site de
pe site-ul web [3].

O pagina are un rang inalt daca celelalte pagini cu un rang inalt sunt conectate la aceasta.
Calculul acestui lucru este facut cu ajutorul:

PR (A) = (1-d) + d (PR (Ti)/C (Ti) + ... + PR (Tn)/C(Tn))

Fie A pagina si al carei rang de pagina este PR (A).

PR (Ti) este Pagerank-ul paginilor Ti care leaga pagina A.

C (Ti) este numarul de legaturi de iesire care ies din pagina Ti si d este un factor de
amortizare presupus a fi intre 0 si 1 de obicei 0,85. Uneori nu faceti clic pe orice legaturi si sare la
alte pagini la intamplare. Urmeaza legaturile directe.

(1-d) este probabilitatea sa sara la unele pagini aleatorii; fiecare pagina are un minim rangul
paginii de (1-d). Urmeaza legaturile non-directe [4].
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Pentru a calcula Page Rank-ul oricarei pagini, trebuie cunoscut Page Rank-ul fiecarei
pagini care indica spre acesta si numarul de link-uri de iesire din fiecare dintre aceste pagini.

A B

C

Figura 2. Legatura dintre trei pagini

Un exemplu simplu de trei pagini web A, B si C prezentate in figura 2:
1. Pagina A contine 1 link de iesire care indica pagina B.
2. Pagina B contine 2 linkuri de iesire care indica pagina A si pagina C.
3. Si Pagina contine 1 link de iesire care indica pagina A
4. Clasamentul initial al fiecarei pagini este considerat a fi 1.
Page Rank-ul fiecarei pagini este calculat prin urméatoarea ecuatie
PR (A)=0,2+0,4 PR (B) + 0,8 PR (C)
PR (B)=0,2+0,8PR (A)
PR (C)=0,2+0,4 PR (B)
Rezultatul ecuatiei de mai sus este dat

PR (A) = 1,2
PR (B) = 1,0
PR (C) = 0,66

Evolutie pentru rangul de pagini de 4 pagini cu factor de amortizare diferit. Aici legatura
de iesire este constanta de fiecare data cand se schimba factorul de amortizare [5].

Search Engine Optimization

Termenul SEO este o abreviere a conceptului ,,Search Engine Optimization”, care se
traduce prin ,,Optimizare motor de cautare”. Procesul de optimizare si promovare a retelei are ca
scop plasarea site-ului web pe prima pagina a rezultatelor afisate de motorul de cautare - acesta
este cazul cautarii pe baza anumitor cuvinte cheie. Motoarele de cautare precum Google si Bing
folosesc roboti pentru a accesa cu crawlere paginile web de la un site la altul, colecteaza informatii
despre aceste pagini si le plaseaza in index. Apoi, algoritmul ia in considerare sute de factori de
clasificare sau semnale pentru a analiza paginile din index pentru a determina ce pagini de
comanda ar trebui sa apara in rezultatele cautarii unei anumite interogari.

Factorii de clasificare a cautarii pot fi vazuti ca un proxy pentru experienta utilizatorului.
Tabelul periodic al factorilor SEO imparte acesti factori in sase categorii principale si 1i pondereaza
in functie de importanta lor generala pentru SEO (Figura 3). De exemplu, calitatea continutului si
cercetarea cuvintelor cheie sunt factori cheie pentru optimizarea continutului, iar accesarea cu
crawlere si compatibilitatea cu dispozitivele mobile sunt factori importanti in arhitectura site-ului
web.
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Figura 3. Categorii si factori de SEO [7]
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Optimizarea site-ului si a continutului pentru acesti factori va poate ajuta paginile sa se
claseze mai bine in rezultatele cautarii. Spre deosebire de publicitatea cu cautare platita, nu puteti
plati pentru motoarele de cautare pentru a obtine clasamente organice de cautare superioare. SEO
este o parte fundamentala a marketingului digital, deoarece oamenii efectueaza miliarde de cautari
in fiecare an si gasesc adesea informatii despre produse si servicii in scopuri comerciale. Obtinerea
unei vizibilitati si a unui clasament mai mare in rezultatele cautarii decat concurentii poate avea
un impact semnificativ asupra propriilor rezultate. Cu toate acestea, in ultimii ani, rezultatele
cautarii au continuat sa evolueze, oferind utilizatorilor raspunsuri si informatii mai directe, care
sunt mai susceptibile sa tina utilizatorii pe pagina de rezultate in loc sa ii conduca catre alte site-
uri web [6].

Concluzie

In concluzie poate fi afirmat ca motoarele de ciutare au schimbat complet lumea si ofera
moderne de cautare stiu sa clasifice continutul cerut de algoritmi complecsi, fara a cere
utilizatorilor sa depuna prea mult efort. Dezvoltarea tehnologiei ofera modalitati si solutii
umanizate pentru diferite nevoi, iar cererea de informatii este plasata intr-0 pozitie mai inalta.
Utilizatorii au nevoie de multe informatii, continut de inalta calitate si usor accesibil, motoarele de
cautare au devenit cea mai buna solutie.
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