
Abstract: Conform defini iei lui Philip Kotler marketingul este “un proces social i managerial prin care 
indivizi sau grupuri de indivizi ob in ceea ce le este necesar i doresc prin crearea, oferirea i schimbul de 
produse i servicii o anumit  valoare”, este arta de a vinde. Prin urmare, datorit  dezvoltarii intense a ramurii 
de comunica ii electronice, diversitatea produselor i serviciilor adiacente acesteia se afl  în continu  
cre tere, ceea ce presupune c  i concuren a pe pia  este mai dur  
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Marketing-in-Telecomunicatii
Marketing
Strategii_de_marketing_la_Romtelecom_

Strategi de intrare pe pia   a companiilor de telefonie mobil  din 
RM.


