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REZUMAT 

 În cadrul acestei lucrări s-a caracterizat sectorul vinicol al Republicii Moldova, iar o 

analiză mai detaliată a fost realizată pentru un mare producător vinicol, cu renume 

internațional ÎS CVC „Mileștii Mici”. Deasemenea s-a realizat analiza activității comerciale a 

aceste entități, propunându-se măsuri de îmbunătățire a acesteea. 

 Primul capitol al tezei de master ilustrează aspectele teoretice ale activității 

comerciale, noțiunea, importanța și funcțiunile comerțului, deasemenea s-a caracterizat 

activitatea de marketing și s-a pus în lumină mixul de marketing, ciclul de viață a unui produs 

și aspectele teoretice ale orientării marketingului. 

 Capitolul doi evidențiază starea actuală a sectorului vinicol în țară, importanța și rolul 

acestuia. Aici, la fel, s-a prezentat istoria și caracteristica companiei, s-a analizat dinamica 

venitul din vânzări, a cheltuielilor comerciale, s-au evidențiat vânzările pe plan intern și 

extern, s-au studiat prețurile și metodele de promovare și s-a prezentat Modelul Poter al 

sectorului de activitate al companiei. 

 Metodele de îmbunătățire a activității comerciale în cadrul entității Mileștii Mici sunt 

prezentate în cel de-al treilea capitol. Aici s-au propus noi metode de promovare pentru a 

atrage mai mulți turiști și consumatori, s-a înaintat ideea turului virtual, colaborarea cu 

vloggeri cunoscuți, vânzările online, atât de utilizate în prezent, precum și orientate spre 

chimia verde, un aspect care cere tot mai multă atenție și implicare. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

SUMMARY 

 Within this paper, the wine sector of the Republic of Moldova was characterized, and 

a more detailed analysis was performed for a large wine producer, with internationally 

renowned CVC “Milestii Mici”. The analysis of the commercial activity of this entity was 

also performed, proposing measures to improve it. 

 The first chapter of the master's thesis illustrates the theoretical aspects of business, 

the notion, importance and functions of trade, also characterized the marketing activity and 

highlighted the marketing mix, the life cycle of a product and the theoretical aspects of 

marketing orientation. 

 Chapter two highlights the current state of the wine sector in the country, its 

importance and role. Here, too, the history and characteristics of the company were 

presented, the dynamics of sales revenue, commercial expenses were analyzed, internal and 

external sales were highlighted, prices and promotion methods were studied and the Porter 

Model of the sector was presented. activity of the company. 

The methods for improving the commercial activity within the Milestii Mici entity are 

presented in the third chapter. New methods of promotion have been proposed here to attract 

more tourists and consumers, the idea of the virtual tour has been advanced, collaboration 

with well-known vloggers, online sales, so widely used today, and oriented towards green 

chemistry, an aspect that requires everything more attention and involvement. 
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INTRODUCERE 
 Viticultura şi vinificaţia sunt activităţi cu vechi tradiţii, majoritatea populației țării 

fiind familiarizată cu tehnologiile de cultivare a viței de vie și de prelucrare primară a 

strugurilor în condiții domestice. Așa și-au pus baza cele mai mari companii producătoare de 

vin din țară, din dragostea cultivată de acasă față de vinificație și tot ce duce la nașterea 

vinurilor bune. 

 Competitivitatea produselor vinicole este influențată în primul rând, de doi factori 

principali, calitate și preț. În afară de acestea, influențează și condițiile de promovare a 

produselor către consumator, serviciile de vânzare și post-vânzări, publicitate, imaginea 

produsului, situația pe piață. 

 În funcţie de modul în care sunt abordate toate activităţile component ale 

marketingului, se poate stabili eficienţa acestui proces economic. Ideeа de рracticare a unui 

marketing complex este caracterizată sub denumirea de mixul de marketing, care are rolul de a 

asigurа îmbinarea, în mod eficient, a рoliticilor de рrodus, preţ, distribuţie şi рromovare. 

 În  prezenta teză este dezvoltată tema: Caracteristica sectorului vinicol. Analiza 

activității comerciale la compania Î.S. CVC “Mileștii Mici”.   La bаza oricarei activități 

economice se află cerințele pieței, nevoile consumаtorului, a căror satisfacere se urmărește, 

astfel, pentru realizarea acestei teze se va  analiza în întregime caracteristicile întreprinderii 

date pentru a evidenția gradul său de dezvoltare a activității comerciale, modul de gestionare 

a cheltuielilor comerciale și căile de îmbunătățire a situației comerciale. 

Lucrarea dată are ca scop caracteristica sectorului vinicol și analiza activității 

comerciale a entității, precum și determinarea măsurilor de creștere a performanțelor 

acesteea. 

Pentru realizarea scopului propus s-au definit  următoarele obiective: 

 studierea principiilor teoretice ale funcțiunii comerciale; 

 prezentarea rolului și importanța sectorului vinicol pentru economia națională 

 prezentarea analizei SWOT a companiei; 

 analiza pieței interne și externe; 

 analiza vânzărilor și cheltuielilor comerciale; 

 propunerea măsurilor de îmbunătăţire  a activității comerciale. 
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